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The study aimed to designe a framework for the mascot's 
characteristics of the Student Sports Championship Olympiad of the 
Ministry of Science, Research, and Technology. This applied, 
qualitative, and exploratory research employed thematic analysis to 
identify key characteristics influencing mascot design. Data were 
collected through semi-structured in-depth interviews with experts in 
branding and marketing, managers and staff of the Ministry of 
Science’s Physical Education Department, former and current heads 
of the Student Sports Federation and experts in student sports. 
Purposeful sampling continued until theoretical saturation was 
reached, resulting in a total of 15 interviews. In data analysis, 278 
initial codes were identified and grouped into 22 subcategories, which 
were further condensed into three main categories: physical 
characteristics (design and symbol, type of attire, size, human, body 
shape, plant and animal species, color, and objects), personality traits 
(loving, heroic, explorer, humorous, popular, wise, creative, innocent, 
magical, and rebellious), and demographic characteristics (location, 
age, and gender). The validity and reliability of the data were 
confirmed through continuous coding checks and test-retest of 
interviews (reliability = 86%), ensuring the credibility of the findings. 
The results indicated that an effective mascot design requires 
integration of physical, personality, and demographic dimensions. 
This framework provides a practical, culturally contextualized guide 
for creating a meaningful and identity-building mascot, which can 
strengthen emotional engagement with the audience and enhance the 
promotional impact of this national event. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 
The Student Sports Olympiad of the Ministry of Science, Research and Technology (MSRT), 

is a national and symbolic event that plays an unparalleled role in promoting sports culture, 

fostering solidarity, and showcasing the physical and mental capabilities of Iranian 

students. In the contemporary era, branding and visual identity of major sporting events 

have become key factors in attracting audiences, building a sense of belonging, and ensuring 

lasting public recognition. Among these elements, the mascot (a crafted character or 

symbolic figure) stands out as one of the most effective communicative and emotional tools, 

capable of summarizing, simplifying, and delivering the core messages of an event in an 

engaging manner to diverse audiences, particularly the youth and student population. 

Despite the importance of mascots, designing one for a national-student event such as the 

Sports Olympiad requires a deep understanding of the identity, cultural, and social layers of 

its audience.  

While numerous studies exist in the fields of sports branding and the impact of mascots in 

marketing (e.g., Najjar, 2019; Quan et al., 2024), a gap remains in the development of a 

native and systematic framework for identifying the characteristics of an effective and 

dedicated mascot for Iranian student sporting events. Domestic research has also largely 

focused on attitudes toward sports brands (Amini, 2021) or mascot design for specific 

organizations (Seyyedabadi, 2023), with less attention paid to extracting a comprehensive 

model for a national-student sporting event. Therefore, the primary objective of this study 

was to systematically identify and extract the key characteristics for designing a mascot for 

the Student Sports Olympiad of the MSRT. Addressing this fundamental question can 

provide a practical guide for designers, managers, and organizers, elevating the mascot's 

role from a mere decorative symbol to a strategic tool in communication and branding. 

Methodology 
This study was applied in purpose and qualitative in its data collection and analysis 

approach. Given the exploratory nature of the research question, thematic analysis was 

employed as the primary research strategy. This method was selected for its capacity to 

organize, deeply analyze, and extract meaningful patterns from qualitative data. Data 

sources consisted of two parts: 1) In-depth, semi-structured interviews with key 

informants, and 2) A review of relevant theoretical literature and documents. Sampling was 

conducted purposively, and continuing until theoretical saturation was reached. Ultimately, 

15 interviews were conducted.  

Participants included a combination of branding and marketing experts, current and former 

managers and specialists from the MSRT General Department of Physical Education, 

executives from the Student Sports Federation, experts in student sports with experience in 

mascot design or utilization, and students with a history of participation in previous Sports 

Olympiads. Data analysis followed the six key stages of thematic analysis: 1) Repeated 

familiarization with the data (transcribing and studying interviews), 2) Generating initial 

codes, 3) Searching for and forming sub-themes, 4) Reviewing and integrating themes, 5) 
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Defining and naming final themes, and 6) Producing the report. To enhance the validity of 

the research, strategies such as peer review and member checking were employed. All 

ethical considerations, including obtaining informed consent, ensuring confidentiality, and 

allowing participants to withdraw at any stage, were strictly observed. 

Results and Discussion 
Analysis of the interviews yielded a total of 278 initial codes. These codes were organized 

into 22 sub-categories and ultimately consolidated into 3 main themes (core categories) 

that form the final framework of mascot characteristics:  

A) Visual Characteristics: This theme encompassed 9 sub-categories: Design & Symbol, 

Type of Clothing, Size, Humanoid Representation, Body Shape, Plant Species, Animal 

Species, Color, and Objects.  

B) Personality Characteristics: This rich theme identified 10 key personality archetypes for 

the mascot: The Hero, The Jester, The Explorer, The Everyman, The Sage, The Creator, The 

Innocent, The Magician, The Lover, and The Outlaw.  

C) Demographic Characteristics: This final theme situated the mascot in a broader social 

context and included 3 sub-categories: Geographic Association, Age, and Gender.  

The findings of this study align with Qolipour's (2024) emphasis on the necessity of 

considering cultural and national characteristics in mascot design. The Hero category 

directly confirms the findings of Rasouli et al. (2021) regarding the chivalrous spirit of 

athletes. Furthermore, the emphasis on emotional (personality) and visual (appearance) 

factors is entirely consistent with the conclusions of Quan et al. (2024). The innovation of 

the present research lies in the systematic integration of these three dimensions into a 

unified and native framework that addresses the specific needs of a national-student event. 

 

Conclusions 

This research aimed to design a model for the mascot of the MSRT Student Sports Olympiad. 

Qualitative findings from interviews with experts led to the extraction of a three-

dimensional framework comprising Visual (9 categories), Personality (10 categories), and 

Demographic (3 categories) Characteristics. The final conclusion indicates that a successful 

mascot for this event should not be a simple symbol or a decorative doll, but rather a "living, 

multidimensional character" that can simultaneously: 1) Convey national, athletic, and 

student identity through its symbolic appearance, 2) Create emotional connections and 

evoke excitement, pride, and a sense of belonging through its personality depth, 3) Address 

all students and symbolize unity through its inclusive demographic identity. The application 

of this framework by event designers and managers can lead to the creation of an enduring, 

impactful, and identity-building symbol that remains not only during the Olympiad but also 

as part of the collective memory and cultural heritage of Iran's university sports, ultimately 

strengthening the event's brand and increasing its national appeal. 
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 یقهرمان ورزش ادیالمپ مسکات یهایژگیو چارچوب یطراح حاضر، پژوهش هدف
 با ،یفیک و یکاربرد پژوهش نیا. بود یفناور و قاتیتحق علوم، وزارت انیدانشجو

 بر مؤثر یهایژگیو استخراج یبرا( کیتمات) مضمون لیتحل روش از ،یاکتشاف تیماه
 با افتهیساختارمهین قیعم یهامصاحبه قیطر از هاداده. کرد استفاده مسکات یطراح

 یفعل و سابق کارشناسان و کارمندان ران،یمد ،یابیبازار و برند یحوزه متخصصان
 خبرگان و ییدانشجو ورزش ونیفدراس رانیمد عتف، وزارت یبدنتیترب کل یاداره
 به دنیرس تا و هدفمند صورتبه یریگنمونه. شد یگردآور ییدانشجو ورزش یحوزه
 کُد 2۷۸ ها،داده لیتحل در. شد انجام مصاحبه 1۵ تینها در و افتی ادامه ینظر اشباع

 یهایژگیو شامل یاصل یمقوله 3 سپس و یفرع یمقوله 22 به و ییشناسا هیاول
 و یاهیگ یهاگونه ،یبدن شکل ،یانسان اندازه، پوشش، نوع نماد، و طرح) یظاهر
 طبع،شوخ کاشف، قهرمان، عاشق،) یتیشخص یهایژگیو ،(ایاش و رنگ ،یجانور
 یشناستیجمع یهایژگیو و( شکنقانون و جادوگر معصوم، خالق، دانا، پسند،همه

 مستمر یبررس با هاداده ییایپا و ییروا. شدند یبندطبقه( تیجنس و سن مکان،)
 را پژوهش جینتا اعتبار که شد دییتأ( %۸6=  ییایپا) هامصاحبه بازآزمون و یکُدگذار

 بُعد سه قیتلف ازمندین مؤثر، مسکات یطراح که داد نشان هاافتهی. کندیم نیتضم
 یکاربرد و یبوم ییراهنما چارچوب، نیا. است یشناستیجمع و یتیشخص ،یظاهر

 یعاطف ارتباط تواندیم که دهدیم ارائه سازتیهو و معنادار جذاب، ینماد خلق یبرا
  .دهد شیافزا را یمل دادیرو نیا یغاتیتبل یاثرگذار و کرده تیتقو را مخاطب با

 08/10/1404دریافت مقاله:  
 02/12/1404بازنگری مقاله: 
 08/02/1405پذیرش مقاله: 

 

  کلید واژگان:
 انیدانشجو ورزش ادیالمپ
 یابیبازار و نگیبرند

 چارچوب یطراح
 الگوکهن

 مسکات

 احمد محمودی نویسنده مسئول:*

 پست الکترونیکی:
ah.mahmoudi@ut.ac.ir 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2538-4430
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2538-4430
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2382-9796
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2382-9796
https://karafan.tvu.ac.ir/
https://orcid.org/0009-0002-5318-4459
https://orcid.org/0000-0001-7579-2274
https://orcid.org/0000-0001-8696-0894
https://orcid.org/0000-0001-9959-2031


 همکاران و بیتاالسادات میرجلالی                                              617-601، 32، دوره 5140تابستان  فصلنامه علمی کارافن،

605 

 مقدمه. 1 

 فایورزش در جامعه ا یس  ازنهیو نهاد جیدر ترو یاس  اس   یها و مدارس، نقش  از جمله دانش  گاه یآموزش   مراکز

مراکز  نیدر ا یورزش یهاتیبه فعال افتهیاست که امروزه ساعات اختصاص یبه حد ،مسئله نیا تی. اهمکنندیم

ستبه سلامت یتیبه اهداف ترب یابیمنظور د ست افتهی شیافزا یو   نیتراز مهم یکی .(2004و همکاران،  1مالینا) ا

 یدر سطح مل بارکیاست که هر دو سال  ییدانشجو یورزش یادهایالمپ ،یدر سطح دانشگاه یورزش یدادهایرو

. دیدر تهران برگزار گرد 13۷2در سال  رانیا ییدانشجو یورزش ادیالمپی دوره نی. اولشوندیبرگزار م یالمللنیو ب

 تیهس  تند که هو یامش  خو و برجس  ته یفاقد نمادها ت،یو اهم یرغم گس  تردگیبزرگ، عل یدادهایرو نیا

بزرگ عمل  دادیرو نیا یبرا یعنوان نمادبه تواندیمسکات م یطراح ان،یم نیکند. در ا جادیها اآن یبرا یمستقل

و  2کوان) دیکمک نما ییدانش  جوی فراتر از جامعه یتربه جذب مخاطبان گس  ترده ز،یتما جادیکرده و ض  من ا

 . (2024همکاران، 

طراحی و است و  یابیبازار یهارمجموعهیاز ز یکی ،برند .است ی آنتوسعهی و ابیبه بازار ازین ،جذب مخاطب یبرا

معرض دید تری در بهبه ش  کل برند خود را  ی آنواس  طهبه توانیاس  ت که م ییهااز راه یکی ،3مس  کاتایجاد 

سکات .(1994، 4کاپفرر)قرار داد اطب مخ ص ها،م ستند که به یکارتون ای نینماد یهاتیشخ  ندگانیعنوان نماه

 یمعمولاً با ظاهر ،هاتیش خص  نی. اکنندیمحص ول خاص عمل م ای دادیس ازمان، رو ،یورزش  میت کی یرس م

سکات(2024، ۵چاتاوانیچ و خویتای) شوندیم یطراح یعدبُسه ای یعدصورت دوبُجذاب و به  یابیدر بازار ،ها. م

شور ش یز ساده دارند؛ آن کیفراتر از  ینق سازنماد  با مخاطبان و  یارتباط عاطف جادیا ام،یانتقال پ ،یها به برند

ملموس و قابل  یتیتا ش  خص   دهدی. در واقع، مس  کات به برندها امکان مکنندیبه برند کمک م یوفادار شیافزا

 .(2016، 6پایرو و آرنرانگزاید) رندیگ یدر ذهن مخاطبان جا ق،یطر نیکنند و از ا دایارتباط پ

 یاس ت که با ناخودآگاه جمع یتیش خص  یدرک الگوها ازمندیو معنادار، ن قیعم یبا مخاطبان در س طح ارتباط

سان ست. کارل  وندیها پان سوئ ،۷ونگیخورده ا شناس  را مطرح  ۸الگوهاکهن یهینظر ،1940 یدر دهه ،یسیروان

ساس آن، مجموعه ص یاز الگوها یاکرد که برا شترک و جهان یتیشخ فراتر از زبان، فرهنگ و  کهوجود دارد  یم

ستند. ازمان قابل سطح ناخودآگاه بر رفتار، تما ،الگوهاکهن نیدرک ه سان تأث یهازهیها و انگارزش لات،یدر   ریان

مس   کات خود،  یالگوها در طراحکهن نیاز ا یریگبا بهره توانندیبرندها م(. بنابراین، 1940یونگ، ) گذارندیم

 .ها شوندو اعتماد در آن یوفادار جادیبرقرار کرده و باعث ا بانبا مخاط ترلیو اص ترقیعم یارتباط

 نیتراز مهم یکیکه  گرفت جهینت توانیم ،رانیو خارج از ا رانیشده در اانجام قاتیو تحق نهیشیپ اتیبا مرور ادب

ست و  یبرند، وفادار کی تیموفق یها و رازهاشاخو ستفاده از  ،یوفادار نیا ی ایجادهااز راه یکیافراد به برند ا ا

                                                           
1 Malina 
2 Quan 
3 Mascot 
4 Kapferer 
۵ Chatawanich & Kheovichai 
6 Pairoa & Arunrangsiwed 
۷ Jung 
۸ Archetypes 
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سکات م شدیم سکات برند برا یی. از آنجابا ستفاده از م کودکان، باعث  یحت نیسنی عموم مردم در همه یکه ا

صولات و  سبت به مح صولات م دیامکان خر شیباعث افزا ،نیهمچننگرش مثبت ن سع شود،یمح  یپس برندها 

از  ،فروش و س  ود زانیم شیکنندگان و افزاو مص  رف انیبرند خود در ذهن مش  تر گاهیجا یارتقا یبرا کنندیم

مسکات  ،خود را بشناسند و متناسب با آنو مخاطبان  انیمشتر دیها، باسازمان جهیدر نت مسکات استفاده کنند.

 یعنوان نمادهابه ،هامس  کات. کنند یطراح ،خودبه اهداف  دنیرس   یبرا ،یغاتیتبل یخود را در کالاها موردنظر

 یورزش    یادهایالمپ تی. با توجه به اهمکنندیم فایا ینقش مهم یورزش    یدادهایدر رو ی،و فرهنگ یریتص   و

به  تواندیم ،هامس  کات یمناس  ب برا یهایژگیو طراحی چارچوب ،یو فناور قاتیوزارت علوم، تحق انیدانش  جو

کننده جذاب و سرگرم یعنوان نمادهاتنها بهنه ،هاکنندگان و تماشاگران کمک کند. مسکاتشرکت یبهبود تجربه

 از آنجا کهکمک کنند.  یورزش   یدادهایرو یبرا تیهو جادیو ا یبه برندس  از توانندیبلکه م ش  وند،یش  ناخته م

شگاهبتمامی  باًیتقر شگاه خارج یاکشورهی فوتبال در هاا انگلستان که مسکات آن  تدیونایمنچستری )همچون با

ست، یا ب سرخ ا شیطان  شگاه یک  سکات آن وونتوسیا ست( راه گورخر راه کی ایتالیا که م شگاه یو حتا  یهادان

صربه کایآمر سکات منح شگاه کالیفرنیا که )فرد خود را دارند و کانادا هم م سکات آن یمثل دان خرس به نام  کم

 یادهایمشارکت در المپ شیو افزا شتریبه جذب مخاطبان ب تواندیم ،مناسب مسکات یطراح(، لذا است "اسکی"

  منجر شود.  یورزش

 یهاو س  اخت مس  کات یبه طراح قیو عم دقیقص  ورت بهدر پژوهش  ی تاکنون با توجه به مرور ادبیات و اینکه 

ش ش رانیدر ا یورز ست؛ درپرداخته ن سکات یهایژگیو و یابعاد مختلف طراح جهینت ده ا ش یهام ایران  در یورز

سکاتی درباره ی پژوهشنهیشیبا مرور پقرار دارد. از ابهام  یاهمچنان در هاله سیاریکه  دیفهم توانیم ،م از  ب

المپیاد ورزش قهرمانی دارند و نبرند خود  تیهو یبرا ینماد ایمسکات  ،رانیر اد یورزش یهاسازمان ایها شرکت

 ییش  ناس  ابا  تواندیم پژوهش حاض  ر مجموع،در  .باش  دیمس  تثنا نم دانش  جویان وزارت عتف نیز از این قاعده

 یدادهایها در روو اس  تفاده از آن یطراح یبرامناس  بی  ییهاییراهنما، موفق یهامس  کات یدیکل یهایژگیو

 یورزش    یادهایالمپ تیو جذاب تیفیبه بهبود ک تواندیمپژوهش،  نیا جیارائه دهد. نتاداخل کش   ور  یورزش   

 ای تیهو کی یورزش   دادیرو نیکه اآن یبرابنابراین، منجر ش  ود.  یو فناور قاتیوزارت علوم، تحق انیدانش  جو

شد فردمنحصربه تیشخص شته با ست تا در هر کار تبلطراحی و به  ازین ،دا  فعالیتیهر  ای یغاتیساخت مسکات ا

ستفاده  ،انجام دهد خواهدیم ندهیر آکه د شجو ادیو برند المپ تیو هو شوداز آن ا شان دهد تا  ییدان تمامی را ن

با توجه  ،لذاباشند. مسکات  نیابه داشتن  مندو علاقهدریافت کرده  یحس خوب ،دادیرو نینسبت به اافراد ذینفع 

 ادیمس  کات المپ یهایژگیو نیتره مهماس  ت ک س  ؤال نیپاس  ب به ا یپژوهش حاض  ر در پ، ش  دهبه موارد عنوان

 چگونه است؟ هایژگیوایران چیست و چارچوب این  یو فناور قاتیوزارت علوم، تحق انیدانشجو یورزش قهرمان
 
 . پیشینه پژوهش2
، با (2019) 1نجار مختلف اس  ت. یهاها در حوزهروزافزون مس  کات تیاهمی دهندهنش  ان ،پژوهشی نهیش  یپ

کنندگان در نگرش مصرف که این امر بر داردیمبیان  ،بازار لبنان یبرندساز یهایمسکات بر استراتژ ریتأثبررسی 

سکات به ستفاده از م ستراتژ کیعنوان رابطه با ا ست ریبزرگ، تأث دیخر یروین جادیا یبرا یابیبازار یا شته ا  .دا

                                                           
1 Najjar 
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سکایا و پیرس سکات ،(2021) 1رادوم شانگرهاها را بهم سازه تیهو یعنوان ن  وندیپ یابزارها ،یفرهنگ یهامکان، 

ستاوااند. کرده یو حاملان اطلاعات معرف یاجتماع شتند که(2021) 2سریوا شهور و  ، بیان دا ستفاده از افراد م ا

 یجهان یاز برندها یاریهند که مقص  د بس   ندنوظهور مان یدر بازارها یبرند جهان کی یبرا غاتیمس  کات در تبل

ست ضلا شکلات  ، به حل مع س جهینت نیدر پژوهش خود به ا ،(2023) 3فاثونی همچنین، .کندیکمک مو م  دیر

صدور مجوز کاراکتر،  که صنعت  ستفاده از  کیدر  ص برندمورد ا سکات  تیشخ شکل م طرح  کی. وجود داردبه 

. دهدیم شیرا افزا سازمانخاص، مسکات و حس تعلق  دادیرو ای، جامعه سازمان کیدر  تمسکا کی یخوب برا

سکات ارتباط  ،یسن زیکه همه، بدون تما داردیم ، بیان(2023) 4یلودفونتس و  ست با م شند، ممکن ا شته با دا

و  ییس  راداس  تان ،یش  هر یها را در برندس  ازنقش مس  کات زین ،(2024) یتایو خو چیچاتاوانکودکان.  ژهیوبه

کوان و همکاران اند. در پژوهش کرده یبندو ورزش طبقه یگردشگر ح،یتفری در حوزه یغاتیتبل یعنوان ابزارهابه

صل یهایژگی، و(2024) صر یا شامل عوامل ب سکات  س یم سا  ریبرند تأث حیشده که هردو بر ترج یمعرف یو اح

 .دارند ینسبت به عوامل بصر یشتریب ریتأث یاحساس عواملتفاوت که  نیمثبت دارند، با ا

شور ن در ست. انجام  نهیزم نیدر ا ییهاپژوهش ،زیداخل ک  جهینت نیه اپژوهش خود ب در ،(2021امینی )شده ا

نگرش مثبت و  ،معروف مانند پوما یورزش   ینس  بت به برندها ی،بدنتیترب یهادانش  کده انیکه دانش  جو دیرس  

 یهاو مهارت یو قهرمان یشامل منش پهلوان یتیشخص یهایژگیبه و ،(2021و همکاران ) یرسولداشتند.  یمؤثر

ش شاره کرده ییشامل توانا یورز شجاعت برند  یهامؤلفه لیتحل در ،(2022و همکاران ) یزیعزاند. و قدرت بالا ا

ش صولات ورز ستچون نوع ییهایژگیو ،یدر مح صم ،یدو شجاعت، ت سارت،  ستقامت و ب ،یریگمیج را  ییپروایا

 کیعنوان به یمسکات ی،اجتماع نیسازمان تأم یمسکات برا یبا طراح نیز ،(2023سیدآبادی )کردند.  ییشناسا

و  پوریقل .کرد یطراح ییو س  بز کهربا یاس  رمه د،یس  ف یهالاغر و اس  تفاده از رنگ یبا اندام س  الانیمرد م

و  ازهایو توجه به ن یو مل یاجتماع ،یفرهنگ یهایژگیو ها براساسمسکات یبر لزوم طراح زین ،(2024) همکاران

  .کرده است دیمخاطبان تأک قیعلا
 
 . اهداف و سؤالات پژوهش3

 قاتیتحق علوم، وزارت انیدانشجو یقهرمان ورزش ادیالمپ مسکات یهایژگیو چارچوب یطراحهدف این پژوهش، 
 .بود یفناور و
 
 پژوهش . روش4

 یاکتش   اف تی. با توجه به ماهبود یفیها، کداده یو از نظر روش گردآور یپژوهش از نظر هدف، کاربردروش 

وزارت علوم،  انیدانش  جو یورزش قهرمان ادیمس  کات المپ یهایژگیو ییموض  وع و هدف پژوهش که ش  ناس  ا

 ،روش نی. ا(2014، ۵براون و کلارک) ( اس  تفاده ش  دکیمض  مون )تمات لیتحل، از روش ی بودو فناور قاتیتحق

                                                           
1 Radomskaya & Pearce 
2 Srivastava 
3 Fathoni 
4  Fontes & Lodi 

۵ Braun & Clarke 
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پاس  ب به  یبرا یمناس  بی نهیگز ،یفیک یهامعنادار از داده یاس  تخراج الگوها ییو توانا یریپذانعطاف لیدلبه

 یو مطالعات نظر نیمه س  اختاریافته با خبرگان قیعم یهامص  احبه ،هاداده یمنبع گردآور پرس  ش پژوهش بود.

شرکتبودموجود  سانرانیمد ،یابیبازار و برندی شامل متخصصان حوزه پژوهش، کنندگان.  شنا  ، کارکنان و کار

سابقه ۵وزارت عتف که حداقل  یبدنتیکل ترب یاداره یسابق و فعل شتند ی کارسال  سادا  یسابق و فعل ی، رؤ

ی اند، خبرگان حوزهدر خارج از کشور شرکت کرده ییدانشجو یادهایورسیونیکه در  ییودانشجورزش  ونیفدراس

در  ی ش  رکتس  ابقهی که انیدانش  جومربیان و و  اندداش  تهفعالیت مس  کات ی که در حوزه ییورزش دانش  جو

 هاهدفمند استفاده و مصاحبه یریگاز روش نمونه ،پژوهش نی. در ابود، دانشجویی را داشتند یورزش یهاادیالمپ

شباع نظری ادامه یافت که  سیدن به ا شد 1۵در مجموع با تا ر صاحبه  صاحبه زمانمدتو میانگین  نفر م  43 هام

مجازی انجام شد و  صورتبهمصاحبه  6حضوری و  صورتبهمصاحبه  9در این خصوص باید گفت که  دقیقه بود.

 کدگذاری یمرحلهبا استفاده از سه  ،سپسضبط گردیدند.  شوندهمصاحبهبا کسب اجازه از فرد  هامصاحبهتمامی 

صلیا مضامین  هاو مقوله یفرعیا مضامین  هامقوله ه،یاول یکدهاروش تحلیل مضمون یعنی  بر مبنای رویکرد  یا

شد. روا صل  شان م ی،فیکپژوهش  ییایو پا ییپارادایمی، الگوی نهایی حا شده تا چه انجام یکه کدگذار دهدین

ستو به بودهاعتماد قابل زانیم ست یدر شده ا با آنچه  یفیک پژوهشدر روش  ییایو پا یی. مفهوم روایا خیر انجام 

 یاز منظرها یفیکی هابه خاطر دارند متفاوت است. مفهوم اعتبار در پژوهش یکم یهاکه پژوهشگران از پژوهش

 نیجانبه اس  ت. کاربرد او همه ریو فراگ دهیچیپ ینبوده، بلکه مفهوم مفهوم واحد نیاس  ت. ا هبه کار رفت یمختلف

عنوان  یفیاز پژوهش  گران ک یهرچند که بعض   .باش  دیم ریناپذاجتنابپژوهش  ی ها و مطالعات مفهوم در پروژه

شته ستفاد ،تیندارد، اما در نها یکاربرد یفیکی هااند که اعتبار در پژوهشدا سیاز مق ها ها و پژوهشاین  یبرا یا

استفاده شد  آزمونزبا یی از روشایپای محاسبه یبراحاضر، اند. در پژوهش لازم دانسته را هاآن تیکنترل صلاح

صاحبه نیاز ب که طی آن صادفگرفته بهانجام یهام صاحبه انتخاب و هرکدام از آن 4تعداد  ،یصورت ت ها دو بار م

پژوهش خود  ، در(2000، 1استملر)اند. شده یدگذارپژوهشگر کُ ماه( توسط کیروزه ) 30 یزمانی فاصله کیدر 

پژوهش  نیباز آزمون ا ییایکه پا یینمود و از آنجا انیقبول بو قابل دییدرصد را مورد تأ 60از  شتریب ییایپا زانیم

صد  ۸6 ست آمددر ست. در ادامه،  توانی، مبه د سب و قابل قبولی دان شده از  سؤالاتآن را مقدار منا سیده  پر

 . اندشده، ارائه 1نخبگان در فرآیند مصاحبه در قالب جدول 
 

 مصاحبه سؤالات. 1جدول 
 د؟یهست تیمشغول به فعال یانهیدر چه زم دییو بفرما کرده یخودتان را معرف لطفاً 1
 ؟اندبوده، مسکات ها چگونه اندبرگزار شدهکه  ییادهایالمپحال در از نظر شما، تابه 2
 دلایل نیاز به ساخت مسکات برای المپیادها از نظر شما چه هستند؟ 3
 ایباشد  وانیباشد؟ح دیچگونه با انیدانشجو یورزش یادهایمسکات المپ یظاهر یهایژگیو ،به نظر شما 4

 .....؟ای ایاش ای انسان
 باشد؟ دیچگونه با انیدانشجو یورزش یادهایمسکات المپ یتیشخص یهایژگیو ،به نظر شما ۵
 باشد؟ تواندیچه م ییورزش دانشجو یهایژگیوبه نظر شما،  6

                                                           
1 Stemler 
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به آن اختصاص  ی،منف یهایژگیمثبت و چه و یهایژگیچه و ،انسان باشد کی ییاگر ورزش دانشجو ۷
 د؟یدهیم

را شامل  یککدام شده،دادهنشان  الگوهایکهن نیا بیناز  ییدر حال حاضر ورزش دانشجو ،به نظر شما ۸
 باشد؟ دیکدام با ،و به نظر شما شود؟یم

 
 های تحقیق. یافته5

 شناختیهای جمعیتیافته-الف 
 . است دهیگرد ارائه 2 جدول در پژوهش کنندگانشرکت یشناخت تیجمع یهایژگیو ابتدا، بخش نیا در

 
 کنندگانشرکت یشناختتیجمع یهایژگیو. 2جدول 

کُد 
 شوندهمصاحبه

 نوع مصاحبه سِمت/شغل سطح تحصیلات جنسیت

P1 یحضور بدنی وزارت عتفتربیتکل ی ادارهکارمند  ارشد یکارشناس مرد 
P2 یحضور بدنی وزارت عتفتربیتکل ی ادارهکارشناس  ارشد یکارشناس زن 
P3 وزارت بدنی تربیتکل ی مدیر اسبق اداره دکتری زن

 عتف
 یحضور

P4 مجازی برند ریمد ارشد یکارشناس مرد 
P5 کل سازمان امور ی ادارهکارشناس  ارشد یکارشناس مرد

 انیدانشجو
 یحضور

P6 مجازی یورزش یمرب دانشجوی دکتری  مرد 
P7 یحضور بدنی وزارت عتفتربیتکل ی ادارهکارشناس  کارشناسی ارشد زن 
P8 یحضور  یورزش همگانبخش  سیرئ دکتری مرد 
P9 مجازی و استاد دانشگاه یمرب کارشناسی ارشد مرد 
P10 مجازی علمی دانشگاهعضو هیئت یدکتر مرد 
P11 یمل ونیفدراس یکل ریسرپرست دب یدکتر مرد 

 یدانشگاه یهاورزش
 یحضور

P12 یحضور دانشگاه  علمیهیئتعضو  دکتری مرد 
P13 مجازی یورزش یمرب یدکتر یدانشجو زن 
P14 یحضور  بدنیتربیتکل ی ادارهکارشناس  ارشد یکارشناس مرد 
P15 مجازی علمی دانشگاهعضو هیئت دکتری مرد 

 
 های اصلی تحقیقیافته -ب
 کلام در هیاول کد 2۷۸ تعداد ودا،یکمکس افزارنرم کمک با یکُدگذار قیطر از هاداده لیتحل یبرا ابتدا، در

 لیتبد یفرع مضمون ای مقوله 22 به شدهاستخراج یکدها سپس،. شد یگذارنشانه و ییشناسا شوندگانمصاحبه
 نیا که شدند یبندطبقه یاصل یمقوله 3 در ییمعنا مشابهت به توجه با یفرع یهامقوله نیا ت،ینها در و شد

 کیدموگراف ای یشناخت تیجمع یهایژگیو و یتیشخص یهایژگیو ،یظاهر یهایژگیو شامل یاصل یهامقوله
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 مضمون لیتحل جینتا به توجه با. اندگرفته قرار یموردبررس جداگانه صورتبه یاصل یهامقوله ادامه در که بودند
 یهایژگیو نیا. است یظاهر یهایژگیو ،یاصل مقوله از یکی حوزه، نیا در خبرگان با شدهانجام یهامصاحبه

 (.3 جدول) هستند یفرع یمقوله 9 و هیاول کُد ۵۸ شامل خود یظاهر
 

 یظاهر یهایژگیو یاصل یمقوله یکُدگذار اتیجزئ. 3جدول 

 یاصل یمقوله یفرع یمقوله کدُهای اولیه شوندهمصاحبه کُد
P2-P3-P4-P5-P6-P8-

P10-P11-P12-P13-

P15 

 یعماری، مبراساس سطح ملورسوم، آداب

مخصوص  کاراکتری، فرهنگ نمادی، شهرساز

 براساس، رانیا یهادانشگاه نماد، وزارت علوم

 .دانشگاه یسطح علم

 

 طرح و نماد

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 یهایژگیو

 یظاهر

P3-P7-P8-P9-P10-

P11-P13-P15 
 رمکنی، گورزش یتوناسبی، کدم موهایی، بایز

 .کامل پوشش، تروتمیز، اسپرت لباسی، ورزش
 نوع پوشش

P1-P9-P14 اندازه .بزرگ باشد، متوسطی ، اندازهکوچک باشد 
P1-P2-P7-P8-P9-

P11-P12-P13 
شکل ، اسطوره، شکل سهراب، جوان بودن

 شکل، نایس یشکل ابوعل، شکل انسان، رستم

، استاد برتر کی شکل، برتر یدانشجو کی

 .موفق یدانشجو شکل

 

 یانسان

P1-P6-P7-P11-P13-

P15 
 یبازوهاتیپ، ی، خوشعضلان، سالم بودن

 .بزرگ
 یشکل بدن

P1-P2-P12 شکل، درخت نخل شکل، اهانیگ، بیشکل س 

 .درخت سرو
 یاهیگی گونه

P1-P2-P4-P7-P8-

P12-P14-P15 
، مرغیشکل س، شکل گوزن زرد، شکل ببر

، گربه شکل، وزپلنگی شکل، نیشاه شکل

 .ریش شکل، آهو شکل، واناتیح، عقاب شکل

 یجانوری گونه

P2-P14-P15 رنگ .نباشد ریدلگ، شاد آمیزیی، رنگآسمان یآب 
P1-P2-P6-P8-P10-

P12-P14 
، سیتندء، ی، شیفانتزدستی، صنایع

، برج شکل، عروسک، مجسمهجاکلیدی، 

دانشگاه  یدروازه شکل، ونیآرم فدراس شکل

 .تهران

 ایاش

 
 و هیاول کُد 43 شامل خود یتیشخص یهایژگیو نیا. است یتیشخص یهایژگیو ،یاصل یهامقوله از گرید یکی

 (.4 جدول) هستند یفرع یمقوله 10
 

 یتیشخص یهایژگیو یاصل یمقوله یکُدگذار اتیجزئ. 4جدول 



 617-601، 23، دوره 1405کارافن، تابستان  یفصلنامه علم                 ...ورزش ادیالمپ مسکات یهایژگیو چارچوب یطراح

611 

 شوندهمصاحبه کُد کدُهای اولیه یفرع یمقوله یاصل یمقوله

 

 

 

 

 یهایژگیو

 یتیشخص

 

 

 
 

 P6-P7-P8-P11-P13 .تیمیصم، همدل، دوست داشتن عاشق

 

 قهرمان

، استقامتی، ستادگیا، جنگجو، ورزشکار

و  چابکی، انرژرپُی، جوانمردیی، ایپو، رتحرکپُ

ی، جسمان یآمادگی، بدن تیفعال، فرز بودن

 ی.تنبلی، تندرست

P1-P3-P5-P7-P8-

P9-P10-P11-P12-

P13-P14-P15 

 P8-P11 ی.عصبان، لجباز، کنجکاو بودن کاشف

-P2-P6-P9-P12-P13 .دوستانه، شادی ، روحیهطونیش، شیمثبت اند طبعشوخ

P14-P15 

، متواضعداشتنی، مؤدب، ، دوستجذاب پسندهمه

 چسب.دل

P2-P5-P6-P8-P11-

P12-P15 

 P8-P12-P13-P15 .باوقار، جسم و روح سلامتتجربه، بی دانا

 P2-P3-P11-P14 ، تأثیرگذار.نوآور، خلاقانه خالق

 P1-P8 .زودرنج، مهربانی، اخلاق هایارزش معصوم

 P1-P10 شناس.وقت، منظم، قدرتمند جادوگر

 P11-P14 .بودن یجد، جسور، باجرئت شکنقانون

 
 هیاول کُد ۸ شامل خود کیدموگراف عوامل نیا. است کیدموگراف ای یشناخت تیجمع عوامل ،یاصل یمقوله نیآخر

 (.۵ جدول) هستند یفرع یمقوله 3 و
 

 کیدموگراف یهایژگیو یاصل یمقوله یکُدگذار اتیجزئ. 5جدول 

 یاصل یمقوله یفرع یمقوله کدُهای اولیه شوندهمصاحبه کُد
P1-P2-P4-P5-P8-

P10-P11-P13-P14 
شهر  مطابقی، دانشگاه یفضای، ورزش یفضا

 زبانیم
عوامل  یمکان

 کیدموگراف
P1-P2-P7-P9-P10-

P11-P13 
 سن بودن جوانسال، ، میانمهم نبودن سن و سال

P1-P7-P11 تیجنس و پسر بودن دختر، تیبدون جنس 

 
. شد میترس شدهییشناسا میمفاه نیب نیمضام یشبکه مرحله، نیا در یاصل و یفرع یهاتم جادیا به توجه با

 یالگوها شناخت به و دهدیم نشان را شدهییشناسا مختلف میمفاه انیم ارتباط که است یابزار ن،یمضام یشبکه
 .دهدیم نشان را حاضر پژوهش به مربوط نیمضام یشبکه ،1 شکل. کندیم کمک هاداده در موجود
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 یفیک یهااز داده شدهاستخراج نیمضامی شبکه .1شکل 

 
 گیرینتیجه. 6

و  قاتیوزارت علوم، تحق انیدانشجو یورزش قهرمان ادیمسکات المپ یهایژگیوطراحی چارچوب  پژوهش، نیهدف از ا

شامل طرح و نماد،  ی فرعیمقوله 9مسکات در  یظاهر یهایژگیاول پژوهش حاضر نشان داد که و ییافتهبود.  یفناور

با  یافته نی. اشوندیم یبنددسته ایرنگ و اش ،یجانوری گونه ،یاهیگی گونه ،ی، شکل بدنینوع پوشش، اندازه، انسان

 ،یفرهنگ یهایژگیبر و یمبتن دیمسکات با یحداشت طرا دیهمسو است که تأک ،(2024پور و همکاران )قلی یهاافتهی

 یاسرمه د،یمانند رنگ )سف یظاهر اتیتوجه به جزئ ن،یمخاطبان باشد. همچن یهایعلاقمند نیو همچن یو مل یاجتماع

 دیتأک گر،ید یقرار گرفته است. از سو دییمورد تأ ،(2023سیدآبادی ) پژوهشدر  یی( و شکل بدنی )لاغر(و سبز کهربا

 حیمؤثر بر ترج یعنوان عوامل اصلبه ،(2024کوان و همکاران )مسکات که توسط  یدر طراح یو احساس یبر عوامل بصر

دارد.  ینظر یرنگ، طرح و شکل( همپوشان ژهیوپژوهش )به نیدر ا شدهییشناسا یظاهر یها، با مقولهشدهیبرند معرف

، «حامل اطلاعات»و  «یفرهنگی سازه»عنوان در مورد نقش مسکات به ،(2021) رسیو پ ایرادومسکا یهاافتهی ن،یهمچن

  .کندیم دییتأ ییورزش دانشجو ادیالمپ تیهو امیانتقال مؤثر پ یرا برا یعناصر ظاهری هوشمندانه یلزوم طراح

 ادیمانند المپ ییدانشجو -یمل یدادیرو یمسکات موفق برا کیکه  دهدینشان م ،شدهییشناسا یظاهر یهاتنوع مقوله

(، طرح، رنگ و پوشش قی)از طر ییو دانشجو یمل ییمادگراشامل ن نینمادی مؤلفه نیزمان چندبتواند هم دیبا ،یورزش

 یسن یهاگروه یبرا تیجذابی، و انسان ای یجانوری گونه ا،یپو یشکل بدن قی)از طر یورزش قهرمان یتناسب با فضا

 انگریب ،امر نیا(، را منتقل نماید. ارتباط با مسکات یریفراگی درباره 2023 ،یلودفونتس و  ییافتهمختلف )با توجه به 
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 یو اجتماع یورزش ،یاز بافت فرهنگ قیعم یدرک ازمندیبلکه ن ست،ین یکیکار گراف کیمسکات صرفاً  یآن است که طراح

 . باشدیمخاطبان م

 ،یورزش-یمهم مل دادیرو کیعنوان ، بهعتفوزارت  انیدانشجو یورزش قهرمان ادیالمپ یمسکات برا یطراحبنابراین، 

 ی پژوهش،این یافتهاست.  ییو دانشجو یورزش ،یفرهنگ تیبا هو نینماد یعناصر ظاهری هنرمندانه قیتلف ازمندین

 یو فرهنگ یاحساس ،یزمان به ابعاد بصرتوجه هم تیفراهم کرده و بر اهم هایژگیو نیشناخت ا یبرا یاهیچارچوب اول

تنها نماد که نه انجامدیو اثرگذار ب زیمتما یبه خلق مسکات تواندیم ،الگو نیا یریکارگ. بهکندیم دیتأک یطراح ندیدر فرآ

 .ردیگ یجا زیباشد، بلکه در قلب مخاطبان ن ادیالمپ

عاشق، قهرمان،  فرعی شامل مقوله 10ی مسکات در تیشخص یهایژگیپژوهش حاضر نشان داد که وی دوم در ادامه، یافته

با پژوهش  سویافته از یک نیا .شوندیم یبنددسته شکنپسند، دانا، خالق، معصوم، جادوگر و قانونطبع، همهکاشف، شوخ

مخاطبان  یهایو علاقمند یفرهنگ یهایژگیمسکات با و یهمسو است که بر انطباق طراح ،(2024) و همکاران پوریقل

 یژگیعنوان وبه یو قهرمان یدر مورد نقش منش پهلوان ،(2021)و همکاران  یرسول یهاافتهی گر،ید یداشت. از سو دیتأک

 یهاتیتنوع شخص ن،یدارد. همچن یحاضر همخوانی یافته قهرمان در یبا مقوله یماًستقورزشکاران، م یتیشخص

 یعدبُ تک یالگو کیو فراتر از  یچندوجه تواندیکه مسکات م دهدینشان م ،«(شکنقانون»تا « معصوم»)از  شدهییشناسا

 عمل کند.

 یابزارها»و  «یفرهنگ یهاسازه»عنوان ها بهاز مسکات ،(2021) رسیو پ ایومسکاراد یبنددسته ،ی خارجیهادر پژوهش

 یارتباط عاطف جادیا یبرا قیعم یپردازتیو شخص نینماد یظاهر یهایژگیو قیبا ضرورت تلف زین «یاجتماع وندیپ

 تیمسکات، اهم یرگذاریعد تأثبُ نیعنوان مؤثرتربه یاحساس واملبر ع ،(2024کوان و همکاران ) دیمطابقت دارد. تأک

  .کندیم تیرا تقو«( جادوگر» ای« عاشق»، «طبعشوخ»)مانند  یجانیه تیبا جذاب ییهاتیشخص یطراح

از نظر ( 1: دیبا ییدانشجو ادیالمپ یمسکات موفق برا کی دهدینشان م یتیو شخص یظاهر یهاافتهی بیترکبنابراین، 

 اءی)پوشش، اش ییسمبل قدرت( و دانشجو یجانوری گونه ا،یپو ی)شکل بدن ی)رنگ، طرح(، ورزش یمل ینمادها ی،ظاهر

نقش : کند فایا نینماد-یجانیزمان چند نقش هبتواند هم ی،تیاز نظر شخص( 2؛ در خود داشته باشد کجایمرتبط( را 

 یپسند )براطبع و همهقش شوخی(، نعلم یو جستجوگر یورزش قهرمانی یهروحی کنندهقهرمان و کاشف )منعکس

در  تیو خلاق یانیبننقش دانا و خالق )نماد دانش(، و مختلف قیبا سلا انیدانشجو نیدر ب ریو ارتباط فراگ تیجذاب جادیا

 .آوردیبا مخاطبان را فراهم م ترقیعم یامکان تعامل احساس ت،یبودن شخص یچندوجه نیای(. دانشگاه طیمح

 کیخلق  ازمندین ،یکینماد گراف کیفراتر از خلق  ان،یدانشجو یورزش قهرمان ادیالمپ یمسکات برا یطراحبنابراین، 

 یو مل یعلم ،یورزش یهاارزش انگریب ت،یو معنادار است که هم در ظاهر و هم در شخص یعدزنده، چندبُ تیشخص

 یمسکات نیچن یطراح یجامع برا یچارچوب ،یتیشخص یژگیو 10و  یظاهر یژگیو 9باشد. پژوهش حاضر با استخراج 

 یبلکه مسکات را به عامل نجامد،یماندگار و اثرگذار ب یبه خلق نماد تواندیتنها منه ،الگو نیا یریکارگ. بهدهدیارائه م

 خواهد کرد. لیتبد یمل یدادیدر رو انیمشارکت دانشجو شیورزش و افزا جیترو ،یجمع تیهو تیتقو یبرا

سوم در نهایت، یافته شان داد که وی  ضر ن سن و  ،یمکان ی فرعیمقوله 3در  یشناختتیجمع یهایژگیپژوهش حا

 یهمس  و اس  ت که بر انطباق طراح ،(2024) و همکاران پوریقلبا پژوهش  یافته، نیا .ش  وندیم یبنددس  ته تیجنس  

داش   ت. توجه به مکان  دیمخاطبان تأک یهایعلاقمند نیو همچن یو مل یاجتماع ،یفرهنگ یهایژگیمس   کات با و

شگاه ای یمل تیعنوان نماد هو)به سیدان ستق ،گروه( کیبر  تمرکز ای یریفراگ یبرا یعنوان عامل)به تی( و جن به  ماًیم
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از  ،(2021) رسیو پ ایرادومس   کا یبنددس   ته ،ی خارجیهاپژوهشدر . خوردیم وندیپ یاجتماع-یبُعد فرهنگ نیا

سکات شانگرها»عنوان ها بهم ضرورت تلف زین «یاجتماع وندیپ یابزارها»و « مکان تیهو ین و  یمکان یهایژگیو قیبا 

 ،ینس زیهمه، بدون تما» نکهیبر ا ،(2023) یلود فونتس و دیحس تعلق مطابقت دارد. تأک جادیا یبرا یشناختتیجمع

شند شته با سکات ارتباط دا ست با م سل ی، لزوم طراح«ممکن ا سن  ییافتهکه در  کندیم تیرا تقو ریو فراگ یچندن

 است. افتهی( بازتاب یشناختتیجمع یهایژگیاز و یکیعنوان )به

 یمل ینمادها یاز نظر ظاهر( 1: دیبا ییدانشجو ادیالمپ یمسکات موفق برا کی دهدینشان م ،هاافتهی یگانهسه بیترک

در  کجایمرتبط( را  اءی)پوشش، اش ییسمبل قدرت( و دانشجو یجانوری گونه ا،یپو ی)شکل بدن ی)رنگ، طرح(، ورزش

ش قهرمان و کاشف : نقکند فایا نینماد-یجانیزمان چند نقش هبتواند هم یتیاز نظر شخص( 2؛ خود داشته باشد

و  تیجذاب جادیا یپسند )براطبع و همهنقش شوخی(، علم یو جستجوگر یورزش قهرمانی یهروحی کنندهس)منعک

 تیهو یدارای: شناختتیاز نظر جمع( 3ی(؛ دانشگاه تیو خلاق یانیبننقش دانا و خالق )نماد دانش(، و ریارتباط فراگ

ی )نه کودکانه یچندنسل ای یمتعمن قابل(، سزبانیشهر م ایدانشگاه  ران،یمرتبط با ا یمشخو )مانند نمادها یمکان

 (.انیدانشجو یارتباط با تمام جادیو ا یسازهیاز حاش زیپره ی)برا یخنث ای ریفراگ تیجنس(، صرف، نه کاملاً بزرگ سالانه

 یهم احساس ن،یکه هم نماد دهدیجامع ارائه م یچارچوب طراح کی ،(یتیجمع تی+ هو تیگانه )ظاهر + شخصسه نیا

 است. یو هم اجتماع

است  یچندبعُد کیاستراتژ ندیفرآ کی، عتفوزارت  انیدانشجو یورزش قهرمان ادیالمپ یمسکات برا یطراحبنابراین، 

با استخراج  ،. پژوهش حاضرباشدیم ریفراگ یِشناختتیجمع تیو هو یاحساس تی، شخصنیظاهر نماد قیتلف ازمندیکه ن

ارائه  یمسکات یطراح یبرا یجامع و بوم یچارچوب ،یشناختتیجمع یژگیو 3و  یتیشخص یژگیو 10 ،یظاهر یژگیو 9

 جادیاثرگذار در ا یبه عامل تواندیاست، بلکه م ییدانشجو تیو هو یروح ورزش قهرمانی دهندهتنها بازتابکه نه دهدیم

 ،الگو نیا یریکارگشود. به لیتبد یمل دادیرو نیا یغاتیتبل یاثرگذار شیو افزا یمشارکت اجتماع تیتقو ،یحس تعلق مل

 باشد. رانیا یورزش دانشگاه بیماندگار در تار یخلق نماد سازنهیزم تواندیم

ضر، ی یافتهیهپابنابراین، بر  سکات از تلف یدر طراح شودیم شنهادیپهای پژوهش حا مرتبط با  یظاهر ینمادها قیم

 یپردازتی( همراه با شخصرانیپرچم ا یهادر رنگ ییبا پوشش دانشجو نینماد وانیح کی)مثلاً  ییدانشجو/یمکان مل

شوخ یبیترک س ریفراگ یشناختتیجمع تیطبعِ دانا( و هو)مانند قهرمانِ  سالیم-جوان سن ،یخنث تی)جن ( نینماد ان

شود ستفاده  ص. با شخ سا یهاتیا توجه به تنوع  وجوه  اد،یمختلف المپ یغاتیتبل یهانیدر کمپ توانیم شده،ییشنا

: نقش هی، در مراس  م افتتاح«کاش  ف»نام: نقش ثبت یمس  کات را برجس  ته کرد )مثلاً در مرحله تیمختلف ش  خص  

استفاده کنند تا حس  یو اجتماع یمکان سازتیابزار هو کیعنوان از مسکات به دیبا المپیاد، برگزارکنندگان«(. جادوگر»

 .نمایند تیقوت انیدانشجو انیرا در م یو دانشگاه یتعلق مل

ضر، عبارت بودند از: یتمحدودین ترمهم سا نیا (1های پژوهش حا شنا متمرکز بوده و  هایژگیوی یهاول ییپژوهش بر 

موردمطالعه ی نمونه( 2؛ اس   ت ندهیآ یکمّ یهاپژوهش ازمندیبر نگرش مخاطبان ن یژگیهر و ریتأث زانیس   نجش م

؛ و ورزشکار و تماشاگران( را پوشش نداده باشد انیمسکات )مانند طراحان، دانشجو یطراح نفعانیذ یممکن است تمام

 د.نپژوهش باش یمکان -یخاص زمان طیشرا ریممکن است تحت تأث ،شدهاستخراج یهایژگیو( 3

صیه یتمحدودمبتنی بر  شگران تو سایر پژوه س( 1ی آتی به: هاپژوهششود تا در یمهای پژوهش، به   یقیتطب یبرر

سکات ش یدادهایرو یهام شجو یورز سا ییدان شورها برا ریدر  ستخراج بهتر یک ( به 2ی بپردازند؛ جهان اتیتجرب نیا
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 یآن بر مشارکت ورزش ریو تأث یمل یورزش یدادهایبه برند رو یو وفادار یجمع تیهو جادینقش مسکات در ای مطالعه

 ای یآن بر جذب گردش  گر ورزش   ریو تأث یمکان تیهو جادینقش مس  کات در ای مطالعه( به 3بپردازند؛ و  انیدانش  جو

 بپردازند.  یمال تیحما

 . طرح پیشنهادی7

اشاره شد،  تریشطور که پ. هماندیگرد یحاصل از مصاحبه با متخصصان طراح یهاافتهیبراساس  ی،شنهادیطرح پ

 یهیاول میبا ترس یطراح ندیو گربه بوده است. فرآ ریش وانیبر دو ح ژهیطور وو به یوانیح یبر گونه یتمرکز اصل

افزار . نرمدیرس ییو نها تالیجید یبه مرحله یکیگراف یافزارهاآغاز شد و سپس با استفاده از نرم یدست یهاسیاسک

( Vector) یبردار یدر طراح شرفتهیپ یهاتیقابل لیبود که به دل Adobe Illustrator ند،یفرآ نیمورداستفاده در ا

و  یزیآمرنگ یبرا ،نی. همچندیانتخاب گرد تالیجیو د یمصارف چاپ یبالا برا تیفیو با ک scalable یهاطرح جادیو ا

 یپردازتیمسکات، اصول شخص نیا یبهره گرفته شد. در طراح Adobe Photoshopافزار از نرم ،یینها یهابافت جادیا

(، یو عضلان دهیزور یورزشکار جوان )بدن کیمتناسب با  یتناسبات بدن ،یوتشخ( قابلی)شکل کل لوئتیشامل س

 Facialچهره ) یها( و حالتیرانرژشاد و پُ یهااز رنگ یریگرنگ )بهره یبراساس روانشناس یشناسرنگ

Expressionsها، شده از مصاحبهاستخراج یهایژگی( قهرمانانه و مصمم مدنظر قرار گرفته است تا ضمن انعکاس و

با  ینشانهم لیبه دل زین وانیدو ح نیمختلف را داشته باشد. انتخاب ا یغاتیتبل یها و کالاهااستفاده در رسانه تیقابل

 .بوده است یرانیدر فرهنگ ا تیو محبوب یقدرت، شجاعت، چابک میمفاه
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 . تشکر و قدردانی8

 یهمکار خود یتخصص و یعلم یهاتیحما و هاییراهنما یارائه با پژوهش نیا انجام در که یافراد یتمام از له،یوسنیبد

 .میینمایم یقدردان و تشکر مانهیصم نمودند،
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