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 Graphic design is formed as a branch of visual communication, with a 
correct understanding of visual language and plays an effective role in 
conveying messages to the audience. Designers must be fluent in visual 
structure and grammar to meet the needs of this field and achieve the 
desired results. Each image conveys an idea and communicates with 
the audience. 
The brain’s main activity when faced with a product is the visual 
reading of its images, which is formed during the stages of diagnosis, 
recording, and interpretation. The process of understanding and 
interpretation should be evaluated from the perspective of the designer 
and recipient. The questions of this research include the problems and 
solutions in the conversion process and the principles and processes of 
qualified index development. 
This research, using semiotics method, examines and analyzes the 
concepts of advertising messages and how they are transmitted from 
different aspects. The most important findings suggest that the 
designer should identify, analyze and decode the original message so 
that it can be translated into visual language. Creative ideation also 
makes the advertising message form in an intuitive and 
understandable language for the audience. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Among the contemporary media through which to communicate images, human 

consciousness is still the most important manner of viewing reality. As it is no technology 

will replace perception of the world by means of the senses. Consciousness is a peculiar 

screen, because like any other screens, known for a long time (rock paintings, cinema and 

TV screens and the like) it always performs the separating function. An important problem 

is the distinction of a screen from a frame. The screen is the object of perception, and the 

frame is an imagined object - a conventional framework of a message. The space beyond 

the frame is an imaginary space which is external to what is perceived by the viewer. In 

this space a visual plan may be accompanied by an audial plan (e.g. monologue or dialogue 

"off" the frame). One should always remember (particularly at the time of modern 

technologies of the media) about the danger of obliterating the border which separates the 

(audio)visual screen message from realityIn visual communication the design information 

is mainly communicated by visual language, the correct use of which is the standard of 

evaluation of a graphic design composition. Therefore it is necessary to understand and 

percept visual language properly.  

The article considers the influence of graphic, computer design on the process of visual 

communication, the creative search for solutions of future specialists. The content of 

graphic design and, as a result, the disclosure of the creative potential of the personality of 

students are considered. The necessary conditions are revealed under which the teacher will 

be able to realize the creative abilities of students. Graphic designers create various images, 

text to form visual representations. They use typography, visual arts, and layout techniques 

to create visual compositions. Graphic designers can work in various companies 

specifically designed for this industry, such as design consultations or branding agencies, 

others can work in publishing, marketing or other communication companies. 

 

Methodology 

In various branches of graphic design, the need for semiotic approaches is felt as a way 

to analyze and reinterpret their meanings. Graphic designers use visual images to 

communicate with their target audience. When these images are analyzed semantically, 

they reveal more than they appear. Constructing, presenting, and producing a message in 

accordance with design principles can add new meanings to the design by adding different 

dimensions and layers. Semiotic knowledge enables the designer to diversify his/her work 

in terms of sources. Graphic design relies on semiotic approaches to analyze and interpret 

the meanings of visual images. Semiotics, as a discipline, is not only concerned with 

signification processes, but also with the production of meaning through artifacts. 

Designers use semiotics to understand user practices, define objectives, and preserve 

meanings suitable for stakeholders. Semiotics is essential in visual communication, enabling 

designers to create effective, attractive, and persuasive designs . Semiotic analysis also 

applies to visual art communication, where artists use signs and symbols to communicate 

messages to audiences. 
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For example, both subjective and objective perspectives can be used to describe the 

meaning of advertising posters. While the meaning of the poster is a subjective perspective 

for the target audience, it is also possible to refer to its meaning from an objective 

perspective, and in fact, both meanings can be used to convey the concept. 

 

Results and Discussion 

It is often said that the difference between art and design is that "design has a purpose." 

This does not mean that art is purposeless. However, the purpose of art is almost always to 

achieve aesthetics. The value of all the design elements discussed so far is useful for creating 

art. Graphic design is the science that uses composition, Gestalt theory, and color theory to 

provide the designer with tools to help them achieve their goals of conveying a message to 

the audience. 

A successful graphic designer must understand how to create his works with a purpose. 

To achieve this, he must first know "what is the purpose?" Graphic design is a form of 

visual communication that is used to communicate a specific message to the target 

audience in various ways such as posters, illustrations, page layouts, etc. In the continuation 

of this research, a number of posters by artists from home and abroad were analyzed and 

what distinguishes graphic design from art was discussed and examined. 

Graphic designers must understand their audiences. Often, the goal of a design is to 

influence, motivate, or inspire. With all of these in mind, a graphic designer can use their 

imagery and creativity to convey their message to their target audience. 

Conclution 

Visual communication is the cornerstone of graphic design. All graphic design projects 

communicate a visual message. As with all forms of communication, visual communication 

is a two-way street. For a message to be effective, a designer must understand how to reach 

their audience. Scholarly design programs focus primarily on visual cues, while marketing 

programs focus on in-depth audience analysis and consumer behavior. This creates a 

problem for designers as they complete their degree program and enter the job market, 

particularly if they intend to seek freelance work. This guide is innovative because it 

presents components of visual communication from perspectives of both marketing and 

design. Presenting both perspectives alongside one another demonstrates that all elements 

are equally important to visual communication. If a designer wishes to be successful, it is 

imperative to understand and embrace lessons from the marketing community. If a design 

fails to reach the intended audience, it is useless. Along with explaining the importance of 

each topic, this guide contains resources which designers can use to enhance their 

workflow and seek additional information. 

 

 

 

 

 



 

120 
 

  
 

 

 

 مهارت یدانشگاه مل علمی فصلنامه
 

 139-118، 4، شماره 22دوره ، 1404زمستان 
 

 https://karafan.nus.ac.ir/ آدرس نشریه:

 

: 10.48301/kssa.2025.491259.3059 
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 چکیده  اطلاعات مقاله

 یپژوهش -علمی  مقاله: نوع
 

با درک درستت از زبتان  یدبا یاست. طراح یاز ارتباطات بصر ای ینهزم یکگراف یطراح
بتا تسمتم و  ینتدفرآ یتناقع، ا.در ویردهدف شکل گ ینمخاطب یقابل فهم برا یریتصو
موردنظر به مخاطبان  های یامو موثر در انتقال پ یدمف یاربم ینقش یعناصر بصر یطراح

 بته طتر  یتامپ یل. در تبتدشتود یآن افزوده م یتبر اهم یزروز به روز ن شک، یدارد و ب

 یتل،دل یندارد. بته همت ای یتژهو یتتهتا اهمو معنا و مفهوم آن یرمزگذار ی،بصر های
مملط باشد کته  یقدربه یو دستور زبان بصر یساختار های یژگیبر و یدکنون طرا  باا
محتتوا و  یتدتول ننتدما یرا برآورده سازد و در مراحل بعتد یکگراف یحوزه طراح یازهاین

را منتقل و بتا آن بتا مخاطبتان  یامیپ یا یدها یر. هر تصویابددست  یمطلوب یجمعنا به نتا
 .کند یم هدف خود ارتباط برقرار

 یآن است کته طت یرتصاو یمحصول، خواندن بصر یکمغز در مواجهه با  یاصل فعالیت
 یتدگاهاز د یتدبا یردرک و تفمت ینتد. فرآگیتردیشکل م یرضبط و تفم یص،مراحل تشخ
موجتود  یهاپژوهش شامل مشکلات و راه حل ینشود. سوالات ا یابیارز یرندهطرا  و گ
 .است یطشاخص واجد شرا عهتوس ندهاییو اصول و فرآ یلتبد ینددر فرآ

 هتاییامپ یممفتاه یتلو تحل یبه بررست ی،شناساز روش نشانه یریگپژوهش با بهره این
نشتان  هایافتته ینترمختلف پرداخته است. مهم یهاها از جنبهو نحوه انتقال آن یغاتیتبل
ا بتوانتد آن را بته کند ت ییو رمزگشا یلتحل یی،را شناسا یاصل یامپ یدکه طرا  با دهدیم

 یبته زبتان یغتاتیتبل یتامپ شودیباعث م یزخلاقانه ن یپرداز یدهترجمه کند. ا یزبان بصر
 .یردمخاطب شکل گ یو قابل فهم برا یریتصو
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 مقدمه
های آن نیست؛ بلکه کانال و کد ارسال پیام است کهه اهمیهت رارر و بهدی  مفهوم پیام به تنهایی گویای همه واقعیت

شده از طریق احساساتی چون ریدن، شنیدن، لمه  کهررن، شده یا تجربهختههر چیز شنا»اند. ترتیب، بیانگر مفهوم آن

حهوا  پیهام رر آگهاهی همیشهه  فرآینهد کهارکرر تیتیهت  ]7[(. 1)بجهر« شورچشیدن و بوییدن رر آگاهی مستقر می

ویژه طراحان، که اهدافی مانند تیتیت ذهنی و به یار مانهدن ی، به احرفه هایشور. به همی  رلیل گروهوضوح بیان میبه

رانند. اولی  چیزی که باید مشخص شور قوه بصری اسهت، یعنهی ههر های حسی را الزامی میرارند، یارگیری زبان اندام

  شور.آنچه ریده می

جو بور. طتیعهت گهاهی چنهان فهشور باید صرکننده است، وقتی صحتت از هنرمند میطتیعت اسراف»به گفته کلی، 

ههایی کهه پیام«. شور؛ ای  وظیفه هنرمند است که بداند چگونه و کجا سکوت کندپرحرف است که باعث سرررگمی می

ریهدن »مانند. طتق گفته برگر، می باقی شوند، مدت بیشتری رر حافظه انساناز طریق حوا  بصری ررک و تفسیر می

«. کنهدز اینکه شروع به حرف زرن کند، شروع به ریدن و شناخت  اطهراف خهور مهیمقدم بر گفت  است. کورک قتل ا

توان فهمید، عمل ارتتاط تصویری رر نقطه شروع زندگی به عنهوان یها ارزو و واقعیهت همانطور که از ای  تعریف می

کنهی  ا سهعی مهیتواند رنیای پیرامونش را ررک و حه  کنهد. مهاهمیت بسزایی رارر. هر ک  با ح  بینایی خور می

 بینی  به اندازه تصاویر، واقعهی و مهو ر نیسهتند مان را با کلمات توصیف کنی ، اما کلمات رر توصیف آنچه میاحساسات

د، امها، ایه  کنهرانی  که زمی  بهه خورشهید پشهت مهیگونه که ما هر بعدازظهر شاهد غروب آفتابی  و میهمان»[13]

 (. 2)ایپشیراوگلو« بینی توضیح هرگز مطابق آن چیزی نیست که می

ها ابزار انتقال معنها هسهتند. معنها رر ها و رنگها، نوشتهها، نمارها، نشانهرر فرآیند طراحی، نشانگرهای بصری، عک 

بها یکهدیگر رونهد معنهایی  هاشور. روابط ای  شاخصهای بصری ایجار میمحصولات طراحی گرافیکی با کما شاخص

هها شور که ررک رنگتنهایی منتع پیام است. تصور میتوان گفت که رنگ بهرهند. رر ای  فرآیند میپیام را تشکیل می

تنها باعث انتقال بهتر پیام، بلکه از بسیاری جهات، باعث تا یرگهااری ها به عنوان حامل معنا، نهها رر طراحیو کاربرر آن

 شور. ها نیز میطرح میتت آن روی

سازر. برای میال، مفههوم ای، معنا را روش  میگیری معنا، روابط و تضارهای مفاهی  ررون نظام نشانهرر فرآیند شکل

هها و تضهار ههای مفههومی طراحیتهوان گفهت، ارتتهاط جنتههرر واقع می .(3کند )تکرفقر معنا پیدا می  روت با مفهوم

کنهد، نهه تنهها محتهوایش، توان گفت آنچه که یا طرح را معنارار میکند. به همی  رلیل میشان، معنا را ایجار میبی 

 [27] بلکه نحوه بیان آن است.] 

ههایی ماننهد تی یرگهااری و ترغیهب رر توسهعه آن از گاشهته تها امهروز اسهت. پدیهده ارتتاط بصهری شهامل ته و

شور مخاطب احساسات و افکار خهور را آگاهانهه و بهدون هیچگونهه اجتهاری، بها سازی، عملی است که باعث میمتقاعد

طراحی که خورو کرره است به مخاطب انتقال رهد و او را متقاعد سازر. رر واقع بیهان ایه  نکتهه کهه بسهیار مفیهد و 

 .رهد و بسیار گسترره استکاربرری است، اسا  ارتتاطات را تشکیل می

 

                                                           
1 (Becer1997:23) 
2 (Ipsiroglu:73) 
3 (Teker, 2003:101) 
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 پیشینه
موجهور  با ای  موضهوعبررسى پیشینه موضوع تحقیق حاضر، حاکى از ای  امر است که منابع مکتوب بسیارى رر ارتتاط 

های مختلف مانند، تتلیغات، زیتایی شناسی و نمارگرایی به صهورت کلهی ، و فقط تعداری منابع رر رابطه با بخشستنی

مقالات، یایان نامه هاى رانشجویى وغیره هستند که ذکهر نهام و مهرور اربهى ای  منابع شامل انواع کتب اربى،  یافت شد.

و نزریا بهه موضهوع ایه  پهژوهش  همه آنها از عهده ای  تحقیق خارج است. رر میان پروهش هاى که به طور مستقی 

ای اجتمهاعی مطالعه جنا  بصری رر طراحی گرافیا و کهاربرر آن رر طراحهی پوسهترهاند، مى توان به مقاله پرراخته

پوسترهای اجتماعی طراحی شده رر کشورهای عضهو اتحاریهه اروپاکهه رر  اشاره راشت که نویسندکان رر آن به بررسى

ررمقالهه انهد. مایه اصلی برای خلق آ ارشان قرار رارهطراحی شده اند و طراحان جنا  را رست 2014تا  2000سالهای 

تولیهد  طراحهیایهده و فکهر رر جریهان عمهل  به بررسهىی هنرهای بصری گرافیا و تا یر آن بر طراحرى با عنوان گری

ها کند، هدف را معی ، ایهدهکند، و اط عات را تفسیر میکند، مرتب میتحقیق می طراحی گرافیاشور، که طی آن می

 .کندرا ابداع و یا شکل و شمایل تصویری جدید را خلق می

ویژه رر طراحهی پوسهتر، رر واقهع بههتتها  وارونهه رر هنرههای تجسهمی ( رر پایانامه خور با عنهوان اق13۹0فرنور)

 اند. رویکرر اقتتا  وارونه خلق شده ک هباهای نظری هنرهایی پژوهشی را انجام راره است که بر رلالت

 

 گرافیک طراحی در بصری یهاطرح بهها تبدیل پیام
 قابهل همینطور عملهی و سازگاری و نحوه معنایی نظر از اط عاتی است که سازماندهی گرافیکی از نظر م  طراحی»

 1)آمترو  و همکاران(.« ررک باشد

 و فهه  گهر،یر یریهتعت بهه ایهکهه شهامل روح است  آن یفلسف جنتهول، ا رارر؛ جنته رو هنری طرح موجوریت یا

 عینیهت کهه اسهت آن جنته مهاری نامید؛ روم، زین یمعنو بعدتوان آن را می یش،معنا گرفت  نظر رر با و است احسا 

 ایه  بها. با یکدیگر رارنهد ناگسستنی ارتتاطی رو هر رلیل، ای  به. کندمی تعیی  را معنویت آن قسمت، ای  به بخشیدن

 [10] است.  ماری لایه بر مقدم خلقت فرآیند هر رر معنوی لایه حال،

 و تحلیهل بهرای روشهی عنهوان بهه شهناختینشانه گرافیا، ضرورت وجور رویکررهایهای مختلف طراحی رر شاخه

 ههدف بها مخاطتهان ارتتهاط برقراری برای بصری تصاویر از گرافیا طراحان. شورها احسا  میمعانی آن مجدر تفسیر

 .شهوندمی نمایان آیند،یم چش  به آنچه از بیش شوند،می تحلیل معنایی نظر از تصاویر ای  وقتی. کنندمی استفاره خور

 طهرح بهه جدیدی تواند معانیمی مختلف یهالایه و ابعار افزورن با  طراحی، اصول با مطابق پیامی ساخت، ارائه و تولید

 [3] تر بسازر. متنوع را خور آ اراز نظر منابع،  تا سازرمی قارر را طراح شناختینشانه رانش .اضافه کند

های مختلف گرافیا، طهراح شاخه یکی ریگر از موارر مهمی که باید رر ای  زمینه جدی گرفته شور ای  است که رر

ارتتاط ایجهار کنهد و بهه  کنایه رر آن، به نحوی با مخاطب و استعاره از و استفاره پیام باید بتواند با فه  و تجس  ررست

رسانی به مخاطب انتقال رههد را تعیی  کند که به واسطه آن هدف اصلی خور را برای پیامزبان، محتوایی  کما وحدت

 شهور منتقل گرافیا طراحی محصول یا رر قرار است که معنایی بی  یافته مدنظر رست یابد.های توسعهو به شاخص

 بها ارتتهاط مسهتقیمی نشهانه مناسهب یا انتخاب زمینه، ای  رر. رارر وجور ناپایرجدایی ارتتاطی مربوط به آن نشانه و

                                                           
1 (Ambrose ve Billson, 2013: 161) 
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ههایی تحهت عنهوان، شهاخص وجهور به معنای شناسی از ریدگاه مخاطب هدفنشانه. رارر آن معنایی کیفیت و کمیت

 اول ررجهه رر شهور،می رمزگااری هاآن رر معنا که ییهانشانه. است همچنی  رمزگونه بورن آن و رسانیمعرفی، اط ع

 تحلیهل ایه  رر [16] رهنهد. می را شکل به واسطه آن تعامل، معنا نهایت رر و کنندمی قرارمدلول تعامل بر و رال بی 

. کنهد اسهتفاره خهور پیهام انتقال اللفظی برایمعنای ررونی و معنای تحت مرحله رو از یا هر از تواندمی طراح فرآیند،

 کهه حهالی رر است، قیا  استفاره از استعاره رر اصلی هدف. است متانومی و استعاره از ستفارها معناسازی ریگر سطوح

رر ای  پروسهه، نحهوه ررسهت  طراح اصلی هدف. است که اهمیت ویژه رارر رلالت از بررن بهره نشینی(متانومی )ه  رر

 بهه چندبعدی تفاسیر هاآن رر که ستنده واحدهایی گرافیا طراحی محصولات کدنویسی معانی و بیان و ابراز آن است.

 و گنهگ ههدف مخاطهب بهرای معنها ظهاهر رر اسهت ممکه  بنهابرای ،. شوندمی با معانی متنوع ساخته متوالی صورت

تری  نکته قابل اهمیت رر ای  بی ، تا یرگااری ررست موضوع تتلیغ شده بهر مخهاطتی  مه . برسد نظر به ناشدنیررک

بهرای  تصهویر یها یها رنهگ یا است به تنهایی، استفاره و انتخاب ررست ممک  اوقات گاهی ر،ا  ای  ایجار است. برای

 (. بهه1)آتچیسهون« کندمی افتخار آن حل کننده بهمصرف که پازلی میل» ابراز معنی موررنظر روی مخاطب کافی باشد:

« سهتاچهره عشهق »با عنوان  ستریپوطراحى رر  ترتیب و استفاره همگون از حروف و تصویر رر کنار ه  میال، عنوان

رور. ای  ا هر بهه شهمار مهیهاى از ویژگى ،شده است انجامبرای کنسرت موسیقی سنتی ک سیا ایرانی رر استرالیا که 

اسهت رهنده رر طراحى ای  پوستر بر ای  بوره به گفته او، تاکید سفارواست. « مهدی سعیدی»طراحی ای  پوستر کار 

توصیف موضوع، بدون اشاره به نوشته، فقط با ترکیهب حهروف  هنگام . ویعشق نمایش راره شور بار و شورکه جنته غ 

  (.1و تصویر به موضوع ا ر اشاره کرره است )تصویر 

 
  [31]   201۶ استرالیا -کنسرت موسیقی سنتی کلاسیک ایران -« ستاچهره عشق »با عنوان . پوستر 1تصویر 

توان بهره جست. رر حالی که مفههوم برای توصیف معنایی رر پوسترهای تتلیغاتی از هر رو ریدگاه ذهنی و عینی می

توان از ریدگاه عینی نیز به معنای آن اشاره و رر واقهع از ههر رو پوستر برای مخاطب هدف یا ریدگاه ذهنی است، می

 [4] رر. معنا برای رساندن مفهوم استفاره ک

                                                           
1 (Aitchison, 2006:76) 
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شور. از ایه  رو، رر هنهر رنگ یا نور مطلق که قلمروی وجور اعلی است، پ  از تعیّ ، سرچشمه رنگ و هستی میبی

هها و وجورههای رنهگ په  از تعهیّ ، سرچشهمه رنهگاس می رنگ نیز ناظر به رمز روگانگی نور و ظلمت است. نور بی

 [23] شور. اگون میگون

ها و خ قیت نیز رست یافت. بنابرای ، انتقهال پیهام حلتوان به راهبا یافت  ستا جدید گفتمان رر ارائه اصالت ا ر می

 رور.تری  مراحل طراحی به شمار میقطعا یکی از مه 

تری  مراحل کار است، وحهدت نظهر میهان طهراح و نظریهه نای ررست آن یکی از مه انتقال پیام با مع اینکه به با توجه

 رر آن از بعهد و قتل که رارر کلماتی زیاری به بستگی نشانه، یا و کلمه هر معنای»شناسی از چش  پوشیده نیست. نشانه

 1)لاکان(.« قرار گرفته است جمله یا

 معنهای رارن رسهت از بهدون رر انتقهال افکهار مناسب یهارال بانتخا بصری، یهاشاخص به پیام تتدیل فرآیند رر

 نمارههای روسهت راشهت  اسهت، بهه یا آن عشق پیام که طرحی ایجار فرآیند رر میال، عنوان به. است مه  بسیار هاآن

ع موسهیقی به عنوان میال، رر پوستری بها موضهو نمایان سازر، را انتزاعی مفهوم ای  مستقیما که است نیاز ایشدهتوافق

 بلکهه شهور،مهی گفتهه آنچهه نهه»(. رر واقع ای  عتارت، 2توان به راحتی مفهوم را بیان کرر. )تصویر فقط با یا نت می

 سازر.می متتارر ذه  به را «شورمی گفته چگونه

 
 Jayne Hartyko، 198۶   [28] توسط شده طراحی ییل سمفونیک ارکستر . پوستر2تصویر 

و خ قیت تغییر کند. به همی  رلیهل اسهت  تواند با توجه به نحوه استفاره او از ایدهآمایش طراحی توسط هنرمند می

که طراحی خوب ایده خوبی نیز است، اما ای  به تنهایی معنایی ندارر و نحوه ارائهه ایهده اسهت کهه مهه  اسهت. بهدی  

-املی چون تعیی  تصویر بصری متناسب، انتخاب فونت مناسب، رنگ، فاصله و ریگر عوامهل مهیمنظور، به کار بررن عو

تر بتهوان بهه ههدف تتلیغهاتی رلخهواه رسهت یافهت و رر بندی اصولی کما کند تا هر چه سریعتواند به ساخت ترکیب

و کهار بهه نتیجهه نخواههد  گیهررصورت استفاره صحیح نکررن از امکانات قیدشده، ارتتاط طراح با مخاطب صورت نمی

  [23] رسید.

 

                                                           
1 (Lacan, 2013: 59) 
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 طراحی معنا در

 طرحهی اگهر طرفهی، از. نیز است ارتتاط فاقد بلکه نیست، خاصی راز و رمز فاقد فقط فرم و فکر طراحی بدون

 ایده»به گفته جونز  کند.ی آن ایجار نمیای برای تماشاشور و هیچ انگیزهمی کنندهباشد خسته محتوامحور کام 

)آم « به کار بترر نخ را بدون سوزن یا سوزن را بدون نخ که امندیده خیاطی را هرگز م  و است سوزن و نخ مانند

راشته باشد  و رر صورتی که ای  رو کنار  فرم ه  و ایده سوزن، باید ه  و نخ خوب نیز مانند طراحی. 1استرانگ(

 تنهایی معهانی مجزایهی رارر،بهه ههر تصهویری که حالی رر[23]  یجه رلخواه به رست خواهد آمد.ه  باشند، نت

شاهد روی کهار  مدرنیس  همراه با پست. کندپیدا می جدیدی معانی شور،می ترکیب ریگر تصاویر با که هنگامی

-هینظرروی کار آمدن با  یشناسو نشانه یحوزه طراح [8] رر کنار ه  هستی .  زبان و پیام چون آمدن مفاهیمی

 یطهیرر مح پهررازانهیهنظر  یها بهه صهورت واحهد ررآمهد و ویکی شهد اکو  و بارت، فاکو دا،یرر چون یپررازان

-ایتکنو  امیانتقال پ، غاتیتتلجمعی رر  یارتتاط یهاست یسو مفهوم،  معنای شروع به بحث ررباره ارشتهمیان

تواننهد موجهور مهی ریتصهاو ایآ»کررند و رر ارامه به سوالاتی چون  یجامعه شناختمختلف ریگر  ابعارو  آن یها

اوت متفه معناییاز  یانشانه دنتوانیم زیچهمه و برندهاها، ها، نگرولتا  ایآ»و « راشته باشند؟ یمعنتنهایی به

ها به ای  نتیجه رسیدی  کهه مها امهروزه شهاهد ی آنشناسنشانه هیبر اسا  نظرپاسخ رارند. رر نهایت، « د؟نباش

 و غیره نیز هستی .  غاتیتتل، ها، مدایتکنتنها رر گرافیا و هنرهای تجسمی بلکه رر انواع ها نهرمزها و سنتل

 تیهفیک  یه، اما هرگز انظر رارنداتفاقشدت ها بهشاخص  یاز ا یبرخپررازان ررباره نظریهمسلماً، اگرچه   [11]

 .ستین یمنطق یهاشاخص ی شرط لازم رراجتار

باشی  چرا که نیاز روزمهره هه  شناسی میوساز به شیوه نشانهنیز شاهد ساخت ایگراف یطراح نهیرر زمامروزه 

بهه مختلف چون پوسهتر و بیلتهورر  ییهارشته لیبا تشک ایگراف یرر طراحکاربرری هر شاخص طلتد. آن را می

رر هر لحظه از زنهدگی  توانمیرر واقع  [16] .کندمی دیتولرا از معنا  یدیو اشکال جد یمعان ام،یعنوان حامل پ

-انجهام مهی یاتیهح یههایرسانها اط عآن قیاز طرکنی  و ها زندگی میه با آنک ییهاشاخص یبرا مانروزمره

تر را آسهان یها زنهدگشاخص» (؛1۹87) 2ارکمانبه عنوان میال، به گفته  ارائه رار. یمتفاوت اریبس فی، تعاررهی 

نجهات مسهتقی   یریگنهدازهکه مها را از اشوند رر نظر گرفته می گیریی برای اندازهابزار به عنوان رایز د،نکنیم

 «.رهندگیری را انجام میتنهایی، عمل اندازهخور، بهو  دنرهیم

تر آسهانرا بهرای مها  یزندگشرایط  ،هستی ها مواجه روزمره با آن یکه اغلب رر زندگ ییهااز شاخص یبرخ»

را  ایهتراف انیجر یو رانندگ یی. به عنوان میال، ع ئ  راهنمااست برخوررار یاتیح تیاز اهمنیز  یبرخ و کندمی

  یکن دایپنیاز راری  را که به آن  یسازر آررسو شماره ساختمان که ما را قارر میها ابانیع ئ  خ کندمی  یتنظ

بها اطه ع رارن بهه و  رههدرا نشان می شیآزما جیکه نتا ها و رستورات پزشکانرر نسخه حروف و اعدار یتوالو 

 سازر. به عنوان میال،یتر مآسانرا برایمان  یررمان لازم، زندگ افتیو امکان رر ما یس مت تیوضع بارهپزشا رر

متوجه شده و اقدامات لازم را قتل از بروز حار هه انجهام وجور نشت گاز رر خانه  توانی می ییایبو به کما ح 

  ]22[. 3)سایی (« بدهی  و از بروز حواث احتمالی پیشگیری کنی 

                                                           
1 (Armstrong, 2007:68) 
2 (Erkman,1987) 
3 (Sayın, 2007) 
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 دگاهیهر  یها شهده اسهت. تعریفمدل  ایبه عنوان  ،طرح بصری اساختار معنایی یرر  یشناسنشانه هینظر 

اسهت کهه بهه  یعملکرر ذهن ای یطراحرر واقع، . نمایدرا فراه  می یو مو ر رر طراح دیجد یمعان جاریامکان ا

 انتخهابو رونهد  ابهدیرر جهات مختلف توسعه مهی راشته و خور  بطرر را  تیشهور و خ ق، ندیفرآ ایعنوان 

انتخهاب، محصهول   یها جههینت رر .کندمی  ییتعشور را  که قرار است منتقل یامیپ یبا توجه به محتواطراحی 

  [14] .است ریشکل گرفته آماره ررک و تفس یمعان یمندکه با نظام یطراح

 یروند طراح

خها،،  یههدف یرر راسهتا یاست که با استفاره از اصهول طراحه  یا ایگراف یطراح تیطراح رر فعال هدف

 لیتتد ا ر هنری واحد ایبه  ،رهندیم لیرا تشکا ر گرافیکی رنگ و بافت را که  ر،تصو ر،یمانند تصو امیعناصر پ

مخاطب  بهرا  امیپو  دهیا ایشور که رغدغه انتقال رر نظر گرفته می یندیبه عنوان فرآا ر گرافیکی  [21] سازر.

 .باشدرارای اهمیت می ییاز نظر معنا یرر طراح اتیجزئ  یترکوچا یحت ل،یرل  ی. به همرارر

ههدف معنهایی کهه رارر ارتتهاط  گرافیا بهااست، اما طراح  ریگریاگرچه هر عنصر رر طرح به نظر مستقل از   

سازی رر صورتی که مراحل یکپارچه[26] رهد. کند و محصولی یکپارچه را ارائه میمو ری بی  جزئیات ایجار می

. شهوران مینمایهبه ررستی و بدون راشت  عل  متانی هنرهای تجسمی انجام شور، محصولی سرررگ  و پیچیده 

اط عهات،  یآورمسهلله، جمهع فیهتعر»صهورت بهه  ،شهور یط دیبا یطراح ندیکه رر فرآرا  یری، مس1امره بجر

 [9] ه است. کرری بندطتقه« کاربرر و حلراه افت ی، ابداع ندیو فرآ تیخ ق

  :است ریل مراحل زههشام یطراح ندیاو به فرآ کرریرو «غاتیو تتل ایگراف یطراح»ررکتاب  

 یریکارگبهه و حهلراه  یترانتخاب مناسهب  ،یگزیجا یهاحلراه  یمسلله، تدو  ییتع ،یواقع یهاراره  ییتع»

بهر  ایگراف یارتتاط رر طراح ندیفرآ رکرعمل ،شوریمشاهده مهمانگونه که   ]24[ .2)تکر( «یانتخاب هایحلراه

ههری  و  ،کنهداشاره می ندیفرآ  یا تیکه به اهم یگریاست. منتع ر یریگشکلقابل فیو تعار قاتیاسا  تحق

خ صهه » :کهرر یبنهدطتقهه ریهرا به شرح ز یطراح ندیفرآ «ایگراف یطراح یمتان»است. او رر کتاب امترو  

معنها، توسهعه و  یهاهیلا ،یطتعبه عنوان حل مسلله، تفکر خ ق، شوخ ی، طراحمنابع الهام ،یطراح انیپروژه، ب

 ینهدهایتوان گفت که فرآمی ایگراف یطراح نهیرر زم[5] . «سفارو کاری و سازنمونه ،یهنر تیهدا ش،یآزما

 یکهیالکترون ایه یند اع  از رسانه چاپیفرآ  یرهنده اپوشش مراحل یشامل تمام یبصر یهابه طرح امیپ لیتتد

 است. 
 شرح مسئله و خلاصه پروژه

است که  یخ صه پروژه است. خ صه پروژه سند مکتوب هیشور، تهکار شروع می افتیکه با رر یامرحله  یاول

را با رقت آماره کنهد و تمهام هر مرحله پروژه ای از خ صه دیکند. طراح بامی فیرا توص یاهداف موررنظر طراح

آن  یو کاربررهها مسلله، هدف فیتعر  ید بیها بامشاهده باشد. رر پروژهقابل یطورکلبه یطراح ندیفرآ اتیجزئ

 وواضح و روشه  باشهد   یطرف یبراباید پروژه  چکیده و خ صهنظر از هدف، برقرار شور. صرف یارتتاط معنارار

و  طتهق اههداف ندیحاصل شور که فرآ نانیاست تا اطم تیحائز اهم یطراح ندیفرآپروژه رر  تیریمدبعد از آن 

 اجرا شور.شده تعیی برنامه ازپیش

                                                           
1 (Emre becer) 
2 (Teker, 2003: 190) 
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به صهورت صهریح و  ،یطراح و مشتر  یب ی اولیههابحث ابتدای کار برای آنکه مشتری سرررگ  نشور، باید رر

 فیکه مسلله را تعر یمه  است شخص اری، بسجانیرر ا کامل بیان شوند تا بعد از شروع پروژه مشکلی پیش نیاید.

طهرح و  امیهنحهوه انتقهال پ ،مسهلله فیهرر تعراولی  گهام رهد، خور طراح باشد. می حیکند و اهداف را توضمی

 یزیهربرنامهه نهدیفرآ دیهو ررک مسهلله، طهراح با فیهتعرهمان ابتهدای فرآینهد  ،جهیمخاطب هدف است. رر نت

 و تفکهر جههیاغلهب نت انههکهار خ قبه  دنی. رس1)آتچیسون( شکل راره باشد اکننده طراحی رهدایت ایاستراتژ

 .دنشومینیز خ قانه  یهاباعث جهش ایاستراتژ یهاجهش ، یاست. همچن حیصح یاستراتژتعیی  

 تیو خلاق یطراح ندیفرآ
 یههاحلراه  یآخهر افت یهههدف آن و  گیهررشکل مهی مسلله فیاط عات و تعر یآورجمع جهیرر نت پژوهش

از تهوان های مختلفی برای حل مسلله وجور رارر کهه مهیروو آمده است.رستبه یهاراره قیاز طر یشنهاریپ

 رر( 3به عنوان میال رر )تصویر  استفاره کرر. یطراح ندیالعاره رر فرآررخشان و خارق یهادهیاخلق  یها براآن

 سازنده طرح، بهه صهورت موسسه خیرر تار «خ ق دهیا» ایبه عنوان  امیپ ،یکیبه طرح گراف امیپ لیتتد ندیفرآ

ی نیز رر آن قیمت  مربوط به موس ایآهنگ، هر سند  دیآهنگساز وجور رارر. زمان تول یزندگ ی وسمفون یمحتوا

، پشت سر خور را رر رست رارند یقیکه آلات موس یپوستر، همه نوازندگان رر حال یرو ریرر تصو .شورریده می

 ندیمسلله و مراحل خ صه پروژه که شامل فرآ فیرر تعرطرح  دهیابینی ، اند. همانطور که میرویدنه  رر حال 

 .، گنجانده شده استاست یطراحشیپ

جهزو باید  سابقهی بیانجام کارها ، یو همچن ندیفرآ تیریمد ی،زیربرنامه ده،یاقتل از شروع اجرا و اتور اولیه 

گیرر تا از جام ای  امور به ترتیب ایده اولیه به صورت الگو رر اختیار مشتری قرار میبا ان د.نطراح باش اولیه اهداف

ریزی ررست و مدیریت آگاهانهه جلهوی اشهتتاهات همان ابتدای کار رر روند پیشرفت پروژه قرار بگیررو با برنامه

را )که بهه عنهوان میهال  سترپوای   یهااز طرح یامجموعه 2، اروارر مایتریج1۹78رر سال  احتمالی گرفته شور.

منتشر کرر. )تصویر  3موسسه ارکستر سمفونیا ران نشنالبه نام  یمال یهاکما یآورجمع منظورارائه شد(، به

3) 

 
 Eadweard Muybridge  [29] به وسیلهشده  یطراح یمل کیپوستر ارکستر سمفون. 3تصویر 

 

                                                           
1 (Aitchison, 2006: 89) 
2 (Eadwerard Muybridge) 
3 (National Symphony Orchestra Run) 
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از  یکنیم یو سع یشویم اینزر واریبه ر»: کندمی هیتشت واریر یاز رو دنیرا به پر تیخ ق ندیفرآ نسونها

، شدبر اسا  آنچه گفته  .(1)آتچیسون «یکنرا امتحان می یگریراه رقطعا  ،خورریاگر شکست ی و آن بپر یرو

و طنهز  یشوخ طتعه که از آن به نام ی بالاخص اقسام مختلف طراحی گرافیا وجور رارررر طراح یگریر دهیپد

 ی. به عنوان میال، پوستر اجرااست طتعانهو شوخطنز  یهادهیا انیب یبرا یمؤ ر بسیار رووکار   ی. اشوریار می

بهه  ونیپهاپ ارر آن، یهمرجهع طنهز بهور و  ایشامل کرره بورند،  یکه مارتا وان طراح یمل ایارکستر سمفون

آمیهز نگهاه طعنهه جامعه یاز سوی رفتوان گفت که به قواعد عمی بیترت  یبه اوصل شده بور.  یکتان یهاکفش

 یقیاشهاره بهه موسه یبهراطراحهی شهده،  یسمت چپ رر کفش ورزشی که رر دیحال، کل  یرر ع شده است و

 [2]  (4 ری)تصواست  ایسمفون

 
  [29]  1979-1980 ،یمل کیارکستر سمفون یه توسط مارتا وان براشد یطراح یپوسترها .4 ریتصو

 

و عناصهر   یمفاه  یارتتاط ب جاریا ییبه عنوان تواناصورت خ صه بهتوان می ایگراف یرر طراح را تیخ ق»

که رر نظر بگیرر را  یریتواند تصاوطراح می (2تکر) «.دنداشتن گریکدیبا  یارتتاط چیکه قت ً هتعریف کرر  یبصر

با تتهدیل رهد و  شینما یرر طراح امیبه عنوان ابزار انتقال پها را آنشوند و ها مواجه میهمه افرار هر روز با آن

جها   یزمه یکهه کفهش رو ا ری. به خلق یا طرح مو ر و معنارار رست یابد یبه عناصر راستان یواقع اءیاش  یا

  ی( بهایهمتوفور کرریگفت ارتتاط )رو توانحال، می  یبا ا. [25]  ستا آشنا اریبسهر شخصی  یبرا ،گااررمی

رر اینگونه است.  ریچشمگ ارتتاطی بسیار ایسمفون یقیموس یارکسترها یصحنه و صندل دمانیچاپ کفش و چ

نحهوه  ریتهی بلکهه تحت سهت،ین یبه کار رفته رر طراحه هیکنا یا استعاره گران استفاره ازمخاطب هدف نها، طرح

رر اطراف ررپها  یپوگرافیاجرا با استفاره از نشانگر تا  یرر ا یمل ای. عزم ارکستر سمفونرریگقرار می امیانتقال پ

. شهده اسهت مرطوب تجس   یمز یآب رر هنگام فشار رارن رو دنیبه صورت پاش یپوگرافیتا رایمشهور است. ز

معنها باعهث شهده اسهت کهه   یهاز ا تیهحما یاستفاره بهراررمو یپوگرافیو تا رینستت راره شده به تصو یمعان

 [27] (. ۵ ری)تصو به تصویر کشیده شوندتر قیعم یاحساسات رر طراح

                                                           
1 (Aitchison, 2006: 171) 
2 )Aitchison, 2006: 171( 
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 Marta Vaughan ،1۹82  [29] به وسیلهشده  یطراح یمل کیپوستر ارکستر سمفون .۵ ریتصو

 

شوی . هر طراح کلیه ایه  وقهایع را بها رو میارزیابی عناصر و جزئیات طرح، با وقایعی از زندگی نیز روبههنگام 

رر به عنهوان میهال، شوند. ایی متفاوت خلق میهسازر و بدی  رلیل است که طرحزبان و ریدگاه خور نمایان می

کنهد. بهه طهور ها، کشورها و سران فرق مهیروره(، مشخص است که ترتیب صندلی ارکستر با توجه به ۵)تصویر 

رهنده ایه  اسهت کهه نشان سل رر سمت راست،ول یرر سمت چپ صحنه، و ول یشامل و یصندل ینشچ ،یکل

مارتا را که  (۵ ریتصو)سل شکل گرفته است. ول یو و ول یو  یب ولا،ید وخا، مانن ست یس ایبر اسا  چیدمان 

از  ریهغ یزیبا چ یش ای سهیمقا قیمعنا از طر جاریاز ا یاتوان به عنوان نمونهمی آن را طراحی کرره است،وان 

 .شده است هیتشت ایسمفون رارکست یصندل بیکفش به ترت ا ر (۶تشتیه کرر و رر )تصویر  خور یمعنا

 

 
 [3۵] کیارکستر سمفون یصندل دمانیچ .۶ ریتصو

اند،  رر کنی  که طراحان مختلفی طراحی کررهی را مشاهده میمل ایارکستر سمفون یپوسترهاهمانگونه که 

 یاز معنابا یکدیگر، رر معنایی غیر ها آن بیترکو همینطور  «دنیو رو یقیموس»متفاوت سنتل از رو  هاهمه آن

 ایک سه یقیموسهرر زمینهه به مخاطتهان برجسهته  ونیپاپ ریتصواستفاره از ه شده است. با خا، خور استفار

رر اسهتفاره از  ی بهاگهاه چنینیمفاهیمی ای . ه استشد یتداع پاپیون یرو یهابا نتی نیز قیموسخور اشاره و 

شهوند. رر نتیجهه ها متتهارر میبه ذه  ولایرر جعته و یجفت کفش ورزش ابا ی یگاهو  یقیآلت موس ای یپا

چه با استفاره از معنای واقعی و چه بها اسهتفاره از معهانی  ،مختلف رر کنار ه  اءیبا استفاره از اش توان گفت،می

بهه  کفهشرنگارنگ  ند( ب10ریبه عنوان میال )تصو (.10-۹-8-7 ری)تصوشور ی خلق میدیجد ی، معناسمتلیا

-بنهدیبا ساخت ترکیب ایطراح گرافرر واقع، بسته شده است. آن  ریتصو یروهای ویول  عنوان نماری از سی 

های مختلف گرافیکی اقدام به برقراری ارتتاط بی  فرستنده و گیرنده پیهام کهرره اسهت و بهدی  وسهیله، پیونهد 
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 ایدهیهرا بها ا یطراحه اتهوان یهکند. التته، ای  الزام نیز وجور رارر که میهای مختلف برقرار میمعنایی با رال

ههای کهاربرری رر ایه  زمینهه، یکی از روو .کرر جاریو ع قه را رر مخاطتان هدف ا ریتا تی  رر قانه شروع کخ

استفاره خوب  دهیا ای جاریاابزاری برای مختلف رر کنار ه  به عنوان رر آن از اشیای که است  «ونیداسیتریه»

 .ی خلق کرردیجد یعانمختلف م یفرم یالگوها جاریتوان با اروو می  یا شوند. ررمی

 
 Marta Vaughan ،1۹81 [29] به وسیلهشده  یطراح یمل کیپوستر ارکستر سمفون. 7تصویر 

 

 
  Eadweard Muybridge، 1984 [2۹] به وسیلهشده  یطراح یمل کیپوستر ارکستر سمفون .8 ریتصو

 

 
 Early Zubkoff ،1۹8۶ [2۹] به وسیلهشده  یطراح یمل کیر سمفونپوستر ارکست. 9 ریتصو
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 Early Zubkoff ،1983 [2۹] به وسیلهشده  یطراح یمل کیپوستر ارکستر سمفون .10  ریتصو

 

 ی گرافیکطراح ندیرنگ در فرآاهمیت 

 یتهوان بهرامید که رنگ را نکنمی انیب« ایگراف یرنگ رر طراح»رر کتاب خور  1 یامتروز و پل هر  یگاو

 امیهآن رر انتقال پ ییبه توانا ایگراف یمحصول طراح ای تی. مشخص است که موفقی به کار برراهداف مختلف

 شورمی یمحصول طراح دیر شیباعث افزا امیاز رنگ رر انتقال پ حیرارر و استفاره صح یخور به مخاطب بستگ

به کهار گرفتهه و از  یکیگراف یطراح ندیعار مختلف رر فرآرر اب دیبا رنگ فزاید.ای آن نیز میبصر یکپارچگی بهو 

مختلهف  یهها، جلهب توجهه بهه گهروهسازیبرجسته ،یجداساز یبرا یطراحرر  یعنصر اساس اآن به عنوان ی

است کهه رر مرحلهه  یعنصر بصر  یاول رنگ ها استفاره شور.به شاخص دنیمعنا بخش ،حال  یو رر ع یاط عات

عنصهر رنهگ   ،یبر ا ع وه معنا رارر. جاریو ا  یرر تجس  مفاه ینقش مهم رور ور میه کامحصول ب ای یطراح

چرا که مفاهی  معنایی مختلف . رر آ ار هنری نیز نقشی مو ر راررارتتاط و جلب توجه  ی، برقرارسازیرر متقاعد

توان بها بهه میان میال، . به عنوی به تصویر کشیدطراحمختلف متضار رر محصولات  یرنگ یهارمون توان بارا می

 های متضار کنار ه  ح  شکست، تر  و یا خشونت را رر آ ار خور تداعی کرر.کار بررن رنگ

شهور. به رنگ می شانکرریرر روها آن اخت فباعث ها رر انسان یو فرهنگ یفرر یهاتفاوتطتق تعاریف بالا، 

را بهه آن  هتوج  یشتریب دیبا ایکه طراحان گراف است هاییاز موضوع یکیتوان گفت که رنگ می نهیزم  یرر ا

ا ر مرتضهی ح رر اطر یعنصر بصر  یزتریرنگ به عنوان متما، 13به عنوان میال، رر تصویر شماره راشته باشند. 

معنا بها اشهاره بهه  یبر محتوا دی. تاکه استاستفاره شد 2ی کنسرت موسیقی مندلس  موتسارت برام براممیز 

رر واقهع . عث تقویت هر چه بیشتر رنگ رر ا ر شهده اسهترنگارنگ با قی و ایجار تغییراتهای موسیخطوط نوت

ها و کلیدهای آن کاررفته رر طرح به نوعی به عناصر و بیان حسی موسیقی با نتاشکال هندسی به ،توان گفتمی

 لیهتکم ایک سه یقیمتناسب با راستان رنگارنگ ا هر موسه یبا ستا نوشتار یپوگرافیعناصر تاکند. اشاره می

 (.13 ریاست )تصوانداخته ها زبان ربر سرا شده و نام آهنگساز ا ر 

                                                           
1 (Gavin Ambrose and Paul Haris) 
2 (Mendelssohn Mozart Brahms) 
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  [34] 13۵2–طراح: مرتضی ممیز  –پوستر کنسرت مندلسن موتسارت برامس -13تصویر 

 

کنهد کهه عنصهر ره مهیاشا «یشناختاز منظر نشانه غاتیتتل لیتحل»رر مقاله خور با عنوان ایلهامی سییرجی، 

تواند می ییکه رنگ به تنها یحال رر رارر.عناصر  یرمزگاار یبصر امیپ نهیرر زم یو عملکرر متفاوت تیرنگ اهم

ی هر رنگ، به عنوان میالکند. کما تواند نیز میارتتاط  ندیمعنا رر فرآ یریگراشته باشد، به شکل ییارزو معنا

ها بهر حسهب زمهان، مکهان و جامعهه آن یمعنا ر ورارمنحصر به فرری ر شور عملکراستفاره می غاتیرر تتل که

 یابد.رور مفهوم میمیکه رر آن به کار  جایگاهیمورراستفاره متفاوت است و تنها رر 

 اهمیت چیدمان در فرایند طراحی گرافیک

 لیرا بها تتهد امیهتجسه  پطرح، پیش ایبا  یشروع طراح ررست است که اتور اولیه تصویر کاملی نیست، اما

 گیهری رربهاره نحهوه چیهدمان یتصم باطراح  .کندمی ریپاامکان ینیع ریبه تصاو یذهن طیرر مح یتفکر انتزاع

 بی، ترتشورمنتقل  خواهدیکه م یامیپ افزورن خ قیت به برگه  و یو رنگ رو ریمانند مت ، تصو یعناصر طراح

 یکهه بهراههای اولیهه و طرح هانقشه  یآخری عتارت است از رر تعریف کل 1چیدمان. کندیم جاریرا ا دمانیو چ

پیشرفت رر روند تولید ا هر  .روری رر ا ر گرافیکی به کار میپررازدهیا ندیفرآ رساندن جهینتبه  ای تیموفق  ییتع

رسهیدن بهه  یرر راسهتا ریو قهرار رارن تصهاو ی رقیقزیربرنامهگرافیکی با طراحی اتورهای رستی کوچا برای 

و انجامهد هنرمنهد می رر زمهان و ته وجهویی ای  کار، به صهرفه شور کهبندی آغاز مییی واحد رر ترکیبنامع

احتمهالی رر رونهد کهار  رههد تها از بهروز اشهتتاهاتآن می هیهرر مراحهل اولرا  یطراح آزمایشاجازه  ، یهمچن

 (.14پیشگیری شور )تصویر 

 
 Colin murdoch  [30]ح: طرا -جونز  انایندیا لمیپوستر ف. 14تصویر 

                                                           
1 (Layout) 
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به عنهوان  ،برو  بیلدست رارند.  یفررخلق و تفکر منحصربه ندیکه افرار خ ق فرآ گلد اسمیت، معتقد است

خورو  یبرافقط ها را ییآراکه او صفحه کندمی دیکرر، تیکمیبیان  یخطخط با را شیهادهیکه ا یاز افرار یکی

-ذهنی بصری راشته باشهد و آنگونهه کهه خهورو مهی است، روست رارر سندهینو نکهیو با وجور ا رارمیانجام 

 یهد:گو، مهیخهورو معهروف اسهتبا رفترچه و قل  کوچها به خاطر کارکررن که  1رون متر .پسندر، عمل کند

های تکنیا فتو پیشر توسعه یطراحان برا راند کهی میو ضرور «آیندمیبزرگ از کجا  یهادهیا ستیمعلوم ن»

های ای  پژوهش، یافت  تکنیا و ایده و رر ارامهه آن، خور باید خ قیت به خرج رهند و ت و کنند. طتق یافته

 یههاایههها و تکنتواند رووطراح می هر متفاوت است.مختلف  های گرافیکی بی  طراحانروند پیشرفت پروژه

و امکانهات  وتریکهامپ یتوسعه فناور که ضم  ستین یشک کند. پیارهخور  ارائهو ستا  ست یس یرا رو یمتفاوت

کرره است  و اولی  و کما  امیتجس  پ ندیبه فرآ نیز ارراشتیرفترچه  و با مداراتور رستی ساخت آن،  نامحدور

 .رورتری  قدم رر رسیدن به ای  هدف به شمار میاساسی

 ی کارهای گرافیکیروند اجرا

شده از ابتدای طراحی های انجامفیا رربرگیرنده کلیه تحقیقات و بررسیآخری  مرحله رر فرآیند طراحی گرا

های ذهنی خا، به اجزای ارتتهاط بصهری تتهدیل تا اجرا است. ای  مرحله فرآیندی خ قانه است که رر آن پیام

ن افزور و بهه ها و اط عات جدیدی به آرور، باید ای  فرآیند را توسعه رار، رووشوند. همانگونه که انتظار میمی

هایی رر زمینهه طراحهی شناسی و ایجار شاخصرویکررهای جدیدی رست یافت. رر ای  مرحله استفاره از نشانه

ررباره ای  موضوع به شرح زیر اسهت:  2برای رسیدن به نتیجه مطلوب امری لازم و ضروری است. پیشنهار گونای

گیری و سازماندهی آ هار گرافیکهی منتههی یله به شکلآفریند و بدی  وسشناسی، رر هر ساختاری معنا مینشانه

 [12] های جدیدی را برای ررک پیام و ایجار معنا پیشنهار کرره است. شور. او روومی

رر رونهد کنهد. شناسی رر بخش کاربرری به تجس  پیهام کمها میهای نشانهبه همی  رلیل، استفاره از روو

طراحی ا ر، تحقیقات کیفی و کمی راجع به موضوع، برگزاری جلسات قتل، بعد و حی  انجام پروژه و نتهایج ایه  

ای رر رسیدن به نتیجه مطلوب برخوررار است. اگر ای  مراحل به ررستی و با نظه  انجهام مراحل از اهمیت ویژه

 [6] شوند، قطعا مشکلی رر حی  کار پیش نخواهد آمد.

ههای رر واقع، رر ای  مرحله، روند تتدیل ایده به پیام آغاز شده است. التته، بهتر است که اینجا ع وه بر روو

ها و نتایج جدیدی را که رر روند تحقیق به رست آورری ، نیز لحاظ کنی  تا به نتایج بهتری نیز رست قتل تجربه

راح گرافیا رر ابتدای شروع یا پروژه هنری بعد از انجام تحقیقات و کسب اط عات کهافی از مشهتری یابی . ط

کند و رر ارامه، با توجه به موضوع، تکنیا مناسب اعه  از شروع به طرح اتورهای اولیه و کشیدن نقشه مسیر می

یابی  کهه طهراح وجه به ای  روند کلی ررمیرساند. با تعکاسی، تصویرسازی و ... را انتخاب و پروژه را به پایان می

گرفیا باید همزمان با چند رانش و تکنیا آشنایی کامل راشته باشهد و بدانهد کهه از ههر کهدام رر کجها بایهد 

 استفاره کند تا بتواند به هدف خور )تتلیغات، آموزو، ...( رست یابد.

 

 

                                                           
1 )Ron Mater( 
2 (Gunau) 
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 ی پوستردر طراح یپوگرافیتااهمیت 

توانند جدی باشند، برخی   رنگ و جلوه بصری به طرح پوستر خور بیافزایی ؛ برخی میتوانیها میفی با تایپ

تهری  ها اسهت. مه تری  مسلله رر ای  فرآیند خوانایی و وضوح آنتوانند کمیا، زنانه و یا خش  باشند. مه می

ده باشهند. تهایپوگرافی بهه نکته، انتقال ررست مفاهی  با انتخاب آگاهانه ای  عناصر است، خواه ساره و یها پیچیه

تواند رر یا طرح گرافیکی، ایده طرح را منتقل و به انتقال پیهام رر محصهول طراحهی عنوان عنصری بصری می

های متعهارف توان به رووهایی را بیان کند که نمیتواند به راحتی ایدهگرافیکی کما کند. رر عی  حال، او می

شهور هایی را بیان کنند کهه سهعی میی تایپوگرافی ای  امتیاز را رارند تا پیامهاها تیکید کرر. ررواقع، ایدهبر آن

 [2] همراه با سایر عناصر بصری روی محصول منتقل شوند.

ری تصهاویر رر طراحی پوستر از ع ئ  بصری به عنوان ابزاری برای انتقهال پیهام اسهتفاره میشهور. بها بکهارگی

معنارار، طراحان میتوانند پوسترهایی تولید کنند تا ضم  انتقال اط عهات بها مهررم نیهز ارتتهاط برقهرار گهررر. 

رمزگااری نشانه ها توسط طراح رر مرحله تولید و رمزگشایی آنها توسط مخاطب پ  از تولید صهورت میگیهرر. 

  [17]ت از سوءبرراشت پیام توسط بیننده شور.هنگام رمزگااری نشانه ها، ت و طراح باید معطوف ممانع

ها متتنی بر ایجار تصاویر فرصتی ارزشمند برای روایت و انتقال پیام است. باید رانست که همه ایده تایپوگرافی

ده کارسهاز خواههد از حروف نیستند، چرا که تایپوگرافی فقط به عنوان یا تکنیا رر مواقع لزوم برای انتقال ایه

بور. رر عی  حال امروزه، کارهای گرافیکی را مانند پوسترهایی راری  که از تایپوگرافی به عنهوان عناصهر تصهویر 

شور. به عنوان میال، رر پوستر ا ر مهدی سعیدی تحت عنوان ها رر نظر گرفته نمیکنند و مفهوم آناستفاره می

تری  عنصر بصری رر طرح ریهده  و تال، عنصر تایپوگرافی به عنوان غالببا تکنیا تایپوگرافی ریجی« باغ ایرانی»

ویژه، شور. نشان رارن طتیعت، بهها نمایش معنایی انجام میبه جای نگارو معنا با حروف، با نگاه تصویری به آن

است. میوه انار با  استفاره از ررخت میوه با زبانی تایپوگرافیا، مفهومی غنی و زیتا را رر پوستر به تصویر کشیده

استفاره شده است، بسیار ظریفانهه بهرای تقویهت « ررخت»رنگ مکمل حروف که رر ارتتاط با عنصر تایپوگرافی 

 پیام تجس  شده است.

 
  [32] 2004-چاپ دیجیتال -مهدی سعیدی  - باغ ایرانی. پوستر 11تصویر 
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پوسهترهای رر طراحهی  را به همراه راشته باشهند. یمختلف یهاامیپ ای یانمع توانندیم یپوگرافیتا پوسترهای

د و رر کل نشویا فرم محسوب میبه تنهایی خور  ،رسانی مکتوبنوشتار و مت ، غیر از وظیفه اط عتایپوگرافی، 

ههای اولیهه طراحهی شهده رر رر پوستر .[18]  روندآرایی به کار میهفحبندی و صساختار پوستر از لحاظ ترکیب

شهد و رسان صرف استفاره مهیایران از خط و نوشته صرفاً جهت انتقال مفاهی  و اط عات و به عنوان یا اط ع

بهدیلی از شد. ولی امروزه شاهد شکوفایی و خلق آ ار بیتوجه می (با توجه به موضوع)فرم اشکال بصری به کمتر 

کنی ، مهدی سعیدی با نگهاه ( مشاهده می12مندان کشورمان رر ای  زمینه هستی . همانگونه که رر )تصویر هنر

بعدی راره و پوستری با موضوع مولانا را با ای  تکنیا زیتا خلق کهرره اسهت ها جلوه سهفرمیا به حروف به آن

 (.11 ریتصو)

 
 [33] 2014-طراح: مهدی سعیدی  - نالمللی پوستر تایوامایشگاه بین. پوستر ن12تصویر 

 یههادهیها شیخ قانه رر نظر گرفت که امکان توسهعه و آمها یندیتوان به عنوان فرآرا می یپوگرافیتا یطراح

از  راها امیکه امکان تجس  پنیز  ایانهیو را یکیتکنولوژ یهاشرفتیپانکارناپایربورن   کند.فراه  مینیز را  یبصر

ههای مختلهف رر رشد تکنیها است. ناپایرانکار یتیواقع خور ،دنکنبر اسا  معنا فراه  میو  یپوگرافیتا قیطر

شهکل و ،  یشخص یهاانهیاستفاره از را از زمان شروع تا یر نتوره است.ویژه رر آ ار گرافیکی، بیپیشرفت هنر، به

شناختی و ه  عنوان چیدمان کاربرری، ه  از جنته زیتاییبهمحتوای تایپوگرافی تمایز بسیاری پیدا کرر  و از آن 

شور. امروزه از تایپوگرافی به عنوان زبان بصری جدیهدی پل ارتتاطی مو ر بی  حروف و عناصر اربی، استفاره می

 شور. برای نمایش ایده هنرمندان به کار گرفته می

-آفرینی . رر برخی مکاتب و رورهها، تصویر میا نوشتهکنی ، رر واقع بوقتی رر ا ری از تایپوگرافی استفاره می

ای نوشتار. اکنون رر زمانی به سهر ای تصویر و رر رورههای گرافیکی، یکی از ای  رو، مهجور مانده است، رر روره

. اگهر رر گاشهته تهایپوگرافی هنهر طراحهی  [20] تر شده استبری  که حضور نوشتار رر آ ار گرافیا پررنگمی

حروف یا ف ّ مکانیکی چیدن کلمات روی صفحه بور که با اسهتفاره از حهروف چهوبی و یها سهربی بهرای انتقهال 

آسای شد، امروزه ای  هنر، با جرأت و جسارت طراحان پیشرو و به مدر ف ّ غولمفاهیمی به مدر کلمات ارائه می

ای بسیار پیچیده، ظریف و نافا تتدیل شده که رر بسهیاری از ابعهار زنهدگی بشهر به مقوله چاپ و کامپیوتر و ...،

 نفوذ کرره است.
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های ها و نشریات و کتب کمیا استریپ، تلویزیون، صفحهاکنون ای  شاخه از هنر گرافیا رر طراحی روزنامه 

و حتی معماری و گرافیها  هایتری  فروشگاهبندی کالاها، تابلو، ووب، طراحی مولتی مدیا، تتلیغات تجاری، بسته

  [19] مان حضوری پر کاربرر و ملمو  رارر.محیطی گرفته تا اشیای پیرامون

یکی از کارکررهای نوشتار، کارکرر تصویری پنهان است. تایپوگرافی رر تقویت ویژگی بصری حروف و نزریها 

ههای پنههان بهار کوشد. رر واقع رر رنیای امروز، تایپوگرافی و کهاربرر حهروف رر لایههته به تصویر میکررن نوش

سازر. رونالد بارتز اریب و فیلسوف فرانسهوی گر میآورر و معنا را رر قالب کلمات جلوهمعنایی هر حرف سر برمی

و امروزه، نوشتار تصهاویر را بها خهور حمهل  کشیدندها و تصاویر معنا را به تصویر میرر گاشته، عک »گوید می

 [1] آمیزند. کنند و تصاویر را با فرهنگ و تصورات رر ه  میمی

 دیتول ندآیفر

تولیهد و چهاپ اجرا پ  از انجام مصاحته با مشتری و پشت سر گااشهت  مرحلهه پهیشهای قابلانتخاب طرح

های مه  فرآیند تولید است. بهرای یها طهراح گرافیها، ایه  مرحلهه اهمیهت انتخابی، یکی از ویژگی هایطرح

 [5] ای برای رسیدن به نتیجه مطلوب رارر.العارهفوق

« تشکیل شده استهای خا، و چاپ فرآیند تولید از سه بخش اصلی و کلیدی ابزارهای اصلی کار، رنگ»

 .1)آمترو  و همکاران(

ههای خ قانهه ابزارهای بنیاری رر جایگاه یا واسطه رر تولید ا ر گرافیکی قرار رارند تا به ظهور و اجرای ایده

گرفته رر تواند ایده شهکلای تتدیل کنند.. به عنوان میال، یا طراح میها را به آ ار طراحی کاربرریکما و آن

خوبی اجهرا کنهد. بهه طهور خ صهه، زمینهه فعالیهت افزارهای کامپیوتری بهد را با استفاره از نرمتولیمرحله پیش

روند و مکمل یکدیگر هستند. بهه گفتهه طراحی و فناوری اط عات و طراحی و علوم به سوی یا هدف پیش می

زار نتاید فقهط جنتهه ابهزاری افکامپیوتر یا ابزار نیست، یا ماره است. ای  بدان معنا است که نرم 2یوهان میدا

ای آموزشی های گوناگون از آن به عنوان مارهراشته باشد، بلکه باید با یارگیری کاربررهای مختلف آن رر تکنیا

 [5] استفاره کرر و با یافت  مزایای بالقوه آن، رر جای ررست از آن بهره جست.

شهده توسهط کهامپیوتر بهه محهیط ریجیتهال ی ای  توضیحات، طرح باید با پشتیتانی از امکانات ارائهرر راستا

منتقل و رر کنار انتخاب تایپوگرافی و چیدمان مناسب به طرحی رلخواه تتدیل شور. رر ارامه، برای اطمینهان از 

نی ، قطعا به ای  معنا اسهت کهه بهه های زیر پیدا کررستی روند کار، اگر بتوانی  جواب ررست و منطقی به سوال

 های لازم انجام شور:ها و تغییرای  و رر غیر ای  صورت، باید روباره بررسینتیجه رلخواه رست یافته

 رسد؟شده به نظر میتعیی آیا طرح مطابق با اهداف ازپیش -1

 شوند؟ های حاصل رر کجا به نمایش گااشته میطرح -2

رهند. سایت شرکت قرار میهای خور )پوستر و ...( را رر وبها طرحاری از موسسههمانطور که مشخص است بسی

هزینه بهه مخاطتهان ههدف بیشهتری رسهت یافهت. تعهدار توان رر زمانی کوتاه و به روشی ک به ای  ترتیب، می

کننهد، اصه   توانند چنی  آرشیو جامعی را رر بسیاری از کشورهای جهان ایجارهایی که میها و سازمانمؤسسه

 ک  نیست.

                                                           
1 )Ambrose ve Harris, 2012: 148( 
2 )Yuhan Mida( 
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 اند؟کاررفته ررست انتخاب شده و رر جای مناسب به کار رفتههای بهآیا رنگ -3

های استفاره شده رر طرح ممک  است هنگام چاپ مانند نمونه کامپیوتری خور رر نیایند. بنهابرای ، هنگهام رنگ

های رنگ طتق جدول رنگ استفاره و از شماره ها را باید با نمورار رنگ مقایسهارسال فایل برای چاپ،  باید رنگ

ها رقیقا مانند نمونه کامپیوتری چاپ شوند. همهانطور کهه مشهاهده شهد، فرآینهد کرر تا پ  از فرآیند چاپ، آن

 ریزی رقیقی رارر. بر است که نیاز به برنامهطراحی و تولید فرآیندی زمان

 گیریجهینت

 فیهههدف و تعر  ییشور، با تعحل مسلله رر نظر گرفته می تیفعال ایکه به عنوان  ی گرافیکیطراح ندیفرآ

از اصهول  دیهفرر بامناسهب و منحصهربه یهاشاخص یطراح ،راستا  یرر ا شور.پوستر شروع می یرر طراح امیپ

شهکل  یذهنهتوانهایی جداگانه بها های بخشبا انتخاب مفهومی  هایشاخه. تتعیت کند تحقق هدف یبرا یاساس

و  یبصهر یههامعنها رر فرم یریگشهکلرههد. را تشهکیل می سهاختار  یاشناسی پایه و اسا  نشانه و رریگمی

یهافت  مفهاهی  بصهری مناسهب از هسهتند.  یطراحه ندیفرآرر رو مشکل مه   ر،یتصو دیمعنا رر تول یریگشکل

ررست بی  طرح  ارتتاط توجهی رارر. برقراریتصاویر و کاربرر ررست آن رر آ ار مختلف گرافیا بار معنایی قابل

و مخاطب هدف به انتخاب ایده مناسب و رر ارامه آن، تکنیا متناسب و رر نهایت، راشهت  عله  نظهارت چهاپ 

شور و رموز موجهور رر ررستی انجام میوسیله طرح بهبستگی رارر. اگر ایده و اجرا مناسب باشند، انتقال پیام به

پوسترهای تتلیغاتی ارائه شده رر پژوهش حاضر به ای  نتیجه میرسهی   با بررسی و. یابدآن به مخاطب انتقال می

 ی،شهناختییتاینظر زه  از و  یغن یی،لحاظ معناتواند ه  از که یا طراح با ارائه ررست محصول هنری خور می

ز تها یر کامل عمل کند که التته بکار بررن تکنیکهای مختلف هنری مانند تایپوگرافی رر نمونه های ارائه شده نی

انتخهاب شهده و بها  یررسهتکه به یابا استفاره از نشانه ند،یفرآ  یرر ا بسزایی رر روند ای  عملکرر راشته است.

رار و ارتتاط مو ری با مخاطب ههدف شکل  یمعنارار یهاست یس توانی میشناسنشانه ی ررستتلورپشتیتانی 

 اسهت به آن انهنگریها و نگاه کلتفاوت  ی، کاهش ابرسانی  به نتیجه یشناسبا نشانه  یخواهی. آنچه مبرقرار کرر

ها، عوامل حاضر رر فرایند تولید و متارله و تعتیر آنها و شناسی علمی است که به بررسی انواع نشانهشانهچرا که ن

ههر شهاخص  و یرنگه یها، نشهانگرهانمارها، نشانه ر،یتصاو ل،یرل  یپررازر به همها مینیز قواعد حاک  بر نشانه

 کپارچههیها به صهورت ست ی  سیآگاهانه انتخاب و مرتب و ا دیست، باا معناارائه که رر خدمت  یاقابل مشاهده

تولید تا روند چاپ و ارائه کهار، بهه با تحقیق و کنکاو رر پژوهش و بررسی مراحل کار اع  از پیشساخته شوند. 

 است. قیمطالعه و تحق تشکل، یکپارچه و شایستهم سازمانهنری یا رشته   یارسی  که ای  نتیجه می
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