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In various industries, there has always been the possibility of planning the 

behavior of companies based on the companies in the same industry in 

which they operate, and in the term, the effect of industry preemption. 

Since the estimation of peers' effects has been a major challenge for 

empirical studies, it is necessary to measure this issue in the case of tax 

avoidance. Based on this, in this research, the effects of competition have 

been investigated specifically on the tax avoidance of companies and 

considering the role of market competition. The current research is 

applied in terms of purpose and using the post-event approach, and based 

on the method, it is descriptive-correlation type. The number of 120 

companies admitted to the Tehran Stock Exchange during the years 2016 

to 2021 have been investigated as accessible society. To test the 

hypotheses, multivariate regression was used in the Eviews10 software. 

The findings of the research show that the effect of industry preemption 

on corporate tax avoidance is maintained, and in monopolistic industries 

with less competition, the effect of industry preemption on tax avoidance 

also decreases. Based on this finding, it can be said that in Iran, the 

industry's leading effect on tax avoidance is more based on the theory of 

competition, and in situations where the need to gain a competitive 

advantage is less felt, this effect is less visible. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

The influence of predecessors on the decisions of companies and managers has been the 

subject of increasing research in economic and financial literature. The actions and 

decisions of peers can convey information or cause changes in the market environment 

that encourage companies and individuals to take similar actions. 

Economic theories state that companies imitate each other to reduce costs and 

uncertainty and maintain a competitive position. Due to information asymmetry and 

environmental uncertainty, company managers may not be able to assess the full range of 

possible outcomes and possibilities. Accordingly, they are likely to be receptive to 

information implicit in the actions of others and thus imitate others' behavior. 

The influence of industry on tax avoidance can show different results in different 

environments because, for example, environmental instability is an influential factor in 

how industry affects tax avoidance. Therefore, it is necessary to address this issue in Iran's 

environment as well, what is the effect of industry dominance in Iran on corporate tax 

avoidance? On the other hand, it seems necessary to pay attention to the fact that the 

decision-making of companies in different dimensions is affected by the characteristics of 

the industry, including the level of competition. 

By providing evidence from Iran, this study determined whether the existing theories and 

findings from developed countries regarding the effect of preemption on tax avoidance 

can be generalized to emerging markets or not. In addition, considering the role of 

competition in the effect of industry preemption on tax avoidance, the theory based on 

competition was evaluated. 

 

Methodology 

The current research was applied in terms of purpose and using the post-event approach, 

and based on the method was descriptive-correlation type. The statistical population of 

the research included companies admitted to the Tehran Stock Exchange from the 

beginning of 2016 to the end of 2021 for 6 years. 

To obtain the desired statistical sample, the systematic elimination method was used. 

Therefore, the statistical population was adjusted using the following conditions and 

restrictions: (1) companies were active in the stock market during the research period 

and were not removed from the stock market during the research period; (2) due to the 

specific nature of the activities of the holding companies, the selected companies should 

not be other than insurance companies, leasing companies, banks, financial and 

investment institutions with considerable difference from manufacturing and trading 

companies; (3) the financial year of the company corresponds to the calendar year and 

the financial year does not change during the research period, and their annual financial 

information is also available. Therefore, the number of 120 companies were studied as 

the available research sample. To test the hypotheses, multivariate regression was used 

in Eviews10 software. 
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Results and Discussion 

In the first hypothesis, the relationship between the tax avoidance behavior of colleagues 

and the tax avoidance of the company was investigated. The results of the research 

showed that the coefficient of tax avoidance behavior is positive and significant. 

In the second hypothesis, the role of product market competition effective in industry 

preemption on corporate tax avoidance was investigated. The results showed that 

product market competition does not play a role in the company's tax avoidance alone, 

but it affects the company's tax avoidance in interaction with the preemptive effect of the 

company's tax avoidance. Considering the negative coefficient of interaction between tax 

avoidance and product market competition, it can be stated that high industry 

concentration or low competition in the industry reduces the effect of tax avoidance on 

company tax avoidance. In other words, in industries where there is less competition, the 

effect of the industry's lead on tax avoidance is less. 

 

Conclusions 

In this research, the effects of competition on corporate tax avoidance were investigated 

considering the role of market competition. The research findings demonstrate that when 

peers adopt a more aggressive tax avoidance behavior, the company subsequently 

engages in aggressive tax avoidance under the influence of peers. This finding confirms 

the contagion of the tax avoidance behavior of peers.  

Based on economic theories aligned with this finding, it can be stated that in the Iranian 

market, information asymmetry and uncertainty of environmental conditions are high, 

and companies, based on information learning theory, to reduce the costs caused by this 

uncertainty, imitative behavior and in case of contagion approach, consider the behavior 

of companies of the same profession.  On the other hand, companies have high rents under 

the conditions of low competition and do not need to reduce costs by using tax avoidance 

strategies; in this regard, the theory of information learning has not been proven and 

there is less desire for tax avoidance activities. It also reduces the advanced effect of tax 

avoidance. It seems that the market competition alone is not a factor in determining the 

company's tax avoidance, but the competitive environment in the industry plays a 

significant role in the contagion approach of the industry's tax avoidance behavior in the 

company's tax avoidance behavior.  

Based on the findings of the research, due to the positive relationship between the effect 

of industry leadership in corporate tax avoidance, tax auditors and auditors need to be 

more careful in examining companies that operate in industries with aggressive tax 

behavior leaders. Furthermore, because the effect of the company's tax advantage in 

exclusive industries is less than that of companies with higher competition, behavioral 

independence is greater in companies active in exclusive industries, and from this point 

of view, it is recommended that tax auditors perform an overall assessment for exclusive 

industries, avoid companies in tax avoidance and examine these companies separately 

without considering the role of behavior contagion in industries. 
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با توجه به  یاتیصنعت بر اجتناب مال یشگیپهم  یاثرات رفتار اجتناب
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 چکیده  اطلاعات مقاله

   یپژوهشمقاله  مقاله: نوع
 

 همان صنعت هایشرکت هیها بر پارفتار شرکت یزیرمختلف، همواره احتمال برنامه عیدر صنا
 یشگیصنعت مطرح بوده است. از آن جا که برآورد اثرات هم پ یشگیپ و در اصطلاح اثر هم

این موضوع در مورد اجتناب مالیاتی لازم است  ،بوده یمطالعات تجرب یک چالش عمده برای
به طور خاص بر اجتناب  یشگیپپژوهش اثرات هم  نیمبنا در ا نی. بر اردیمورد سنجش قرار گ

قرار گرفته است. پژوهش  یقابت بازار مورد بررسها و با درنظر گرفتن نقش رشرکت یاتیمال
روش، از  یاست و بر مبنا یدادیپس رو کردیو با استفاده از رو یحاضر از لحاظ هدف کاربرد

شده در بورس اوراق بهادار تهران  رفتهیشرکت پذ 120. تعداد باشدیم یهمبستگ-یفینوع توص
 ی. برااندقرار گرفته یمورد بررسبه عنوان جامعه در دسترس  1400تا  1395 یسال ها یط

استفاد شده است.  10 وزیوینرم افزار ا طیدر مح رهیچند متغ ونیاز رگرس زین هاهیآزمون فرض
ها شرکت یاتیصنعت در مورد اجتناب مال یشگیکه اثر هم پ دهدیپژوهش نشان م یهاافتهی

 نابصنعت در مورد اجت یشگیو با رقابت کمتر، اثر هم پ یانحصار عیو در صنا باشدیبرقرار م
صنعت در  یشگیاثرهم پ ران،یگفت در ا توانیم افتهی نیگردد. براساس اکمتر می زین یاتیمال

 تیبه کسب مز ازیکه ن یطیرقابت است و در شرا هیبر نظر یمبتن شتریب یاتیمورد اجتناب مال
 .گرددیم انیکمتر نما زیاثر ن نیا شودیکمتر احساس م یرقابت
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  مقدمه

رفتار و  ریرفتار شرکت تحت تاث هابر پایه آن که یاز اثرات خارج یاگسترده فیط»به عنوان  پیشگیهماثر 

اقدامات و . شودیگفته م «(2018، 1انور و اختر) ردیگیقرار ماش یگروه مرجع انتخابهای شرکت یهایژگیو

ها بازار شود که شرکت طیدر مح یراتییتغ جادیباعث ا ایرا منتقل کند  یتواند اطلاعاتیم پیشگان هم ماتیتصم

 ماتیو تصم پیشه هم یهاگروه بیحال، از آنجا که ترک نیکند. با ایم بیانجام اقدامات مشابه ترغ یو افراد را برا

 نیدر ا یمطالعات تجرب یچالش عمده برا کی پیشگی شوند، برآورد اثرات همیم نییبه طور درونزا تع یتیریمد

که چگونه  نمودندمستند  یحسابدار های(. در این میان، برخی از پژوهش2022و همکاران،  فروغی) است اتیادب

 ایعضو  کیاقدامات انجام شده توسط  ریتواند تحت تأثیمپیشه هم یگروه ها انیدر م یرفتار و گزارش مال

  .(2018 ،و همکاران 2برد) ردیگروه قرار گ یهنجارها

لیبرمن کنند )یکدیگر تقلید میها و عدم اطمینان و حفظ موقعیت رقابتی از ها به منظور کاهش هزینهشرکت

(. به دلیل عدم تقارن اطلاعات و عدم قطعیت شرایط محیطی، مدیران شرکت ممکن است نتوانند 2006، 3و آسابا

اتی هستند که ها احتمالاً پذیرای اطلاع طیف کاملی از نتایج و احتمالات ممکن را ارزیابی کنند. بر این اساس، آن

 کنند. در اعمال دیگران مستتر است و بنابراین رفتار دیگران را تقلید می

تواند نتایج متفاوتی را نشان دهد زیرا به اثر هم پیشگی صنعت بر اجتناب مالیاتی، در محیط های مختلف می

تناب مالیاتی است. بنابراین عنوان نمونه شرایط بی ثباتی محیط، عاملی تأثیرگذار در نحوه اثرگذاری صنعت بر اج

لازم است به این مسئله در محیط ایران نیز پرداخته شود که اثر هم پیشگی صنعت در ایران بر اجتناب مالیاتی 

ها در ابعاد مختلف، متأثر از شرکت یریگمیتصمها چگونه است؟ از سوی دیگر توجه به این نکته که شرکت

بر سطح  یبه طور سنت یطیفشار مح باشد، ضروری به نظر می رسد.میت سطح رقاب از جملهصنعت  یهایژگیو

 انحصاری عیمتعلق به صنا یهاشرکت ن،یگذارد. بنابرایم ریها تأثشرکت ماتیرقابت در صنعت حاکم است و بر تصم

با حفظ  دهدیها اجازه مکه به آن ابندییدست م ییها(، به رانتشوندیشناخته م زیمتمرکز ن عی)که به عنوان صنا

کنند می تیبا رقابت بالا فعال عیکه در صنا ییهاکه شرکت ی. در حالبه حیات خود ادامه دهند ،وضع موجودشان

(. بر این 2019، 4زایگوم و کریم) کنند میخود در بازار تنظ تیخود را به منظور حفظ موقع یمال یهااستیس دیبا

پیشگی صنعت بر اجتناب از پرداخت مالیات نیز چگونگی نقش رقابت بازار محصول در نحوه اثرگذاری هممبنا 

 تواند در تکمیل نتایج مسئله پیش گفته مد نظر قرار گیرد.  مسئله قابل طرح دیگری است که می

مانند اهرم صنعت بر تصمیمات مختلف شرکت،  پیشگی در مورد اثرات هم موجودبه ادبیات پژوهش حاضر 

صنعت  پیشگی در مورد اثرات هم انجام شده پژوهش های همچنین در کنار .افزایدمی پرداخت سود سهام و مالی

با  ،(2018کاران، برد و هم) ( و2019و همکاران، 5آرمسترانگیافته )در کشورهای توسعههای مالیاتی بر استراتژی

توان به بازارهای یافته را میهای موجود از کشورهای توسعهکه آیا یافته شودمشخص می، ایرانارائه شواهدی از 

                                                           
1 Anwar & Akhtar 

2 Bird 

3 Lieberman & Asaba 

4 Zaighum &  Karim 
5 Armstrong 
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با در نظر گرفتن نقش رقابت در اثر هم پیشگی صنعت بر اجتناب مالیاتی،  . افزون براین،نوظهور تعمیم داد یا خیر

اجتناب  حوزهدر  موجودمطالعه به ادبیات این . در نهایت، رزیابی قرار خواهد گرفتنیز مورد انظریه مبتنی بر رقابت 

رفتارهای هم پیشگی در ، قبلی شدهفراتر از عوامل شناساییآیا دهد که نشان میو  افزایددر ایران نیز میمالیاتی 

 است یا خیر.  مهم نیز در این حوزه صنعت 

 

 مبانی نظری پژوهش

به عنوان  یشرکت ماتیاز تصم یارینشان داده است که بسشرکتی  یو استراتژ یباز یمطالعات تئور

به  کیاستراتژ یهاشوند. هدف از واکنش یم فیبزرگ در صنعت توص یهابه شوک کیاستراتژ یهاواکنش

 انیاز همتا یترقاب یهاتیدست آوردن مزها در صنعت، بهشرکت ینسب یرقابت تیصنعت، بهبود موقع یهاشوک

در محیط پر از تعامل امروزی در واقع . (2020و همکاران،  1چن) از ورود تازه واردان به بازار است یریجلوگ ای یفعل

. لذا نموداتخاذ  درستی مگیری سنتی برای مواجهه با رقبا تصمیهای تصمیم توان تنها با استفاده از روشنمی

 هایمگیری در شرایط تعارض برای اتخاذ تصمیم مناسب با در نظر گرفتن تصمیهای مناسب تصمیماستفاده از روش

 .شودرقبا بیش از پیش احساس می

اول،  خود داشته باشند. پیشگان ها می توانند دلایل مختلفی برای تقلید از استراتژی های مالیاتی همشرکت

های های معاف از مالیات تا فعالیتگذاریها است، از سرمایهای از فعالیتاجتناب مالیاتی شامل طیف گسترده

 ی(. عواقب اجتناب مالیات9201و همکاران،  2دیرنگآمیز که ممکن است در دادگاه به چالش کشیده شوند )مخاطره

، لیبرمن و آسابا تواند بسیار نامشخص یا مبهم باشد. با توجه به نظریه مبتنی بر اطلاعات پیشنهاد شده توسطمی

(، زمانی که پیامدها بسیار نامشخص هستند، مدیران تمایل بیشتری به نادیده گرفتن اطلاعات خصوصی 2006)

های اجتناب مالیاتی دارند. علاوه بر این، در مقایسه با استراتژی م پیشههای همات شرکتخود و تقلید از تصمی

اند، به احتمال اتخاذ شده پیشه های همطور گسترده توسط گروهیافته، رویکردهای اجتناب مالیاتی که بهخود توسعه

برای شرکت کاهش دهد نیز ه را تواند ریسک نظارتی بالقوکه می شوندزیاد توسط مقامات مالیاتی تحمل می

های جدید و مؤثر اجتناب مالیاتی به دلیل پیچیدگی دوم، توسعه استراتژی. (2019)آرمسترانگ و همکاران، 

(. اگر 2019دیرنگ و همکاران، های مالیاتی و عدم اطمینان مربوط به اجتناب مالیاتی پرهزینه است )استراتژی

بیاموزند، ممکن است  پیشه های همرا با تقلید از شرکت یهای جدید اجتناب مالیاتها بتوانند استراتژیشرکت

ها ممکن است از رفتار ، شرکتسوم هایی را کاهش دهند.های مرتبط با یادگیری و اجرای چنین استراتژیهزینه

های شرکتی نشان ها برای حفظ برابری رقابتی تقلید کنند. مطالعات روی استراتژیاجتناب مالیاتی سایر شرکت

های واگرا های درون یک گروه ممکن است رفتارهای مشابهی را اتخاذ کنند، زیرا استراتژیدهد که شرکتمی

 (. 2006لیبرمن و آسابا، دهند )و بنابراین میانگین سودآوری صنعت را کاهش میداده توانایی هماهنگی را کاهش 

از  ،کمتر تهاجمی یهای اجتناب مالیاتبا توجه به اجتناب مالیاتی، هنگامی که یک شرکت با اتخاذ استراتژی

های مالیاتی و کاهش سود از دست تواند مزیت رقابتی خود را به دلیل افزایش پرداختشود، میدیگران منحرف می

ها دو دسته توضیح در مورد اینکه چرا شرکت موضوع به طور کلی، ادبیات(. بنابراین 2018برد و همکاران، ) دبده

                                                           
1 Chen 
2 Dyreng 
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لیانگ و همکاران، کند: نظریه مبتنی بر رقابت و نظریه مبتنی بر اطلاعات )کنند پیشنهاد میاز یکدیگر تقلید می

که  ییآنها کنند،یسطح رقابت نم کیها در که شرکت یزمان(. تئوری مبتنی بر اطلاعات، بیان میدارد که 2021

در همان صنعت دارند، در  شرویپ یهااز شرکت دیبه تقل یشتریب لی( تماروانیهستند )پ یاطلاعات بیمعا یدارا

تئوری مبتنی بر رقابت  (. 2021لیانگ و همکاران، ) تر هستندر مستقلبهت ایبا اطلاعات برابر  ییهاشرکتکه  یحال

خود  پیشه های همکند که یک شرکت برای حفظ برابری رقابتی یا محدود کردن رقابت از شرکتپیشنهاد مینیز 

ی تمایز یا همگن را برای حفظ موقعیت نسبی هاها معمولاً استراتژیکند. در یک بازار رقابتی، شرکتتقلید می

بینی زیرا پیش ؛دشوار و مخاطره آمیز است ،. با این حال، استراتژی تمایز(1997، 1)بام و هاومنکنند خود دنبال می

های همگن، که در آن یک شرکت واکنش بازار و کنترل ریسک بالقوه بازار محصول دشوار است. بنابراین، استراتژی 

رود اثرات همتا در تر است. به این ترتیب، انتظار میدهد، رایجها تطبیق میرفتار خود را با رفتار سایر شرکت

البته بر پایه دلایل مختلف ارائه شده در مورد تأثیر رقابت بازار محصول بر اجتناب  .تر باشدبازارهای رقابتی قوی

پیشگی و اجتناب مالیاتی، مشخص نبوده و نیاز به بررسی بازار محصول در رابطه اثرات هم مالیاتی، نقش رقابت

احتمال وجود رابطه مثبت بین رقابت بازار محصول و اجتناب مالیاتی عنوان تحقیقات پیشین دو دلیل برای دارد. 

برای بدست آوردن دانش اجتناب  تواندشود، که میقدرت بازار محصول به سودآوری بیشتر منجر می ،اول کرده اند.

های گذاری شود. دوم، قدرت بازار محصول به مصون نگه داشتن شرکت از شوک جریاناز پرداخت مالیات سرمایه

بنابراین . شودها به مصرف کنندگان با افزایش قیمت محصول منجر مینقدی منفی به وسیله انتقال دادن این شوک

های نقدی منفی را فراهم صادی طبیعی از منابع بیشتر و مصون ماندن از شوکقدرت بازار محصول، یک محیط اقت

های ریزی توانند با نگرانی کمتری نسبت به پیامدهای منفی که برنامههایی میکند که در نتیجه چنین شرکتمی

ند. در حالی که چنین های اجتناب از پرداخت مالیات بپردازمالیاتی ناموفق برایشان به بار خواهد آورد، به فعالیت

تواند تبعات جبران کند و شوک حاصل از آن میتجربه ناموفقی برای شرکتی که در یک بازار رقابتی فعالیت می

ها وجود داشته باشد یا شرکت در وضعیت هرچه رقابت کمتری بین شرکت ،دوم. ناپذیری برای شرکت داشته باشد

های اجتناب از پرداخت مالیات خواهد کرد یا بالعکس. هرچه ر فعالیتانحصاری قرار داشته باشد کمتر خود را درگی

های زیادی در تولید و فروش یک نوع محصول باهم در رقابت باشند رقابت در بازار محصول بیشتر باشد و شرکت

ابتی هایی که در صنایع رقشرکت. کنندهای اجتناب از پرداخت مالیات میها بیشتر خود را درگیر فعالیتشرکت

تواند کل بازار را های بازار قرار دارند و رفتار یک شرکت تک مالکی میکنند بیشتر در معرض شوکفعالیت می

هایی که تحت فشار رقابتی بیشتر قرار . به طور کلی، شرکت(2015خدامی پور و بزرایی، ) تحت تأثیر قرار دهد

شرایط اضطراری و همچنین  بیشتری برای جلوگیری از پرداخت مالیات به منظور حفظ منابع مالی برای دارند انگیزه

ت نسبتا زیان آور در صنعت یتر و در موقعگذاری در مواقع لزوم دارند. بنابراین، شرکت در صنایع رقابتیسرمایه

 . تری برای اجتناب از پرداخت مالیات داشته باشدباید انگیزه قوی

ز طرفی دیگر، احتمال وجود رابطه منفی بین رقابت بازار محصول و اجتناب مالیاتی نیز بر پایه هزینه های ا

دهد که این های نمایندگی را افزایش میرقابت بازار محصول هزینه نمایندگی، در ادبیات موضوع مطرح شده است.

(، 2005، و همکاران 2کراکر) چشمگیری کاهش دهد.های اجتناب از پرداخت مالیات را به طور تواند فعالیتامر می
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دهد که هزینه سرمایه های اجتناب از پرداخت مالیات را زمانی کاهش میکنند که مدیریت، فعالیتمیاستدلال 

جلوگیری کند. در حقیقت،  های تخفیفی به سهامدارانیابد تا ارزش سهام شرکت را حفظ کند و از قیمتافزایش می

دهد و از دست زدن به اعمالی خودداری خواهد مدیریت حفظ ارزش شرکت را در اولویت کارهای خود قرار می

 الاترهای نمایندگی بنمود که احتمال کاهش ارزش شرکت را دارد. چون وضعیت انحصاری شرکت در بازار با هزینه

خدامی پور و ) های اجتناب از پرداخت مالیات را کاهش دهدفعالیتتواند همراه است، رقابت بازار محصول می

 (.2015بزرایی، 

 

 پیشینه پژوهش 

(، به بررسی رابطه رقابت در بازار محصول در سطح صنعت، و رهبری بازار در سطح 2023و همکاران،  1کالان)

بالقوه، و و  یفعل فعالان بازار یرقابت از سومیزان با مطالعه ها ها پرداختند. آنشرکت، با تهور مالیاتی شرکت

که با رقابت  ییهاشرکت ندشدبازار، متوجه  یرهبر برای تعیینبر سهم بازار  یمبتن اریبا استفاده از معهمچنین 

 رویپ یهاشرکت  نیهمچن .هستند یشتریب یاتیمال تهور ریبازار مواجه هستند، درگ یفعل فعالان یاز سو یشتریب

می یشترینسبتاً ب یاتیمال تهور ریدرگ ،بالاتر یرقابت طیشرا نیدر ا -در بازار  شرویپ یهاشرکت یبه جا -بازار 

 یهانهیهز توانندیبا رقابت ناقص، م یدر بازار در بازارها شرویپ یهاکه شرکتاند که گیری کردهها نتیجهآن .شوند

 تهور ریتا درگ رندیگیبازار تحت فشار قرار م رویپ یهاکه شرکت یمنتقل کنند، در حال انیرا به مشتر یاتیمال

 .ندیبرآ مالیاتی خودهای هزینهاز پس  توانندینم رایشوند، ز یاتیمال

ها بر اجتناب از مالیات و همچنین مکانیسم پیشگان اثرات صنعت و جغرافیایی هم(، 2021لیانگ و همکاران،)

که درجه اجتناب  نمودندرا مستند ی شواهدنمودند. آنها ها را در بازار نوظهور چین بررسی و پیامدهای اقتصادی آن

خود در همان  پیشه های هممالیاتی یک شرکت به طور مثبت تحت تأثیر میانگین درجه اجتناب مالیاتی شرکت

های که هم صنعت و هم اثرات همتای جغرافیایی توسط انگیزه داد های بیشتر نشانتحلیل. صنعت یا استان است

لیات محلی و تخصص مالیاتی اجرایی بستگی شوند و به میزان اجرای مایادگیری اطلاعات و رقابت بازار هدایت می

هم اثرات صنعت و اثرات هم پیشگی  مدهد هکه نشان مینمودند ای را مستند همچنین شواهد اولیه. آن ها دارند

ها سودمند ها، پرداخت سود سهام و عملکرد آتی برای شرکتگذاریجغرافیایی از طریق بهبود سرمایههم پیشگی 

 .است

 نمودند.بررسی  پیشگان را اثرات سرریز اجتناب مالیاتی بر ارزش شرکت هم(، 2021و همکاران،  2باکولوه)

های اجتناب مالیاتی یک شرکت، اطلاعاتی را در مورد اجتناب که اخبار مربوط به استراتژی نمودندفرض ها آن

های مشابه از استراتژی هم پیشههای گذاران انتظار دارند شرکتایهدهد، زیرا سرمنشان می پیشگان مالیاتی هم

های چند ملیتی هدفمند های بالقوه اجتناب مالیاتی شرکتکه اخبار در مورد هزینه دادندنشان  ها. آناستفاده کنند

 . شودمی پیشگان های منفی قیمت سهام در میان همایالات متحده منجر به واکنش

که چگونه تغییرات در پرداخت مالیات و گزارشگری مالی مرتبط، بر  نمودندبررسی (، 2018برد و همکاران، )

های دهی در شرکتتغییرات در پرداخت مالیات و رفتار گزارشاز آن جا که یک شرکت تاثیر می گذارد.  پیشگان هم
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اند تحت تأثیر بسیاری از عوامل مشابه مانند تغییرات سیاست مالیاتی در سطح تومی م پیشهدیگر در یک گروه ه

برای این  نمودند.استفاده  پیشه های همزا برای شرکتهای بروناز شوک آن ها ، باشد صنعت یا ریسک حسابرسی

گردش مالی اجرایی های نرخ مالیات مرتبط با اثرات ثابت اجتناب مالیاتی مدیریتی را برآورد کرده و شوکمنظور 

خود در همان جهت  با تغییر نرخ مالیات پیشه های همکه شرکت آنها همچنین متوجه شدند نمودند.را شناسایی 

 های مالیات مؤثردرصدی به میانگین تغییر در نرخ 50به این شوک ها پاسخ می دهند. بزرگی اثر مربوط به پاسخ 

 است.  پیشه گروه هم

ها از نتایج مالیاتی رهبران بازار محصول خود تقلید که شرکت دادندنشان (، 2015و همکاران،  1کوبیک)

هایی با قدرت بازار محصول بیشتر و اجتناب از مالیات نقدی نسبتاً بالا، متوجه در میان شرکت. آن ها کنندمی

گذاران برای خطرات مرتبط با اجتناب مالیاتی نقدی مایهاست و سر کمتری اطلاعاتی حاوی که قیمت سهام شدند

ویژه های صنعت، بهدهد که پویایینشان میآن ها به طور کلی، نتایج  د. نسبتاً بالا به غرامت بیشتری نیاز دارن

 .کندمرتبط با موقعیت رقابتی یک شرکت، نقش معناداری در سیاست مالیاتی شرکت ایفا می

 یشده در بورس اوراق بهادار تهران ط رفتهیشرکت پذ 171با استفاده از اطلاعات  (،2023، طاهری و جلیلی)

 یلگریبا نقش تعد یاتیو اجتناب مال رانیمد ینانیاطمشیب نیرابطه ب یبررسبه  1400تا  1396 یهاسال

 هینظر ینیبشیاز آن است که مطابق با پ ی، حاکآنها پژوهش یهاافتهی .اندپرداخته یحسابرس تهیکم یهایژگیو

 گر،یدعبارتوجود دارد. به یشرکت، رابطه معنادار یاتیو اجتناب مال رانیمد یناناطمیشیب نیب ی،ندگینما

 تهیکم یهایژگیو ن،ی. همچنرندبرخوردا یشتریب یاتیاز اجتناب مال نان،یاطمشیب رانیمد با یهاشرکت

 .کندیم فیشرکت را تضع یاتیو اجتناب مال رانیمد یناناطمیشیب نیرابطه ب ،یحسابرس

را  تأثیر رقابت در بازار محصول بر رابطه بین احتمال ورشکستگی و اجتناب مالیاتی(، 2021رده و شیری، )

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران و نمونه مورد . جامعه آماری پژوهش شرکتمورد بررسی قرار دادند

که احتمال  داداست. نتایج به دست آمده نشان  1398تا  1394های شرکت طی سال 143مطالعه، شامل 

ین احتمال ورشکستگی با اجتناب مالیاتی رابطه مثبت و معناداری دارد و رقابت در بازار محصول بر رابطه ب

 .ورشکستگی و اجتناب مالیاتی تأثیر مثبت و معناداری دارد

های مالی بر اجتناب مالیاتی و همچنین، تأثیر قابلیت مقایسۀ صورتبه بررسی  (،2020فرجی و همکاران، )

شرکت  110منظور، اطلاعات  بدین پرداختند.کنندۀ رقابت بازار محصول در این رابطه بررسی نقش تعدیل

با استفاده از تحلیل رگرسیون چندگانه  1391-1396شده در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره زمانی پذیرفته

منزلۀ یک سازوکار های مالی بهنشان داد قابلیت مقایسۀ صورتها آنهای ترکیبی بررسی شدند. نتایج مبتنی بر داده

ها نشان داد کند. همچنین، یافتهطلبانه مدیران ازجمله اجتناب مالیاتی ممانعت میفرصت حاکمیتی، از رفتارهای

هایی شدت کمتری دارد که در صنایع با رقابت بالا ارتباط منفی بین قابلیت مقایسه و اجتناب مالیاتی در شرکت

 .دهداجتناب مالیاتی افزایش می کند فشار رقابتی، انگیزۀ مدیران را برایتأیید می فعالیت دارند. این نتیجه

های پذیرفته مالیاتی شرکتبررسی اثر رقابت در بازار محصول بر تمکین (، به 2018معطوفی و دهقانیان، )

مستقل و از عنوان متغیر  پژوهش از رقابت در بازار محصول به آندر  پرداختند.شده در بورس اوراق بهادار تهران 

 1395تا  1390های در بازه زمانی سالمذکور عنوان متغیر وابسته استفاده شده است. پژوهش مالیاتی به تمکین 
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رابطه منفی  داداست. نتایج پژوهش نشان های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران انجام شدهبر روی شرکت

 .ین مالیاتی وجود داردو معنادار بین رقابت در بازار محصول و تمک

برای این پرداختند.  بررسی و شناسایی عوامل مؤثر بر اجتناب از مالیاته ب (،2017مهربان پور و همکاران، )

روش حداقل مربعات جزئی مورد بررسی قرار گرفت. با  1394تا  1390شرکت درسال های  103منظور، اطلاعات 

کیفیت افشا، بیش اطمینانی مدیریتی، تخصص حسابرس، محدودیت مالی و اندازه شرکت بر  داد کهنتایج نشان 

مدیره  اجتناب از مالیات اثر معنادار و مثبتی دارد. از طرفی رابطه معناداری بین رقابت بازار محصول، استقلال هیأت

 کاری با اجتناب از مالیات مشاهده نشد.  و محافظه

های تاثیر رقابت بازار محصول بر اجتناب از پرداخت مالیات توسط شرکت(، 2015خدامی پور و بزرایی، )

ای اجتناب از پرداخت شاخص مورد استفاده بر دادند.مورد بررسی قرار را پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران 

مالیات، نرخ موثر مالیاتی و شاخص های مورد استفاده برای رقابت، شاخص هزینه ورود و شاخص هرفیندال می 

 1384شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال های  78شامل  آن پژوهشباشد. نمونه آماری 

ینه ورود و اجتناب از پرداخت مالیات رابطه ای منفی و بین شاخص هزداد نشان  پژوهشاست. نتایج  1390تا 

 .معنادار وجود دارد. اما در خصوص رابطه شاخص هرفیندال و اجتناب از پرداخت مالیات نتایج معناداری یافت نشد

 

 های پژوهشفرضیه

 رفتار اجتناب مالیاتی هم پیشگان  بر اجتناب مالیاتی شرکت تاثیر دارد.

 کند.پیشگی صنعت بر اجتناب مالیاتی را به طور معناداری تعدیل میاثرات همرقابت بازار محصول، 

 
 

 روش شناسی پژوهش

، باشدیمپیشگی صنعت بر اجتناب مالیاتی با توجه به رقابت بازار محصول هدف این پژوهش، تبیین اثرات هم

ی بهتر در بازار سرمایه ایران دست یافت، که هامیتصمتا از این طریق بتوان به اطلاعاتی مناسب برای اتخاذ 

است. همچنین از منظر بعد  از نظر نتیجه اجرا، کاربردی ؛ بنابراین پژوهششودیمی کاربردی محسوب امسئله

 همبستگی تلقی نمود.  -اجرا، رویکردی استقرایی دارد و از منظر هدف اجرا نیز می توان این پژوهش را تحلیلی

ژوهش براساس داده های گردآوری شده از نرم افزار ره آورد نوین با بهره گیری از آزمون ی پهاهیفرضآزمون 

 ، صورت پذیرفته است.Eviews10افزار رگرسیون چند متغیره و به کمک نرم 

 استفاده شده است:  شرح زیر( به2021لیانگ و همکاران،های پایه پژوهش )ها از مدلبرای آزمون فرضیه

 مدل آزمون فرضیه اول:

(1   ) +  i,tCashflow7+ β i,tPPE6+ β i,tMB5+ β i,tAge4+ β i,tLev3+ β i,tSize2+ β i,tTAX-Ind1+ β0 = βi,t TAX

i,t+ ε i,tCashflow-Ind12+ β i,tMB-Ind11+ β i,tLev-Ind10+ β i,tSize-Ind9+ β i,tSgroth 8β 
 مدل آزمون فرضیه دوم: 

(2   ) +  i,tAge6+ β i,tLev5+ β i,tSize4+ β i,tTAX-Ind×HHI3+ β i,tHHI2+ β i,tTAX-Ind1+ β0 = βi,t TAX

 i,tMB-Ind13+ β i,tLev-Ind12+ β i,tSize-Ind11+ β i,tSgroth10+ β i,tCashflow9+ β i,tPPE8+ β i,tMB7β

i,t+ ε i,tCashflow-Ind14β+  
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 درآن:که 

 وابسته هایریمتغالف( 

خدامی آید )(: نرخ موثر مالیاتی؛ از تقسیم هزینه مالیات بر سود قبل مالیات به دست میi,tTAXاجتناب مالیاتی)

 (. 2021لیانگ و همکاران،و  2015پور و بزرایی، 

 مستقل ریمتغب( 

-Indاستثنای شرکت مورد بررسی( در صنعت مشابه )پیشه )بههای هممتوسط اجتناب مالیاتی همه شرکت

i,tTAXباشد. مالیات( می(: منظور از اجتناب مالیاتی نرخ موثر مالیات)هزینه مالیات تقسیم بر سود قبل 

 ج( متغیر تعدیل کننده

 کلیه بازار سهم دوم توان جمع حاصل از شاخص هیرشمن؛ این-هرفیندال(: شاخص i,tHHIرقابت بازار محصول)

 :آیدمی دست به صنعت در فعال هایبنگاه

(3   ) 
2

1

k

i

i

HHI MarketShare



   

:k فعالیت مورد صنعت در فعال هایشرکت تعداد 

iMarketShare :شرکت بازار سهم i 

 رقابت و بوده بیشتر تمرکز میزان باشد، هر چه بیشترو . کندمی گیریاندازه را صنعت تمرکز میزان شاخص این

 بالعکس.  و دارد وجود صنعت در کمتری

 یکنترل هایریمتغد( 

 (: لگاریتم مبلغ دارایی ها i,tSizeاندازه شرکت)

 (: نسبت بدهی به داراییi,tLevاهرم مالی)

 شده است (: لگاریتم طبیعی تعداد سال هایی که شرکت در بورس پذیرشi,tAgeعمر شرکت)

 (: نسبت ارزش بازار کل سهام شرکت به ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام i,tMBنسبت بازار به دفتری)

 (: تقسیم دارایی های ثابت بر کل دارایی های ثابتi,tPPEنسبت دارایی های ثابت به کل دارایی ها )

(: تفاوت وجه نقد عملیاتی i,thflowCasتغییر در جریان نقد عملیاتی تقسیم بر جریان نقد عملیاتی سال گذشته)

 سال جاری با سال گذشته تقسیم بر وجه نقد عملیاتی سال گذشته

 (: تفاوت درآمد سال گذشته با سال جاری تقسیم بر درآمد سال گذشته i,tSgrothنرخ رشد درآمد )

ها تم طبیعی دارایی(: اندازه شرکت از لگاریi,tSize-Indپیشه در صنعت مشابه )های هممتوسط اندازه شرکت

 شود. محاسبه می

(: اهرم مالی از نسبت بدهی به دارایی i,tLev-Indهای هم پیشه در صنعت مشابه )متوسط اهرم مالی شرکت

 شود. محاسبه می

های هم پیشه در صنعت متوسط ارزش بازار کل سهام شرکت به ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام شرکت

 (i,tMB-Indمشابه )

 (i,tCashflow-Indهای هم پیشه در صنعت مشابه )شد جریان نقد عملیاتی شرکتمتوسط ر

 جامعه و نمونه پژوهش
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سال  انیتا پا1395سال  یشده در بورس اوراق بهادار تهران از ابتدا رفتهیپذ یهاشرکتجامعه آماری پژوهش 

مطلوب از روش حذف سیستماتیک استفاده شده است.  یحصول به نمونه آمار یبرا. سال بوده است 6مدت  1400

ها در بازه زمانی پژوهش شرکت( 1) شده است: لیتعد ریز یهاتیو محدود طیبا استفاده از شرا یلذا، جامعه آمار

 یهاشرکت تیخاص فعال تیماه لیبه دل( 2باشند. )از بورس حذف نشده در بورس فعال بوده و در دوره پژوهش 

 یدیتول یهاها با شرکتو تفاوت قابل ملاحظه آن یگذارهیو سرما یها، موسسات مالبانک نگ،یزیل مه،یب نگ،یهلد

 یاسفند باشد و ط 29به  یشرکت منته یسال مال( 3)شده نباشد.  ادی یهاجز شرکت یشرکت انتخاب ،یو بازرگان

ها از نظر طول دوره و مقطع زمانی یکسان باشند. تا  داده نداشته باشد یسال مال رییتغ قیتحق یبازه زمان

، به صورت خلاصه ی موردمطالعههاتعداد شرکت. براین اساس در دسترس باشد شرکت نیز ی سالانهاطلاعات مال(4)

 شده است: تعیین لیدر جدول ذ

 روند انتخاب نمونه. 1جدول 

 تعداد شرح

 508 در قلمرو زمانی پژوهش تهرانی پذیرفته شده در بورس هاشرکتتعداد کل 

 (274) بانک، بیمه، صندوق سرمایه گذاری و ...()  ی غیرتولیدیمالی واسطه گری هاشرکت

 (23) اسفند نبود 29ها منتهی به هایی که سال مالی آنشرکت

 (91) شرکتهایی که  تغییر سال مالی داشته اند یا اطلاعات موردنیاز آنها در دسترس نبوده

 120 ی نمونههاشرکتتعداد 

 

 آمار توصیفی

 اطلاعات جمعیت شناسی )آمار توصیفی( مشاهدات مورد مطالعه در جدول زیر ارائه شده است.

 توصیفی متغیرهای پژوهش معیارهای. 2جدول 

انحراف  میانگین بیشینه کمینه نماد متغیر

 معیار

ضریب 

 چولگی
 i,tTAX 220/0- 736/0 109/0 097/0 187/1 اجتناب مالیاتی

 -i,tTAX-Ind 978/7- 101/1 064/0 324/0 372/21 پیشه هم هایشرکت مالیاتی اجتناب

 i,tHHI 009/0 565/1 424/0 301/0 271/1 رقابت بازار محصول

 i,tSize 937/4 020/9 435/6 651/0 878/0 اندازه شرکت

 i,tLev 031/0 852/3 562/0 300/0 060/5 اهرم مالی

 -i,tAge 699/0 724/1 293/1 162/0 303/0 شرکتعمر 

 -i,tMB 987/862- 683/227 392/5 760/34 199/21 نسبت بازار به دفتری

 i,tPPE 007/0 969/0 249/0 179/0 067/1 ها دارایی کل به ثابت های دارایی نسبت

 i,tCashflow 525/77- 373/625 756/2 284/40 509/13 عملیاتی نقد جریان در تغییر

 i,tSgroth 999/0- 153/7 379/0 897/2 250/16  درآمد رشد نرخ

 -i,tSize-Ind 667/8 277/18 302/15 639/1 498/0 پیشه هم هایشرکت اندازه



369-347، 22، دوره 1404نامه  ژهیو          ا توجه...                ب یاتیصنعت بر اجتناب مال یشگیپهم  یاثرات رفتار اجتناب  

359 

انحراف  میانگین بیشینه کمینه نماد متغیر

 معیار

ضریب 

 چولگی
 i,tLev-Ind 223/0 561/1 601/0 195/0 187/1 پیشه هم هایشرکت مالی اهرم

 -i,tMB-Ind 381/428- 087/65 496/5 703/23 021/17 پیشه هم هایشرکت  دفتری به بازار ارزش متوسط

 i,tCashflow-Ind 525/77- 484/114 652/2 309/11 640/3 پیشه هم هایشرکت عملیاتی نقد جریان رشد

، اجتناب مالیاتی به عنوان متغیر وابسته در مدل های رگرسیونی در نمونه مورد 2براساس اطلاعات جدول 

و ( 1398سال   محورخودرو)شرکت  736/0( و 1396در سال  زدی یاژیفولاد آل)شرکت  -220/0مطالعه بین 

 -977/7مشابه بین  صنعت در( بررسی مورد شرکت استثنای به) پیشه هم هایشرکت همه مالیاتی اجتناب متوسط

بوده است.  564/1و  009/0ها نیز بین تغییر نموده است. همچنین شاخص رقابت بازار محصول شرکت 100/1و 

می باشد. این امر  562/0بوده و میانگین اهرم مالی نیز  435/6های شرکت بصورت میانگین لگاریتم اندازه دارایی

ها بصورت میانگین . ارزش بازار شرکتها می باشدها حدود نصف داراییدهد بصورت متوسط بدهی شرکتنشان می

برابر ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام بوده که این امر عمدتاً بواسطه فاصله ارزش زمان خرید با ارزش  392/5

 ثابت های دارایی های مورد مطالعه به صورت میانگین، نسبتها ایجاد شده است. همچنین در شرکتروز دارایی

 می باشد. 249/0ها،  دارایی کل به

 

 آزمون فرضیه های پژوهش

 آزمون فرضیه اول پژوهش

 بین در ناهمگنی لیمر وجود 𝐹از آزمون  استفاده در گام نخست اجرای مدل رگرسیونی آزمون فرضیه اول با

 گردد. مشخص می مقاطع

 مدل فرضیه اول تعیین روش پانل یا پولینگ برایلیمر  F. آزمون 3جدول 

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون
 پانل دبتا در اجرا مدل مناسب است 000/0 (588/119) 567/3

درصد و مناسب بودن روش  5در سطح  مقاطع بین ناهمگنی وجود لیمر در جدول مذکور بیانگر Fنتایج آزمون 

استفاده باشد. بنابراین برای تعیین اثرات ثابت یا اثرات تصادفی از آزمون هاسمن پانل دیتا برای برآورد مدل می

 که نتایج آن در جدول زیر ارائه شده است. شده است 

 برای تعیین اثرات ثابت یا تصادفی فرضیه اول هاسمن. آزمون 4جدول

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون
 پانل با اجرای اثرات ثابت 003/0 12 894/7

( برآورد ضرایب 5است. در جدول ) مناسب اثرات ثابت برای برآورد مدل که است آن آزمون هاسمن بیانگر نتایج

 رگرسیونی برای هر یک از متغیرهای پیش بین مدل رگرسیونی آزمون فرضیه اول ارائه شده است. 

 برازش مدل رگرسیونی فرضیه اول نتایج. خلاصه 5جدول
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خطای  ضرایب نماد متغیرها

 استاندارد

 سطح tآماره 

 معناداری
 0β 121/0 123/0 981/0 327/0 ضریب ثابت

 i,tTAX-Ind 107/0 026/0 043/4 000/0 پیشه   هم هایشرکت مالیاتی اجتناب

 i,tSize 044/0- 018/0 425/2- 016/0 اندازه شرکت

 i,tLev 011/0- 023/0 494/0- 621/0 اهرم مالی

 i,tAge 059/0 158/0 372/0 710/0 عمر شرکت

 i,tMB 05-E66/3 001/0 280/0 780/0 نسبت بازار به دفتری

 i,tPPE 012/0- 031/0 392/0- 695/0 ها  دارایی کل به ثابت های دارایی نسبت

 i,tCashflow 06-E02/9- 05-E59/8 105/0- 916/0 عملیاتی  نقد جریان در تغییر

 i,tSgroth 001/0 001/0 544/0 586/0  درآمد رشد نرخ

 i,tSize-Ind 013/0 012/0 171/1 242/0 پیشه  هم هایشرکت اندازه

 i,tLev-Ind 001/0- 033/0 038/0- 970/0  پیشه هم هایشرکت مالی اهرم

 i,tMB-Ind 05-E94/4 001/0 254/0 799/0  پیشههمهایشرکت  دفتری به بازار ارزش

 i,tCashflow-Ind 001/0 003/0 544/0 587/0 پیشههم هایشرکت عملیاتی نقد جریان رشد

 نتایج کلی مدل
 F 439/3آماره  308/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 000/0 معناداریسطح 460/2 آماره دوربین واتسون

باشد لذا مدل برازش می %5و سطح معناداری کمتر از  439/3فیشر  دهد که آمارهنشان می 5نتایج جدول 

داده شده معنادار بوده و از کارایی قابل قبول برخوردار می باشد. ضریب تعیین تعدیل شده در مدل رگرسیونی 

 مالیاتی شرکت بر اثر تغییرات متغیر متوسط اجتناب درصد تغییرات اجتناب مالیاتی 8/30دهد که نشان می

پیشگان به همراه تغییرات در متغیرهای  هم مالیاتی اجتناب پیشه در صنعت به عنوان معیار رفتار هم هایکتشر

 107/0باشد. ضریب رگرسیونی متناظر با رابطه بین رفتار اجتناب مالیاتی هم پیشگان و اجتناب مالیاتی کنترلی می

رفتار اجتناب مالیاتی  %5 یسطح خطاشد؛ لذا در می با 05/0و کمتر از  001/0و سطح معناداری  مربوط به آن 

گردد. تائید می %5باشد. از اینرو فرضیه اول در سطح خطای هم پیشگان و اجتناب مالیاتی مستقیم و معنادار می

بوده که بیانگر تایید فرض عدم خود همبستگی برای  460/2همچنین آماره دوربین واتسون در مدل رگرسیونی 

برا به همراه  –ی می باشد. برای ارزیابی نرمال بودن خطای مدل رگرسیونی نیز از آماره جارگ خطا مدل رگرسیون

 نمودار هیستوگرام به شرح زیر استفاده شده است.
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Series: RESID-EQ01

Sample 3/01/2015 3/01/2020

Observations 720

Mean      -6.17e-19

Median  -0.000555

Maximum  0.447335

Minimum -0.312703

Std. Dev.   0.072900

Skewness   0.814423

Kurtosis   2.44844

Jarque-Bera  1.141864

Probability  0.154219

 . نمودار هیستوگرام و آماره جارگ برا بای باقیمانده در مدل رگرسیونی فرضیه اول1شکل
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باشد لذا در سطح می 05/0و بیش از  154/0برا  –دهد که سطح معناداری در آزمون جارگ نشان می 1شکل

 نرمال بودن خطای مدل رگرسیونی تائید می شود. %5خطای 

 آزمون فرضیه دوم پژوهش

 ناهمگنی لیمر وجود 𝐹از آزمون  استفاده برای آزمون فرضیه دوم نیز در گام نخست اجرای مدل رگرسیونی با

 گردد. مشخص می مقاطع بین در

 لیمر برای تعیین روش پانل یا پولینگ فرضیه دوم F. آزمون 6جدول
 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون

 پانل دبتا در اجرا مدل مناسب است 000/0 (586/119)  496/3

باشد. بنابراین برای تعیین اثرات لیمر بیانگر مناسب بودن روش پانل دیتا برای برآورد مدل می Fنتایج آزمون 

 شود که نتایج آن در جدول زیر ارائه شده است. ثابت یا اثرات تصادفی از آزمون هاسمن استفاده می

 برای تعیین اثرات ثابت یا تصادفی فرضیه دوم هاسمن. آزمون 7جدول

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون
 پانل با اجرای اثرات ثابت 001/0 14 111/19

( برآورد ضرایب 8است. در جدول ) مناسب اثرات ثابت برای برآورد مدل است آن بیانگر هاسمن نتایج آزمون

 رگرسیونی برای هر یک از متغیرهای پیش بین مدل رگرسیونی آزمون فرضیه دوم ارائه شده است.

 برازش مدل رگرسیونی فرضیه دوم نتایج. خلاصه 8جدول

خطای  ضرایب نماد ضریب متغیرها

 استاندارد

سطح  tآماره 

 معناداری
 0β 121/0 124/0 976/0 329/0 ضریب ثابت

 i,tTAX-Ind 081/0 039/0 110/2 035/0 پیشه  هم هایشرکت مالیاتی اجتناب

 i,tHHI 007/0 005/0 417/1 157/0 رقابت بازار محصول

های هم پیشه و اثر توام اجتناب مالیاتی شرکت

 رقابت بازار محصول
i,tTAX-Ind×HHI 063/0- 028/0 241/2- 025/0 

 i,tSize 044/0- 018/0 419/2- 016/0 اندازه شرکت

 i,tLev 011/0- 023/0 493/0- 622/0 اهرم مالی

 i,tAge 058/0 159/0 367/0 713/0 عمر شرکت

 i,tMB 05-E62/3 001/0 276/0 783/0 ارزش بازار به دفترینسبت 

 i,tPPE 011/0- 031/0 362/0- 718/0 ها  دارایی کل به ثابت های دارایی نسبت

 i,tCashflow 06-E04/9- 05-E61/8 105/0- 917/0 عملیاتی  نقد جریان در تغییر

 i,tSgroth 001/0 001/0 575/0 566/0  درآمد رشد نرخ

 i,tSize-Ind 013/0 012/0 169/1 243/0 پیشه  هم هایشرکت اندازه

 i,tLev-Ind 002/0- 033/0 052/0- 958/0  پیشه هم هایشرکت مالی اهرم

 i,tMB-Ind 05-E93/4 001/0 253/0 800/0  پیشههای همشرکت  دفتری به بازار ارزش

 i,tCashflow-Ind 001/0 003/0 556/0 579/0 پیشه هم هایشرکت عملیاتی نقد جریان رشد

 نتایج کلی مدل
 F 077/3آماره  305/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 000/0 معناداریسطح 154/2 آماره دوربین واتسون



  ی سار یمحمد عل  369-347، 22، دوره 1404 نامه ژهیوفصلنامه علمی کارافن، 

362 

 

باشد لذا مدل برازش می %5و سطح معناداری کمتر از  077/3دهد که آماره فیشر نتایج جدول فوق نشان می

کارایی قابل قبول برخوردار می باشد. ضریب تعیین تعدیل شده در مدل رگرسیونی داده شده معنادار بوده و از 

 مالیاتی شرکت بر اثر تغییرات متغیر متوسط اجتناب درصد تغییرات اجتناب مالیاتی 5/30دهد که نشان می

وام بین هیرشمن به عنوان معیار رقابت بازار محصول و اثرات ت-پیشه در صنعت، شاخص هرفیندال هم هایشرکت

 اجتناب آنها به همراه تغییرات در متغیرهای کنترلی می باشد. ضریب رگرسیونی متناظر با اجتناب مالیاتی و رفتار

می باشد لذا مشابه با فرضیه اول  05/0و کمتر از  035/0و سطح معنادار مربوط به آن  081/0 پیشگان هم مالیاتی

رود که میزان اجتناب مالیاتی شرکت افزاش یابد. از گان انتظار میپیش هم مالیاتی اجتناب در صورت افزایش رفتار

و  -063/0 پیشگان و رقابت بازار محصول، هم مالیاتی اجتناب رفتار توام طرفی ضریب رگرسیونی متناظر با اثر

حصول می باشد. به عبارت دیگر در صورتی که رقابت بازار م 05/0و کمتر از  025/0سطح معناداری  مربوط به آن 

پیشگان بر اجتناب مالیاتی شرکت را تحت  هم مالیاتی اجتناب در مدل رگرسیونی لحاظ گردد میزان تاثیر رفتار

گردد. همچنین آماره تائید می %5 یسطح خطاکند. از اینرو فرضیه دوم پژوهش در تاثیر قرار داده و آنرا تعدیل می

ی باشد بنابراین فرض عدم خود همبستگی برای خطا م 154/2دوربین واتسون در مدل رگرسیونی فرضیه دوم 

و  251/0، معادل 2برا مطابق شکل –مدل رگرسیونی تائید می گردد. از طرفی سطح معناداری در آزمون جارگ 

 شود. نرمال بودن خطای مدل رگرسیونی تائید می %5باشد لذا در سطح خطای می 05/0بیش از 
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Std. Dev.   0.072892
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 نتیجه گیری 

نقش  با درنظر گرفتنها و بر اجتناب مالیاتی شرکت صنعت یشگیهم پ یرفتار اجتنابدر این پژوهش اثرات 

رقابت بازار مورد بررسی قرار گرفته است. در فرضیه اول، رابطه بین رفتار اجتناب مالیاتی هم پیشگان و اجتناب 

یاتی شرکت مورد بررسی قرار گرفت. نتایج پژوهش مبین آن است که ضریب رفتار اجتناب مالیاتی هم پیشگان، مال

تری را در پیش مثبت و معنادار است. این یافته بدان معناست که وقتی هم پیشگان رفتار اجتناب مالیاتی تهاجم

به اجتناب مالیاتی تهاجمی می زند. این  می گیرند، شرکت نیز متعاقب با آن تحت تأثیر هم پیشگان خود دست

های اقتصادی همسو کند. بر پایه نظریهپذیری رفتار هم پیشگان در مورد اجتناب مالیاتی را تأیید مییافته سرایت
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ها بر توان گفت در بازار ایران، عدم تقارن اطلاعاتی و عدم قطعیت شرایط محیطی بالاست و شرکتبا این یافته می

ه یادگیری اطلاعات، برای کاهش هزینه های ناشی از این عدم قطعیت، رفتار تقلیدی و در واقع رویکرد پایه نظری

دهند. این موضوع در مورد اجتناب مالیاتی به طور های هم پیشه را مدنظر قرار میپذیری رفتار از شرکتسرایت

های هم کردهای عرف شده در شرکتهای مقامات مالیاتی در رویتواند مبتنی بر کاهش حساسیتخاص نیز می

پیشه باشد و کاهش ریسک بالقوه نظارتی شرکت از این منظر را نیز می توان عنوان نمود. احتمال دیگر در دلیل 

تواند تلاش برای حفظ برابری رقابتی پذیری در اجتناب مالیاتی مطابق با نظریه مبتنی بر رقابت، میرویکرد سرایت

(، 2021باکولوه و همکاران،(، )2021لیانگ و همکاران، های )د. این یافته با نتایج پژوهشو کسب مزیت رقابتی باش

(، 2015کوبیک و همکاران،( و )2018برد و همکاران،، )(2019و همکاران، )آرمسترانگ (،2020چن و همکاران،)

 همسو است. 

در فرضیه دوم، نقش رقابت بازار محصول در اثرات هم پیشگی صنعت بر اجتناب مالیاتی شرکت مورد بررسی 

بیانگر آن است که رقابت بازار محصول در اجتناب مالیاتی شرکت به تنهایی نقش ندارد اما در قرار گرفت. نتایج 

گذارد. با توجه به ضریب منفی تعامل با اثر هم پیشگی اجتناب مالیاتی شرکت بر اجتناب مالیاتی شرکت تأثیر می

رکز بالای صنعت و یا رقابت پایین توان گفت تمتعامل اثر هم پیشگی اجتناب مالیاتی و رقابت بازار محصول، می

دهد. به بیان دیگر در صنایعی در صنعت، اثر هم پیشگی اجتناب مالیاتی بر اجتناب مالیاتی شرکت را تقلیل می

که رقابت کمتری در آن ها وجود دارد اثر هم پیشگی صنعت در مورد اجتناب مالیاتی نیز در آن ها کمتر است. 

آن که دلیل رویکرد سرایت پذیری اجتناب مالیاتی مطابق با نظریه مبتنی بر رقابت تواند احتمال این یافته می

ها در شرایط پایین بودن رقابت، رانت های است را تقویت نماید. البته این احتمال نیز قابل طرح است که شرکت

رند و در همین راستا نظریه گسترده ای دارند و نیاز به کاهش هزینه با بکارگیری استراتژی های اجتناب مالیاتی ندا

یادگیری اطلاعات در این شرایط مصداق پیدا نکرده و همین تمایل کمتر به فعالیت ها اجتناب مالیاتی، اثر هم 

دهد. در مورد این یافته مستندی که به طور خاص فرضیه مد نظر این پیشگی در اجتناب مالیاتی را تقلیل می

خدامی پور و ) (2017مهربان پور و همکاران، هایی چون )نشد اما پژوهش پژوهش را مورد بررسی قرار دهد یافت

(، نیز برای رقابت بازار محصول به تنهایی در اجتناب مالیاتی شرکت نقش معناداری نیافتند که 2015و بزرایی، 

فته این پژوهش است. در واقع به نظر می رسد که رقابت بازار به تنهایی عاملی در تعیین اجتناب مالیاتی مشابه یا

شرکت نیست اما فضای رقابتی موجود در صنعت، در رویکرد سرایت پذیری رفتار اجتناب مالیاتی صنعت در رفتار 

 اجتناب مالیاتی شرکت نقش بسزایی دارد. 

باشد. مستثنی نمیقاعده  نیاز انیز پژوهش حاضر  ،ستین تیدور از محدود یپژوهش چیهکه از آنجایی

محدودیت این پژوهش، استفاده از تقسیم بندی صنایع مطابق براساس دسته بندی سازمان بورس اوراق بهادار 

تفاوتی ها و نیز شرایط خاص هر شرکت، رفتار مالیاتی مدلیل تنوع عملیات شرکتبوده که ممکن است در مواردی به

پیشگی صنعت های پژوهش بدلیل رابطه مثبت بین اثر همهای هم صنعت ایجاب نماید. براساس یافتهرا در شرکت

هایی که در صنایع با رهبران دارای در اجتناب مالیاتی شرکت، ممیزان مالیاتی و حسابرسان در بررسی شرکت

مل بیشتری را به خرج دهند. همچنین با توجه به کنند، لازم است دقت عرفتارهای تهاجمی مالیاتی فعالیت می

پیشگی صنعت دراجتناب مالیاتی شرکت در صنایع انحصاری نسبت به صنایع با رقابت بالاتر، کمتر بودن اثر هم

گردد ممیزان مالیاتی های فعال در صنایع انحصاری بیشتر بوده و از این منظر توصیه میاستقلال رفتاری در شرکت
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ها را ها اجتناب نموده و این شرکتاز ارزیابی کلی برای صنایع انحصاری در اجتناب مالیاتی شرکتو حسابرسان 

به صورت مجزا و بدون توجه به نقش سرایت پذیری رفتار در صنایع مورد بررسی قرار دهند. به پژوهشگران نیز 

ایسه صورتهای مالی، خوانایی شود اثر هم پیشگی صنعت را در مورد موضوعاتی مانند قابلیت مقپیشنهاد می

های آینده بررسی نمایند. همچنین از متغیرهای گزارشگری مالی، تجدیدارائه صورتهای مالی و ... در پژوهش

 کنترلی دیگری غیر از متغیرهای کنترلی این پژوهش نیز استفاده نمایند.
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