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The sports tourism has had a positive impact on the economy of 
countries, and this has caused this part of the tourism industry to be 
noticed. The purpose of this research was to investigate the impact of 
sports tourism on the sports economy of Gilan Province with the 
mediating role of security. The statistical population of this research 
included professors of sports management, experts of the tourism 
department of the Tourism and Cultural Heritage Organization, 
physical training experts of the General Directorate of Sports and 
Youth of Gilan Province, and experts of the tourism department of 
travel agencies, as well as the heads of active sports teams of Gilan 
Province, totaling 217 people. The samples related to this research 
were identified through purposeful and complete sampling 
(community equal to the sample). To collect data, the economic effect 
of tourism questionnaire by Javid et al. (2014) and the researcher-
made questionnaire of security derived from the questionnaire of 
Movidfar et al. were used. Structural equation modeling and 
"SmartPLS.3" software were used to analyze the research data. The 
results showed that sports tourism has a direct impact on the 
economy while visiting sports tourism has a direct impact on security. 
In addition, security has a direct impact on economic effects. As a 
result, a region is introduced as a safe destination for tourism, which 
improves the economic conditions of the society. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 
Currently, tourism has become one of the most important humanitarian and economic 

activities in the world. Its low cost, usability, and impact on employment growth, currency, 
and regional development have led many countries to develop it. Furthermore, sports is 

considered one of the most important and vast industries in the world and many people are 

engaged in this industry in some way. One of the provinces that has the potential to attract 
tourists, particularly sports tourists, is Gilan Province. Because this province, as one of Iran's 

geotourism regions, is located in the northern part of Iran, it has the potential to compete 

with other tourism poles of the country. This province is one of the few provinces that can 

be boldly considered exceptional and unique among the important regions of the world in 
terms of natural and sports attractions. The present research taking into account the talents 

of the tourism leaders of the province, most of which are related to sports activities, closely 

examined the sports tourism of Gilan Province, investigated the impact of sports tourism 
marketing on economic factors, and examined the results of sports tourism in this province 

by considering the mediating effect of security. Therefore, the purpose of this research was 

to design a communication model of the economic effects of sports tourism in Gilan 

Province by examining the effective features of marketing in attracting sports tourists 
through the marketing of sports tourism with the mediating role of security. 

Methodology 
In terms of data collection method, this research was of descriptive-correlational type, 

and in terms of practical purpose, it was implemented in the field. The statistical 
population of this research included professors of sports management, experts of the 

tourism department of the Tourism and Cultural Heritage Organization, physical training 

experts of the General Directorate of Sports and Youth of Gilan Province, and experts of 
the tourism department of travel agencies, as well as the heads of active sports teams of 

Gilan Province, totaling 217 people. All numbers were considered as statistical samples. 

In this research, three questionnaires were used to measure the economic effect of 

tourism: the questionnaire of Javid et al. (2014) with 11 questions, the questionnaire of 
Moayeddfar et al. (2014) with 4 questions to assess the security of the researcher-made 

questionnaire, and the tourism marketing questionnaire derived from the tourism 

marketing questionnaire of Aminbeidokhti and Nazari (2009) with 8 questions. 

Structural equation modeling methods and descriptive statistics such as mean and 
standard deviations were used to analyze the research data. These analyses were 

conducted through SmartPLS3 and SPSS version 24 software.  

Results and discussion  
The results obtained from this research showed that at the 95% confidence level, the 

predicted paths of sports tourism marketing - economic effects, sports tourism marketing – 

security, and security - economic effects were significant. After the standard estimation was 

carried out, the cause-and-effect relationship between the research constructs was 
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investigated. The relationship between sports tourism marketing and economic effects and 

security, as well as the connection between security and economic effects were confirmed 

because their significant numbers were not between 1.96 and -1.96. In other words, sports 
tourism marketing has a direct, positive, and significant relationship with economic effects 

(t: 5.19, β: 0.35). Sports tourism marketing has a direct, positive, and significant relationship 

with security (t: 7.77, β: 0.50). Security has a direct, positive, and significant relationship 

with economic effects (t: 7.30, β: 0.48). Sports tourism marketing through security has an 
indirect, positive, and significant relationship with economic effects (t: 5.28, β: 0.24). 

Conclusion 
In general, it can be stated that considering the current conditions and the tourism 

industry being among the three most profitable industries in the world, we should not lag 
behind other countries in this area and develop tourism and sports tourism to improve the 

economic conditions of society. The growth of tourism in addition to providing conditions 

for large investments also equips and develops economic infrastructures. Tourism often 
improves transportation infrastructure, water and electricity, and new business conditions, 

increases income and creates diversity in the local economy, and improves the benefits for 

people in the community and improves their level of well-being and peace. However, 

according to the results of this research, to achieve financial benefits from sports tourism 
and the economic growth of society, the necessary conditions for the development of sports 

tourism must be provided, which include infrastructure issues to provide security in 

various dimensions. In addition to the creation of infrastructures related to tourism, 
necessary measures must be taken to attract tourists, and the most important measure in 

this regard is the marketing necessary to encourage sports tourists. Sports tourism 

marketing can establish wider and better communication with sports tourists, while it 

affects the decision-making process for travel, encouraging tourists to the desired 
destination and eliminating their need for repeat visits. All these cases are considered 

effective factors in the development of tourism in a region. 
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تاثیر ساختاری  معادلات  اقتصاد    بر  یورزش  یگردشگر  یابیبازار  مدل 

 ت یامن یانجینقش م: لانی استان گ یورزش  یگردشگر

 4فرزان فرزام ،3یرضو نیمحمد حس، * 2یدوست ی مرتض، 1فاطمه صباح

 . ران ی دانشگاه مازندران، بابلسر، ا   ، ی ورزش   ت ی ر ی مد   ی دکتر   ی دانشجو  -1

 . ران ی دانشگاه مازندران، بابلسر، ا   ، ی ورزش   ت ی ر ی گروه مد   ار ی دانش   - 4و 2
 . ران ی دانشگاه مازندران، بابلسر، ا   ، ی ورزش   ت ی ر ی استاد گروه مد   - 3

 

 چکیده   اطلاعات مقاله 

    ی پژوهشمقاله  مقاله:  نوع
 

در حال حاضر توریسم ورزشی تاثیرات عمیقی بر اقتصاد كشورها گذاشته است و همین امر 
باعث گردیده است كه این بخش از صنعت گردشگری مورد توجه زیادی قرار بگیرد. هدف 
تحقیق حاضر بررسی مدل معادلات ساختاری تاثیر بازاریابی گردشگری ورزشی بر اقتصاد 

گیلان: استان  ورزشی  جامعه   گردشگری  بود.  امنیت  میانجی  را نقش  پژوهش  این  آماری 
نفر به صورت تمام   240خبرگان مطلع به امور گردشگری ورزشی استان گیلان به تعداد  

پرسشنامه   217ها تعداد  آوری پرسشنامه شمار در نظر گرفته شدند، كه درنهایت بعد از جمع 
اری قرار گرفتند. برای گردآوری عاری از هرگونه خطا و مخدوشیت مورد تجریه و تحلیل آم

، پرسشنامه محقق (1394جاوید و همکاران )ها از از پرسشنامه اثر اقتصادی گردشگری  داده 
پرسشنامه   از  برگرفته  امنیت  )ساخته  همکاران  و  بازاریابی   (1393مویدفر  پرسشنامه  و 

استفاده گردید. برای تحلیل   (1388امین بیدختی و نظری ) گردشگری برگرفته از پرسشنامه  
استفاده شد. نتایج نشان داد  2PLSافزار  های تحقیق از مدل معادلات ساختاری و نرم داده

ورزشی تاثیر مستقیم بر آثار اقتصادی حاصل از گردشگری ورزشی كه بازاریابی گردشگری 
و امنیت گردشگری دارد، همچنین امنیت بر آثار اقتصادی حاصل از گردشگری تاثیر مستقیم 

می دارد پیشنهاد  نتیجه  در  فضای شود  .  گردشگران در سطح  تصورات  و  تصویرها  ثبت  با 
های گردشگری، در ارتباط با برگزاری مطلوب ها و آژانس مجازی، صفحات رسمی فدارسیون 

امنیت در سطح جامعه و همچنین   های سازی جاذبه نمایان رویدادهای ورزشی و برقراری 
 گردشگران در رویدادهای آتی تضمین شود. حضور ورزشی، -گردشگری

 10/02/1402دریافت مقاله:  
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 مقدمه
 ،یی رضا ) های بشردوستانه و اقتصادی در جهان تبدیل شده است.  به یکی از مهمترین فعالیت   1امروزه گردشگری

ریزی و تدارک در اطلاعات، برنامه افتد و شامل كسب  گردشگری فرآیندی است كه در جریان مسافرت اتفاق می ،  ( 2014
مبدا سفر، انجام سفر به مقصد و اقامت در آن، خرید كردن، تعامل میزبان و میهمان، بازگشت به مبدا سفر و مرور خاطرات 

ها بین گردشگران، ارائه دهندگان خدمات ها و فعالیتای از كنش در این فرآیند، مجموعه   ، شود سفر با خود و دیگران می
گردشگری ورزشی از   ( 2022پورجهان و همکاران،  )   دهد گذاران و میزبانان روی می و محصولات گردشگری، سیاست 

تركیب دو صنعت بزرگ و پردرآمد جهان تشکیل شده و چند سالی است كه مورد توجه بسیاری از كشورها قرار گرفته 
های متعددی از جمله پژوهش (  )   ها در رقابت شدید برای جذب گردشگران ورزشی هستند است؛ چنان كه بسیاری از آن 

تواند باعث حاكی از آن است كه گردشگری ورزشی می  ، 3( 2013راچه و همکاران، ) ، 2( 201۵و همکاران،  م ی ك) تحقیق 
آید های مهم و عظیم دنیا به حساب می نیز از صنعت   4درحال حاضر ورزش ،  توسعه اقتصادی، ایجاد درآمد و اشتغال شود

اند. همچنین یکی از عوامل ایجاد انگیزه و رغبت برای و بسیاری از مردم در همه جای دنیا به نوعی در این صنعت مشغول 
. تمامی جوامع به دنبال ایجاد شرایطی جهت برگزاری مسابقات ( 2013هنرور و همکاران، )باشد ها، ورزش می توریست 

مند بزرگ ورزشی و به دنبال آن جذب توریست هستند تا بتوانند كشور و منطقه خود را از مزایای اقتصادی آن بهره 
ی و تغییر نگرش ، توجه به ابعاد دیگر رویدادهای ورزش 6، نکته مهم درگردشگری ورزشی ۵( 2008كمپبل و فاجو،  ) سازند  

های . نتایج مطالعات بیانگر آن است كه صنعت گردشگری ورزشی در سال 7( 2009و داوسون،    ی مات ی كس ) در این باره است  
ها در رابطه با رویدادهای اغلب بررسی ،  8( 2010و راس،    تزی هر) اخیر رشد بسیار خوبی در صنعت گردشگری داشته است  

 بومیان منطقه، رشد ورزشی و گردشگری حاصل از آن نشان داده است كه این اتفاق عاملی جهت ارتقای كیفیت زندگی  

جای تعجب نیست كه مقاصد گردشگری .  9( 2010  اكاس، ی ز ) اقتصاد و بهبود وضعیت روحیه در آن جامعه شده است  
های مدیریتی مقاصد از تأثیر های استراتژیک خود بگنجانند. قطعاً سازمان اند تا رویدادهای ورزشی را در برنامه تلاش كرده 

 .  10( 2021  و، یکولا ی ن )یابی اطلاع كافی دارند  اقتصادی بر مقصد و تحقق استراتژیهای موقعیت 
نشان داده است كه مزایای اقتصادی كه در زمینه برگزاری رویدادهای ورزشی صورت گرفته،    نتایج مطالعات مختلفی 

ها را به عنوان های صرف شده در آن است كه پژوهشگران، توریست برگزاری رویدادها بسیار بالاتر از هزینه   بدست آمده از 
شود كه زیادی می   اند و ذكر شده است كه اجرای یک رویداد ورزشی باعث جذب افراد علت اصلی و مهم آن معرفی كرده 

باعث بدست   برای تماشا، لذت بردن از هیجان رویداد و یا شركت فعال در ورزش به كشور میزبان سفر كرده و این موضوع 
 های بزگ و كوچک و نیز خلق شرایط كسب و كار نو و ارتقای شرایط اقتصادی خردهها، رستوران آوردن درآمد برای هتل 

 . 11( 2008  پ، ی و چال   ن یاوبر ) گردد  ها می فروشی 
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های برگزاركنندگان ترین دغدغه در طول رویدادهای مختلف ورزشی در مناطق مختلف جهان همواره یکی از مهم 
داوطلب، همکارى   بوده است. در زمان برگزاری مسابقات المپیک آتن جدای استفاده از هزاران  1ها برقراری امنیترقابت 

عالى مردم و نیروهاى نظامى آمریکا و انگلیس، نیروهاى امنیتى زیادی به كار گرفته شد كه این تعداد نیرو در مقایسه با 
  2008سیدنى چندین برابر بیشتر بوده است. در رویدادهای المپیک    2000نیروهاى امنیتى استفاده شده در المپیک  

المللی، بحث امنیت جهانگردان ورزشی یکی از  نوبی و نیز سایر رویدادهای مهم بین آفریقای ج  2010پکن، جام جهانی 
 . ( 2010و همکاران،    یاسد ) شد  ابعاد مهم رویداد محسوب می 

قابل قبولی از امنیت برای گردشگری لازم و به هر حال با توجه به مطالبی كه ذكر شد گفتنی است كه یک درجه 
ضروری است. البته این نکته قابل ذكر است كه افزایش تعداد گردشگران به یک مقصد، به طور خودكار ناامنی را تا حدی 

دهد، از جمله افزایش میزان سرقت، تخریب اجتماعی، گرانی و.... ولی در حالت كلی افزایش چنین شرایطی افزایش می 
 ،ی مانئ ی و ز   ی كووار ) دهد  دهد و مقصد گردشگران را تغییر می كشور مقصد، سطح امنیت گردشگران را كاهش می   در یک 
بازاریابی گردشگری اهمیت ویژه 2( 2010 یابد؛ زیرا اگر بازاریابی را فرایند ای می . در این میان در كنار سایر ابعاد مهم، 

ریزی، تهیه محصولات گردشگری و جذب گردشگر نیازمند عملیات بازاریابی های برنامه مدیریتی بدانیم، تمام فعالیت 
توان اقدام به ی به عنوان ابزاری برای جلب گردشگر ورزشی به كشور می ریزی راهبرد مندی از برنامه است و به طبع بهره 

. اهمیت بازاریابی گردشگری ورزشی در آن است كه موجب 3( 2009زهرر،  ) تری در این زمینه نمود  بازاریابی اثربخش 
ها جهت گیری خرید، جذب و ارضای نیازهای آن ارتباط بیشتر و بهتر با گردشگران ورزشی، تأثیرگذاری بر فرایند تصمیم 

  ( 2022و همکاران،  ی شعبان  ی پناه ف ی س ) گردد علاوه براین نکات مهم و تاثیرگذار،  بازدید مجدد از مقصدهای ذیربط می 
»بازاریابی«، »تأكید بر گردشگری فعال«، »ارائه خدمات ضروری«، »خلق  ؛ها اذعان نمودند در پژوهش خود طبق یافته 

ها« و »تأكید بر برگزاری رویدادهای ورزشی  ها«، »جذب سرمایه و توسعه زیرساخت  تجارب متمایز«، »دور زدن تحریم 
هایی هستند كه برای ترین استراتژی ترتیب مهم  المللی ایران در جهان« به به موقعیت بین المللی با توجه داخلی و بین 

، از طرفی باید در نظر داشت؛ استفاده از گردشگری ورزشی، با توجه به توسعه گردشگری ورزشی ایران مورد نیاز هستند 
و همکاران،   ن ی زاده نم تاج ) های مقابله با نوسانات فصلی محسوب شود  های متفاوت گردشگران، یکی از راه ها و ویژگی انگیزه 
توان راهکارهایی را برای جذب بیشتر كارگیری یک شالوده مناسب از عناصر بازاریابی برای صنعت توریسم می به   ( 2013

توریست و ارتقای صنعت گردشگری و برخورداری از منافع اقتصادی و كاربردهای اجتماعی آن بیان كرد. اعمال درست  
 .  4( 2006  امز، ی ل ی و ) عوامل و موارد بازاریابی گردشگری، ایجاد تصویر مثبت، ساخت ذهنیت و ایجاد جایگاه است  

متاسفانه علی رغم پتانسیل بالا در جهت توسعه گردشگری در ایران، كارشناسان فن معتقدند كه گردشگری بصورت 
ها به نحوی كه امکان ها و فرصت فراگیر مدیریتی در ارتباط با قوت شایسته توسعه نیافته است. نبود یک رویکرد جامع و  

. از طرفی  ( 2002 ،یی و مولا ی غفار ) رسد غلبه بر تهدیدات و ضعف را مهیا نماید، چالش اصلی در این راستا به نظر می 
های جذب توریست از عوامل قوی است كه گردشگران را به رویدادهای  و یا خدمات مناسب آژانس ۵انجام بازاریابی ورزشی  

بازاریابان و سازمان . درحال حاضر یکی از دغدغه ( 2008هنرور و همکاران،  )كند  می المللی در كشور جلب  بین  -های 
المللی ورزشی، بالا بردن میزان استقبال بازدیدكنندگان و تماشاگران از رویدادهای ورزشی در  هندگان رویدادهای بین د 

بر حضور آن  برنامه ریزی و شناسایی عواملی است كه  به ،  ( 2020و همکاران،    ی علو ) ها تاثیرگذار است  حال  باتوجه 
های مختلف متوجه تنوع زیادی در عوامل مهم در بازاریابی و مؤثر بر حضور مطالعات صورت گرفته، محققان در پژوهش 
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های امنیتی، سلامتی و مالی؛ دانش، پرستیژ، اند )مانند جذابیت رویداد و محدودیت گردشگران در رویدادهای ورزشی شده 
رسد این عوامل با توجه به كشور مبدأ و مقصد، نوع افزایش روابط مردمی، آرامش، جدید و جالب بودن و...(. به نظر می 

های مقصد شناختی هواداران مربوط و به طور كلی ویژگی عیت های جم فرهنگ، نوع مسابقه و رشتۀ ورزشی و نیز ویژگی 
های آب و هوایی یکی از با . بی تردید شرایط جغرافیایی و نیز ویژگی ( 2008هنرور و همکاران،  )گردشگری متفاوت باشد  

ترین نقش را در اتخاذ تصمیم گردشگران باشد و مهم ترین موارد در ارتقای صنعت گردشگری برای هر منطقه میاهمیت 
 . ( 2013و همکاران،    ی فتوح ) باشد  جهت در نظر گرفتن مقصد مسافرت می

هایی كه پتانسل جذب گردشگر به خصوص گردشگر ورزشی را دارد استان گیلان است. این استان از یکی از استان 
های طبیعی و ورزشی، توان به جرات آن را از میان مناطق مهم دنیا، از نظر جاذبه هایی است كه می جمله معدود استان 

به فرد تلقی كرد   با قرار گرفتن در میان ( 2014رازچ و همکاران،    ی انتظار ) مستثنی و منحصر  . چرا كه استان گیلان 
متر    3۵كوه و دریا، با ارتفاعی در حدود   های البرز و تالش در شمال ایران و دارا بودن جلگه وسیع در حد واسط كوه رشته 
متری از سطح دریا، گسترده شده است. این شرایط باعث شده استان گیلان از   17۵تر از سطح دریاهای آزاد تا  پایین 

روی، هایی مثل پیاده مند گردد كه پذیرای گردشگران زیادی برای انجام فعالیتهای بکر و زیبا و سرسبز بهره وجود جنگل 
سواری در جنگل، سواركاری تفریحی در نوردی یا دامنه پیمایی، دوچرخه )اردو در طبیعت(، كوه   1پیمایی، كمپینگجنگل 

ایران قرار دارد و در ساحل شمالی، خزر   نوار شمالی  به این كه استان گیلان در  با توجه  باشد. همچنین  طبیعت و... 
بزرگترین دریاچۀ جهان، محل حضور تابستانی اغلب مشتاقان به سفر در كشور عزیزمان ایران است. تركیب زیبایی از 

های سیاحتی ایران در این منطقه ترین قطب ختان و جنگل سرسبز در این منطقه باعث شده است اصلی ساحل، كوه و در 
. بنابراین با توجه به موقعیت جغرافیایی استان گیلان و وجود دریای خزر و دسترسی ( 2020  ، ی حسام و اروج ) شکل گیرد  

های مهم برای سفر به استان گیلان و شهرهای تواند یکی از گزینه های آبی می نسبتاً آسان به آب، گردشگری ورزش 
های گردشگری عنوان جذابیت. همچنین فضاهای گوناگونی به ( 2014زارچ و همکاران،    ی انتظار ) ساحلی آن محسوب شود  

نیازمند  اما جذب گردشگر  است.  استان گیلان گسترده شده  این محیط برنامه  در  برای  مناسب  و ریزی  ها، شناسایی 
آل برای جذب گردشگر ورزشی در این استان، مشکلات و موانعی نیز است با وجود این همه شرایط ایدهها  آن   شناساندن 

های مرتبط با ها و خدمات گردشگری ورزشی گرفته تا همکاری نکردن سازمان وجود دارد. این موانع از كمبود زیرساخت 
بازاریابی برای جذب گردشگری ورزشی در استان   ریزی و گردشگری، ضعف تبلیغ و اطلاع رسانی و یا به عبارتی برنامه 

باشند. اما ، كه هر كدام از این عوامل می ( 2020  ،ی حسام و اروج )  تواند در عدم جذب گردشگران تاثیر زیادی داشته 
بازاریابی برای جذب گردشگر ورزشی در استان وجود دارد، شناسایی فاكتورهای تاثیرگذار برای توسعه موردی كه درباره  

باشد. با بررسی تحقیقات صورت گرفته در این زمینه، تعدادی از این فاكتورها كه متناسب حضور گردشگران ورزشی می 
های امنیتی و موارد شامل جذابیت رویداد، محدودیت با شرایط مناطق مختلف ارائه شده بود، مورد توجه قرار گرفت. این  

باشند كه سیاسی، سلامتی و مالی، دانش، شخصیت، افزایش روابط مردمی، آرامش، جدید و جالب بودن و موارد دیگر می 
 ها اضافه كرد.شود موارد دیگر را نیز به آن های مختلف هر منطقه می با توجه به ویژگی 

مورد دیگر در این رابطه كه اهمیت زیادی نیز دارد، توجه به بخش اقتصادی و یا سهم ورزش در تولید ناخالص ملی 
باشد كه این سهم بسیار ناچیز است و همین موضوع در تمامی مناطق كشور از جمله استان گیلان در كشورمان می 

از دیدگاه افراد مورد مطالعه نوسان   كه   نشان داد خود نتایج پژوهش طبق    ( 2021پور،  طالب ) صادق است، در این ارتباط  
پول رایج كشور در مقابل ارزهای خارجی، افزایش استقبال عمومی مردم از رویدادهای ورزشی، امنیت اجتماعی جهت  

. همچنین ورزشی در مشهد بود  گردشگری  بازاریابی  های ورزشی به ترتیب مهمترین عوامل موثر در زمینه برگزاری رقابت 
رسانی نادرست و آگاه نبودن افراد از امن بودن مناطق از دلایل دیگر ضعف گردشگری ورزشی در كشور و به تناسب اطلاع  
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باشد. با وجود این مشکلات و موانع، پژوهشی كه در جهت شناسایی عوامل موثر برجذب گردشگری آن در استان گیلان می 
استان گیلان برای استفاده از مزایای اقتصادی انجام شده باشد و یا اینکه راهکارهایی را برای توسعه گردشگری ورزشی 

ها نطور كه در بالا نیز اشاره شد استان گیلان یکی از مستعدترین استان استان ارائه نماید، بسیار اندک بوده است. هما
برای استفاده گردشگران ورزشی است و شرایط مناسبی را برای توسعه این صنعت پر درآمد دارد. اما عدم توجه به این 

بازاریابی ناكافی و نادرست مانع از معرفی این استان چه در سطح داخل و چه د پتانسیل  المللی شده ر سطح بین ها و 
نیاز به مطالعه   .است  بهبنابراین  جا و مناسب این امکانات جهت ارتقای توریسم ورزشی  ای كه راه را برای به كارگیری 

كننده بازاریابی درست در زمینه استان مشخص نماید، محسوس است. به بیانی دیگر تبیین یک الگوی درست كه نمایان 
توریسم گردشگری ورزشی جهت برخورداری از اثرات اقتصادی آن و نیز نشان دادن راه برای هدایت درست این صنعت 

 رسد. آل باشد، ضروری به نظر می جهت رسیدن به شرایط ایده

ها مرتبط با بر این اساس پژوهش حاضر با در نظر گرفتن استعدادهای فراروان گردشگری استان كه اتفاقا اكثر آن 
باشند، در نظر دارد تا با نگاهی عمیق به گردشگری ورزشی استان گیلان، تاثیرگذاری بازاریابی های ورزشی می فعالیت 

گردشگری ورزشی بر عوامل اقتصادی حاصل از گردشگری ورزشی در این استان با در نظر گرفتن تاثیر میانجی امنیت را 
ت  این  هدف  لذا  قراردهد.  بررسی  به  مورد  كه  است  این  اقتصادی حقیق  بر  ورزشی  گردشگری  بازاریابی  تاثیر  بررسی 

 . بپردازد. گردشگری ورزشی استان گیلان: نقش میانجی امنیت 

 روش شناسی پژوهش

و از نظر هدف مبتنی بر مدل معادلات ساختاری  همبستگی  ها توصیفی از نوع  این تحقیق از نظر روش گردآوری داده 
اساتید مدیریت ورزشی، كارشناسان بخش   شده است. جامعه آماری این پژوهش شامل  كاربردی كه به شکل میدانی اجرا 

و  بدنی اداره كل ورزش و جوانان استان گیلان  گردشگری سازمان گردشگری و میراث فرهنگی، كارشناسان تربیت 
  240های ورزشی فعال استان گیلان به تعداد  های مسافرتی و همچنین روسای هیات كارشناسان بخش گردشگری آژانس 

ها تعداد آوری پرسشنامه نفر به صورت تمام شمار به عنوان نمونه آماری در نظر گرفته شدند، كه درنهایت بعد از جمع 
لیل آماری قرار گرفتند، كه برای تحقق این امر ابتدا پرسشنامه عاری از هرگونه خطا و مخدوشیت مورد تجریه و تح   217

افراد جامعه آماری صورت گرفته، نسخه هماهنگی  از  با هریک  و های پرسشنامه در اختیار آن های لازم  ها قرار گرفته 
 بندی شده است.آوری و دسته ها توسط محقق جمع درنهایت پرسشنامه 

در این تحقیق سه پرسشنامه مورد استفاده قرار گرفت به این ترتیب كه برای سنجش اثر اقتصادی گردشگری، از 
سوال، برای ارزیابی امنیت پرسشنامه محقق ساخته برگرفته از پرسشنامه   11دارای    ( 201۵و همکاران،    دی جاو ) پرسشنامه  

سوال و پرسشنامه بازاریابی گردشگری نیز برگرفته از پرسشنامه بازاریابی گردشگری   4دارای    ( 2014و همکاران،    دفر ی مو ) 
سوال استفاده شد. پرسشنامه اثر اقتصادی گردشگری دارای دو بعد اثرات مثبت   8درای    ( 2009  ،ی و نظر   ی دخت ی ب   ن ی ام ) 
( ۵( تا خیلی زیاد ) 1سوال( است كه هر سئوال بر اساس مقیاس لیکرت از دامنه خیلی كم )  6سوال( و اثرات منفی )   ۵) 

به   0/ 83مورد تایید قرار گرفته است و پایایی  ،  ( 201۵و همکاران،    د ی جاو) تنظیم شده است. روایی پرسشنامه توسط  
برای ارزیابی امنیت از پرسشنامه محقق ساخته برگرفته از پرسشنامه ( 201۵و همکاران،    دی جاو ) دست آمده است    .

استفاده شد. این پرسشنامه دارای چهار سوال كلی است كه در رابطه با چهار مولفه امنیت  ( 2014و همکاران،  دفر ی مو ) 
سیاسی، امنیت اقتصادی و امنیت رفتاری بیان شده است و هر سئوال بر اساس مقیاس لیکرت   - كالبدی، امنیت اجتماعی 

شنامه بازاریابی گردشگری نیز برگرفته از پرسشنامه شود. پرس گیری می ( اندازه ۵( تا كاملاً موافقم ) 1از دامنه كاملاً مخالفم ) 
سوال است و سوالات در رابطه با سیاست   8بود. این پرسشنامه شامل    ( 2009  ، یو نظر   ی دخت ی ب   نی ام ) بازاریابی گردشگری  

های تبلیغاتی، توزیع های گردشگری ورزشی، فعالیت گذاری كلان كشوری، توسعه ساختارهای زیربنایی، توجه به جاذبه 
ها با ن، توزیع جاذبه ها با رویکرد افزایش مدت اقامت گردشگراها با رویکرد كاهش فصلی بودن تقاضا، توزیع جاذبهجاذبه 
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ها با رویکرد افزایش درآمدهای گردشگری ورزشی كه هر رویکرد افزایش رضایت و وفاداری گردشگران و توزیع جاذبه
( تنظیم شده است. روایی پرسشنامه توسط ۵( تا خیلی زیاد ) 1كدام براساس مقیاس پنج گزینه ای لیکرت خیلی كم ) 

بازاریابی، گردشگری و مدیریت ورزشی تایید شده، ه  برای تمامی   مچنین پایایی پرسشنامه اساتید  در پژوهش حاضر 
 پرسشنامه  روایی  تعیین ، برای  دارد گیری  اندازه ابزار    ه بدست آمده است كه نشان از قابل اعتماد و اطمینان ب   0/ 97ها  حیطه 

بررسی تاثیرات اقتصادی و اجتماعی گردشگری ورزشی استان  و  پژوهش  ادبیات  و  دقیق متون  بررسی  ضمن  شده  تدوین 
مورد   اصلاحاتی  ارائه  با  متخصصین  از  تن   10توسط   آن  محتوایی  و  صوری  روایی  متخصصان،  و  دیدگاه خبِرگان  از  گیلان 
 صورت كهین بد استفاده شد،.    1از روش محاسبه آلفای كرونباخ  ، پرسشنامه  منظور محاسبه پایاییبه   .گرفت  قرار  تأیید 

و محاسبه گردید كه نشان از نرمال   ی آور جمع نظرات  توزیع و  نفری    32  گروه  یک   ین در ب   یشی طور آزما پرسشنامه به 
گیری این پژوهش در جدول های پژوهش داشت. علاوه براین نتایج حاصل از بررسی روایی و پایایی ابزاراندازه بودن داده 

سازی معادلات ساختاری و آمار توصیفی های مدلهای تحقیق از روش برای تحلیل داده   ( آورده شده است، همچنین3) 
و اس پی اس   2افزارهای اسمارت پی ال اس ها از طریق نرم همچون میانگین و انحراف استاندارد استفاده شد. این تحلیل 

ا هها در این تحقیق نیز مورد بررسی قرار گرفت كه در قسمت یافته انجام شد. روایی و پایایی پرسشنامه  24اس نسخه 
  آورده شده است. 

 ی پژوهشها یافته 
درصد مجرد بودند. از لحاظ سن حدود  28/ 1درصد متاهل،  71/ 9های جمعیت شناختی بیانگر این است كه یافته 

 40درصد بین    17/ ۵سال،    39تا    3۵درصد بین    20/ 3سال،    34تا    30درصد بین   33/ 6سال،    29تا    2۵درصد بین    1۵/ 2
از    2/ 8سال،    44تا   و    24درصد كمتر  از    10/ 6سال  بیشتر  دارای مدرک    4۵درصد  افراد  بیشتر  داشتند.  سال سن 

درصد( و كمترین   33/ 2های مسافرتی ) ( بودند. بیشترین تعداد افراد، كارشناسان بخش گردشگری آژانس 34/ 1كارشناسی) 
نفر   71( بودند. همچنین بیشترین سابقه خدمت افراد نمونه در دامنه كمتر از چهار سال ) 8/ 3های ورزشی ) تعداد، هیات 

،  1درصد( بود. اطلاعات كامل در جدول   3/ 7نفر    8سال )   24- 20درصد( قرار داشت و كمترین سابقه خدمت در دامنه    32
 به نمایش گذاشته شده است.

 .اه ی آزمودن   ک ی . مشخصات دموگراف 1جدول  

 تعداد  درصد  مشخصات دموگرافیک 

 سن 

 6 2/ 8 سال  24كمتر از  

 33 1۵/ 2 سال   29  - 2۵

 73 33/ 6 سال   34  - 30

 44 20/ 3 سال   39  - 3۵

 38 17/ ۵ سال   4۵  - 40

 23 10/ 6 سال   4۵بیشتر از  

 تاهل 
 61 28/ 1 مجرد 

 1۵6 71/ 9 متاهل 

 مدرک تحصیلی 

 36 16/ 6 دیپلم 

 33 1۵/ 2 فوق دیپلم 

 74 34/ 1 لیسانس 

 
1 Cronbach's alpha 
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 تعداد  درصد  مشخصات دموگرافیک 

 62 28/ 6 لیسانس فوق  

 12 ۵/ ۵ دكتری 

 سابقه خدمت

 71 32/ 7 سال  4كمتر از  

 31 14/ 3 سال9  - ۵

 69 31/ 8 سال   14  - 10

 20 9/ 2 سال   19  - 1۵

 8 3/ 7 سال   24  - 20

 18 8/ 3 سال   2۵بیشتر از  

 شغل 

 20 9/ 2 اساتید )هیات علمی( 

 72 33/ 2 كاركنان آژانس مسافرتی 

 40 18/ 4 كاركنان گردشگری 

 67 30/ 9 كاركنان تربیت بدنی 

 18 8/ 3 های ورزشی هیات 

 
به بررسی نرمال بودن بعد از اشاره به وضعیت جامعه شناختی نمونه  های پژوهش، در قسمت استنباطی نخست 

معناداری  ها از طریق آزمون كلموگروف اسمیرنف پرداخته شد، طبق نتایج نرمال بودن متغیرها باتوجه به مقدار سطح  داده 
(( نمایان شد، همچنین جهت مشخص 0/ 324ی ) اقتصاد   اثار   (، 0/ 189)   ت ی امن (،  0/ 3۵4)   ی ورزش   ی گردشگر   ی اب ی بازار ) 

گردد. باشد( و نیز روایی )كه همان اعتبار افتراقی است( ابزار سنجش بررسی می كردن پایایی )كه همان همسانی درونی می 
ها بار عاملی هر یک از گویه   - 1دهند:  ها را مورد بررسی قرار می از سه راه پایایی سازه   1( 1981فورنل و لاكر،  ) در این بار  

برای هر   0/ 6. بارهای عاملی مساوی و بزرگتر از  3میانگین واریانس استخراج شده  -3ها  هریک از سازه  2پایایی تركیبی  - 2
های این پژوهش بارهای عاملی مربوط به هر گویه كه برگرفته از یافته  2گویه، دلالت بر ساختار خوب دارند. در جدول 

توان گفت كه بارهای عاملی مربوط به برای هر گویه می   0/ 6است آورده شده است. بر اساس شرط مساوی و بزرگتر از 
 ها مقدار مناسبی دارند. ویه گ 

 .گیری ابزارهای اندازه های . بارهای عاملی گویه 2  جدول 
 آثار اقتصادی  امنیت بازاریابی گردشگری ورزشی 

 بار عاملی  گویه  بار عاملی  گویه  بار عاملی  گویه 

B1 89۵ /0 
A1 781 /0 

E1 926 /0 

B2 827 /0 E2 98۵ /0 

B3 604 /0 
A2 762 /0 

E3 803 /0 

B4 729 /0 E4 771 /0 

B5 777 /0 
A3 833 /0 

E5 610 /0 

B6 697 /0 E6 838 /0 

B7 794 /0 A4 922 /0 E7 737 /0 

 
1 Fornell & Larcker 
2 Composite Reliability 
3 Average Variance Extracted 
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 آثار اقتصادی  امنیت بازاریابی گردشگری ورزشی 

 بار عاملی  گویه  بار عاملی  گویه  بار عاملی  گویه 

B8 682 /0 E8 730 /0 

    
E9 649 /0 

E10 716 /0 

    E11 627 /0 

 
گلد اشتاین یا پایایی   - های تحقیق باید مورد توجه قرار گیرد، ضریب دیلونیک عامل دیگر كه در بررسی روایی سازه
باشد. مقادیر بدست آمده برای   0/ 7باشد كه باید بیشتر از  می ها سازهگیری(  تركیبی )شاخص سازگاری درونی مدل اندازه

از پایایی قابل قبول سازه   3این شاخص در جدول   برای پایایی، میانگین واریانس نیز حاكی  بود. سومین شاخص  ها 
. همانگونه ( 2017  ، یعباس ) است    0/ ۵استخراج شده است. مقدار ملاک برای سطح قبولی میانگین واریانس استخراج شده،  

ها مناسب بوده و به این معنی (، مشخص است مقادیر میانگین واریانس استخراج شده مربوط به سازه 3كه از جدول ) 
هایش را تبیین كند. پس نشان از تواند به طور میانگین بیش از نیمی از پراكندگی معرفاست كه یک متغیر مکنون می 

 است. روایی همگرای قابل قبول مدل پژوهش حاضر  

 .گیری . آزمون پایایی ابزارهای اندازه 3جدول  

 AVE آلفای کرونباخ  پایایی ترکیبی  

 0/ ۵71 0/ 913 0/ 913 بازاریابی گردشگری ورزشی

 0/ 684 0/ 896 0/ 896 امنیت 

 0/ ۵9۵ 0/ 944 0/ 941 اثار اقتصادی 

 
اند این است كه جذر ارائه داده   ( 1981فورنل و لاكر،  ) ها، پیشنهادی كه  افتراقی( سازهجهت بررسی روایی )اعتبار  

دست آمده هر كدام از متغیرها باید بالاتر از همبستگی آن با متغیرهای دیگر باشد. به بیان میانگین مربوط به واریانس به 
های آن كه همان متغیرهای ظاهری یا آشکار هستند باید بالاتر از دیگر همبستگی مربوط به هر متغیر نهان و شاخص 

ها در تغیر مربوطه با سایر متغیرها باشد. مجذور میانگین واریانس به دست آمده در آخر هر كدام از ردیفهمبستگی م 
با   4جدول   نشان داده شده است. قابل مشاهده است كه مقادیر مرتبط با هر متغیری بیشتر از همبستگی آن متغیر 

 گیری است. زارهای اندازهدهنده روایی قابل قبول اب متغیرهای دیگر است و این موضوع نشان 

 .AVE. ماتریس همبستگی متغیرهای تحقیق و جذر  4جدول  

 3 2 1 متغیرها 

   0/ 771 اثار اقتصادی 

  0/ 827 0/ 667 امنیت 

 0/ 7۵6 0/ ۵03 0/ 601 بازاریابی گردشگری ورزشی

 
 2Qو    2Rشود. مقادیر  استفاده می   2Qو معیار    2Rبرای بررسی برازش مدل ساختاری با روش پی ال اس، از ضرایب  

 ، آمده است.۵های مدل در جدول  برای سازه 
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 .های مدل سازه  2Qو   2R. مقادیر  5جدول  

 اثار اقتصادی  امنیت بازاریابی گردشگری ورزشی  سازه 

R2  - ۵39 /0 2۵3 /0 

Q2 ۵11 /0 ۵63 /0 ۵34 /0 

 
باشد، نشان های درون سازه   2Rهرچه مقادیر   دهندة این است كه مدل از برازش بهتری برخوردار  زای مدل بیشتر 

توان گفت كه برازش مربوط به مدل ساختاری مورد تأیید است. همچنین هر چقدر میزان ، می ۵است. بر اساس جدول 
2Q باشد، نشان درون  هایها كه مر بوط به سازه بالاتر  بینی دهنده این است كه مدل قدرت پیشزای یک مدل است 

های مدل، برازش مناسب مدل ساختاری  های نشان داده شده مربوط به سازه و اندازه   ۵بیشتری را دارد. طبق جدول  
گیری و بخش ساختاری مدل، برازش مدل كلی رسد. پس از بررسی برازش بخش اندازه می  پژوهش بار دیگر به تأیید

كند، می  گیری و ساختاری را كنترلگیرد. برای بررسی برازش مدل كلی كه هر دو بخش مدل اندازه مورد بررسی قرار می 

  با استفاده از فرمول زیر محاسبه شد.   GoFشود.، معیار  ستفاده می ا   1GOFطریق معیار  از 

GOF=  

كه    0/ 36،  0/ 2۵،  0/ 01است كه این مقدار با در نظر گرفتن سه ملاک    0/ 376۵مساوی با    GoFدر نتیجه، اندازه  
باشند، نشان دهنده این می  GoFهركدام به ترتیب معیارهای ضعیف، در حد متوسط و مقدار قوی جهت نمایش معیار 

 . ( 2017  ، یعباس ) برخوردار است   است كه مدل از یک برازش كلی بالا و قوی 

های مربوط ها در روش تحلیل با پی ال اس، بعد از مشخص كردن وضعیت برازش مدل طبق الگوریتم بررسی داده 
  t)كه همان مقادیر    Zهای معناداری  مدل ساختاری و نیز مدل در حالت كلی، با در نظر گرفتن ضریب  گیری، به اندازه

های های استاندارد گشته بارهای عاملی مرتبط با مسیرها، سوالات یا فرضیه ضریب  هستند( هر كدام از مسیرها و همچنین 
 گیرند.پژوهش مورد آزمایش قرار می 

محدوده اطمینان و  قرار گیرد، آن مسیر در   1/ 96در حالتی كه ضرایب معناداری هر كدام از این مسیرها بالاتر از  
گیرد. طبق مدلی كه به عنوان درصد قرار دارد و معنادار است، لذا فرضیه مربوط به آن مورد تأیید قرار می   9۵امنیت  

قابل مشاهده است. t   نشان داده شده است، خروجی حاصل ضرایب   1  باشد و در شکل مدل مفهومی مورد آزمون شده می
بازاریابی گردشگری ورزشی آثار اقتصادی، بازاریابی پیش درصد، مسیرهای   9۵بنابراین، در سطح اطمینان   بینی شده 

 گردشگری ورزشی امنیت و امنیت آثار اقتصادی معنا دارند. 
 

 
1 Goodness of Fit 
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 .. اجرای مدل در حالت معناداری 1  شکل 

، كه 2در شکل    .هر مسیر نیز مورد توجه قرار گیرد   tاست مقدار   برای بررسی میزان معنادار بودن ضریر مسیر، لازم
 دهد، ضرایب مسیر نشان داده شده است.اجرای مدل در حالت تخمین استاندارد را نشان می 

 

 
 .t  (t-value )داری  . اجرای مدل در حالت ضرایب معنی 2  شکل 

است؛   1/ 96ضرایب هر یک از مسیرها بالاتر از    tنشان داده شده است با توجه به اینکه مقدار    2همانطور كه در شکل  
بازاریابی بینی شده  درصد، مسیرهای پیش   9۵بنابراین، در سطح اطمینان   بازاریابی گردشگری ورزشی آثار اقتصادی، 

معنادارند. بعد از اینکه تخمین استاندارد صورت گرفت، به بررسی رابطه گردشگری ورزشی امنیت و امنیت آثار اقتصادی  
بازاریابی نشان داده شده است، ارتباط بین    2های پژوهش پرداخته شد. همانطور كه در شکل علت و معلولی بین سازه 

ها با آثار اقتصادی و امنیت و همچنین ارتباط امنیت با آثار اقتصادی به دلیل اینکه اعداد معناداری آن گردشگری ورزشی  
با آثار اقتصادی بازاریابی گردشگری ورزشی  شوند. به عبارت دیگر واضح است كه  قرار ندارد تایید می   - 1/ 96و    1/ 96بین  

با امنیت رابطه مستقیم، مثبت  بازاریابی گردشگری ورزشی (. :۵t:  ،3۵ /0β/ 19)  رابطه مستقیم، مثبت و معناداری دارد 
(.  :7t:   ،48 /0β/ 30(. امنیت با آثار اقتصادی رابطه مستقیم، مثبت و معناداری دارد ) :7t:   ،۵0 /0β/ 77و معناداری دارد ) 
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ورزشی  دارد   بازاریابی گردشگری  معناداری  و  مثبت  غیر مستقیم،  رابطه  اقتصادی  آثار  با  امنیت  ،   :۵t/ 28)   از طریق 
24 /0β: .)   

 گیری نتیجه 
بر كسی پوشیده نیست  در حال حاضر اهمیت گردشگری ورزشی و تاثیر آن در بخش    و مطالعات های مختلف 

كند، در ابعاد مختلف گذاری فراوانی ایجاد می های سرمایه اند كه رشد این صنعت علاوه بر اینکه فرصت مختلف نشان داده 
ضرورت بررسی اثرات اقتصادی حاصل از بازاریابی گردشگری ورزشی امری بدیهی است. پژوهش شود. لذا  نیز موثر واقع می 

تایج ی با نقش میانجی امنیت انجام شده است. ن اقتصاد گردشگر اثر بازاریابی گردشگری ورزشی بر    حاضر با هدف بررسی 
نشان به  حاضر  تحقیق  از  آمده  با )ضریب می  دست  اقتصادی  آثار  و  ورزشی  بازاریابی گردشگری  میان  رابطه  دهد كه 

توان گفت كه با افزایش یک واحد بازاریابی گردشگری مثبت است. یعنی می  ( معنادار و ۵/ 19، آماره معناداری  0/ 3۵تاثیر 
و همکاران،   بسون ی گ )ق  های تحقی یافته یابد. این نتیجه با  درصد واحد افزایش می   3۵ورزشی، آثار اقتصادی حاصل از آن  

گردشگری، از دو  بازاریابی   كه دهد  . لذا نتایج مطالعات نشان می دارد  همخوانی   ( 201۵و همکاران،    د ی جاو ) و    1( 2012
عنوان یکی صنعت گردشگری به د.  گذار می   ی اقتصاد گردشگر   صورت مستقیم بر دیگری به  و  امنیتطریق غیرمستقیم با  

نیز ایجاد   اكثر افراد جامعه برای بالایی كه داشته توانسته است  های اخیر، با درآمد از پردرآمدترین صنایع جهان در سال 
تمركز بر بازاریابی ورزشی و اندیشدین تدابیر موازی با آن و ارتقای امنیت درآمدهای حاصل از این صنعت با    ،شغل نماید 

و بهبود گستری  منجر به عدالت  تواند یکی از عوامل تأثیرگذار بر كاهش نابرابری درآمدی بوده و می   گردشگری و اجتماعی 
 .شود آثار اقتصادی  

ها و دیگر كالاها ها، رستوران های شركت كنندگان در هتل توان به هزینه از تاثیرات اقتصادی گردشگری ورزشی می 
همچنین .  ( 2012و همکاران،    بسون ی گ ) گذارد  و خدمات اشاره كرد كه به صورت مستقیم بر اقتصاد جامعه میزبان تاثیر می 

شغلی زیادی از جمله، خرده فروشی، ساخت و ساز و حمل و نقل  های با حضور گردشگران ورزشی در یک منطقه، فرصت 
شود كه افراد زیادی در  . برگزاری رویداد ورزشی باعث می ( 201۵و همکاران،    دی جاو ) گردد  می  برای ساكنان محلی ایجاد 

رونق گرفتن و كسب  محدوده زمانی برای تماشا و مشاركت در ورزش به جامعه میزبان مسافرت كنند و این امر باعث  یک 
  . ( 2010و راس،    تز ی هر )   رونق خرده فروشی بشود  ها و همچنین ایجاد كسب و كار جدید وها، رستوران در آمد برای هتل 

توان عاملی برای بهبود اگر از بعد زیرساختی هم به این قضیه نگاه بکنیم، رویدادهای ورزشی و گردشگری ورزشی را می 
 های كسب و كار جدید و های سیستم حمل و نقل، افزایش فضای سبز و فرصت استاندارد  ساخت و ساز شهری، بهبود 

منافع شهروندان و بالا رفتن درجه رفاه و آسایش آنان  سازی اقتصاد محلی دانست كه باعث بهبود تنوع درآمدی و متنوع 
دهی ای كه در اینجا وجود دارد، جهت . اما نکته 2( 2007  ، ین ی گلد )   را در پی دارند  شده و مشاغل جدید درآمدهای مالیاتی 

صل از گردشگری ورزشی است كه در سایه فرایندی به نام بازاریابی گردشگری ورزشی اتفاق  این تاثیرات اقتصادی حا 
با گردشگران ورزشی، تأثیرگذاری  افتد. اهمیت بازاریابی گردشگری ورزشی در آن است كه باعث ارتباط بیشتر و بهترمی 

زاده تاج ) گردد بازدید مجدد از مقصدهای مربوطه می ها جهت نیازهای آن  گیری خرید، جذب و ارضای بر فرایند تصمیم 
. بنابراین برای برخورداری بهتر و بیشتر از اثرات اقتصادی گردشگری ورزشی جوامع نیازمند ( 2013و همکاران،    نی نم 

 مند شوند.فرایند بازاریابی گردشگری ورزشی هستند تا به نحو بهتری از این صنعت سودآور بهره 

ترین های آن گردشگری ورزشی یکی از بزرگترین و مهم توان گفت كه گردشگری و از زیرمجموعه در حالت كلی می 
به این صنعت وابسته است  صنایع جهان است كه بخش عمده  از اقتصاد جهانی  آثار .  ( 2016و همکاران،    ی برار )ای 

 
1 Gibson 
2 Galdini 
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های اقتصادی رشد فعالیت سایر ابعاد آن اولویت دارد و توسعه آن كمک شایانی به   اقتصادی حاصل از توریسم ورزشی بر 
بسیاری از جوامع كرده است. سازگار بودن صنعت گردشگری با شرایط اقتصاد جهانی كه به نوعی متناسب با  مختلف در 

های شغلی زیادی را ایجاد نماید، مخصوصا در كشوری  رود باعث شده كه فرصت مد و سلیقه مصرف كنندگان پیش می 
توانند تنوع شغلی زیادی را  ای گردشگری می ه مانند ایران كه اقتصاد آن بر پایه یک محصول مثل نفت است، فعالیت 

ای جهت رشد و توسعه پایدار . در حال حاضر صنعت توریسم ورزشی وسیله ( 201۵و همکاران،    دی جاو ) ایجاد نمایند  
كنندگان زیاد و نتایج متنوع اقتصادی برای توسعه مشاغل محلی و ارتقای رفاه اقتصادی اقتصادی است و با داشتن استقبال 

 گیرد. این موضوع در های مختلف دنیا مورد استفاده قرار می در قسمت  به عنوان یک استراتژی رشد و توسعه اقتصادی 

بخش  نمود پیدا می جوامعی كه شرایط توسعه  بیشتر  بود های دیگر اقتصادی فراهم نیست  با وجود فصلی  ن و كند و 
گردد. لذا جوامع مختلف محدود بودن زمان آن، درصد زیادی از درآمد سالیانه آن مناطق از طریق همین صنعت تامین می 

هستند تا با بکارگیری بازاریابی درست، گردشگران ورزشی را به سمت منطقه خود جذب نمایند تا از منافع    در تکاپو 
نحوی منجر به توسعه گردشگری ورزشی به تواند اقتصادی آن بهره ببرند. بازاریابی گردشگری ورزشی به صورت مطلوب می 

 موجود گردد.   های گردشگری ورزشی منطقه با توجه به پتانسیل مطلوبتر در هر  
دهد كه رابطه میان بازاریابی گردشگری ورزشی و امنیت با )ضریب تاثیر می  نشان  دیگر نتیجه حاصل از این تحقیق 

مثبت است. به عبارتی با افزایش یک واحد بازاریابی گردشگری ورزشی، احساس   ( معنادار و 7/ 77، آماره معناداری  0/ ۵0
و همکاران،   ییبخارا ) و    ( 2019و همکاران،    یكروب ) های تحقیق  یابد. این نتیجه با یافته درصد واحد افزایش می   ۵0امنیت  
 باشد. ضمن اینکه، احساس امنیت از ترین وجوه زندگی افراد احساس امنیت می یکی از مهم   دارد.  همخوانی   ( 201۵

ترین اصل در تدوین امنیت مهمترین و اساسی .  ( 201۵و همکاران،    یی بخارا ) های مهم هر جامعه موفق است  ویژگی 
های امنیتی اهمیت و تامین این امر مهم در سایه نیروی رود  ای به شمار می استراتژی توسعه گردشگری در هر جامعه 

ها از وجود . علاوه بر تامین امنیت برای گردشگران، مطلع ساختن آن ( 2020و همکاران،  ی دار ی ق  ی سجاس ) فراوانی دارد 
ای برخوردار است، بازاریابی گردشگری ورزشی و در راستای آن تلبلیغات العاده امنیت در جامعه میزبان نیز از اهمیت فوق 

بودن مقصد سازی گردشگران و اطمینان خاطر آن تواند در آگاه صورت رسمی و غیررسمی می  ای به رسانه  ها از امن 
روزرسانی داری و به لذا آموزش و تعلیم در بخش توریسم و هتل .  ( 2006حافظ رضازاده،  )  گردشگری بسیار موثر باشد 

دهند، هایی كه به مسافران خدمات می ها از موارد مهم خدمات ارائه شده مهمانداران و بخش امنیت در اقامتگاه  موضوع 
همه این گردد. ها به این موضوع باعث ضربه و آسیب به بخش توریسم می اعتماد توریست  خواهد بود. كم بودن یا نبود

شود بلکه باید موارد بازگو كننده این نکته است كه اقدامات بازاریابی گردشگری فقط در ورزش و گردشگری خلاصه نمی 
ویژه امنیت را نیز شامل شود، در غیر اینصورت فرایند بازاریابی گردشگری ورزشی تکمیل نخواهد شد تمامی ابعاد آن به 

 گردد.  و با شکست مواجه می 
دهد كه رابطه میان امنیت و آثار اقتصادی حاصل از گردشگری با می  نشان  های این تحقیقاما بخش پایانی از یافته 

مثبت است. به عبارتی با افزایش یک واحد احساس امنیت در مقصد  ( معنادار و 7/ 30، آماره معناداری  0/ 48)ضریب تاثیر  
و    ( 2019و همکاران،    ی كروب )   تحقیق  های یابد. این نتیجه با یافته واحد افزایش می درصد    48گردشگری، منافع اقتصادی  

 دارد.   همخوانی  ( 201۵و همکاران،    یی بخارا ) 
ارتقای اقتصادی جوامع است. در اكثر ترین هدف توسعه توریسم جنبه مالی آن و كمک به  در اكثر جوامع، اصلی 

گردد.  ای باعث رونق اقتصادی آن منطقه می زایی و در بعد منطقه موارد نیز رشد گردشگری اغلب باعث ارزآوری، اشتغال 
ای برای از بین بردن فقر و تقسیم كرد كه توریسم وسیله  گونه كه سازمان جهانی گردشگری نیز در این باره اعلام همان 

كه بسیاری از مناطق ایران پتانسیل لازم برای جذب گردشگر را دارند آید و با توجه به اینثروت در دنیا به حساب می 
ر در سایه پذیر اهمیت فراوانی دارد كه این امبنابراین صنعت گردشگری برای اقتصاد كل كشور و خصوصا مناطق توریست 

. لذا امنیت باید برای گردشگران از هر بعدی ( 2017منش و همکاران،    ی شکوه ) پذیر خواهد بود  تامین امنیت لازم امکان 
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تواند تاثیر منفی در جذب گردشگر و در نهایت آثار مورد توجه قرار گرفته شود چرا كه هر گونه ضعف در این باره می 
باشد. در همین راستا یک بعد مهم از ابعاد امنیت، جنبه اقتصادی و مالی آن است كه برای همه  اقتصادی آن داشته 

نیز از اهمیت ورودی )خارجی( باید مدنظر قرار گیرد، هر چند سایر جنبه  گردشگران خصوصا گردشگران های امنیت 
تواند شرایط زیادی برخوردارند ولی چون این بعد مستقیم با موارد مالی در ارتباط است در صورت عدم برقرای آن می 

. ازجمله موارد امنیت 1( 2016و همکاران،    لانی م - كروز ) الشعاع قرار دهد  اقتصادی صنعت گردشگری یک جامعه را تحت 
انواع كارت اقتصادی می  از  استفاده  امکان  به  از توان  و جلوگیری  اعتباری  اجناس  های  فروش  در  و گرانفروشی  تقلب 

كه باشد، ضمن این توریستی، كاهش سرقت و كلاهبرداری، منصفانه بودن كالاها و خدمات ارائه شده به گردشگران می 
های مربوط به گردشگری چه از جنبه مالی و چه سایر موارد الزامی است، چون وجود تر، حمایت سازمان وسیع در بعدی  

تبع آن توسعه اقتصادی كل جامعه گردد. بر این به گردشگری و   تواند موجب بهبود شرایط اقتصادی ها می این حمایت 
یک صنعت گردشگری پایدار مربوط به حوزه اقتصادی، موارد مرتبط با امنیت كه در  ای برای داشتناساس در هر جامعه 

 . ( 2017منش و همکاران،    ی شکوه )این زمینه مهم هستند باید مورد توجه قرار گیرد  
گردشگری در بین سه صنعت پردرآمد   توان گفت كه با توجه به شرایط حاضر و قرار گرفتن صنعت در حالت كلی می 

دنیا، نباید در این حیطه از سایر كشورها عقب ماند و برای بهبود شرایط اقتصادی جامعه به توسعه گردشگری و در بطن 
تجهیز و  كند، باعث گذاری بزرگ را فراهم می آن گردشگری ورزشی پرداخت. رشد توریسم علاوه بر اینکه شرایط سرمایه 

نیز می توسعه زیر ساخت  های حمل و نقل، آب و برق و گردد. گردشگری اغلب باعث ارتقای زیرساخت های اقتصادی 
معه و شود و نیز موجب بهبود مزایا برای افراد جا شرایط تجاری جدید و افزایش درآمد و ایجاد تنوع در اقتصاد محلی می 

گردد. اما با توجه به نتایج حاصل از این تحقیق برای دستیابی به منافع مالی حاصل  آرامش آنان می  ارتقای سطح رفاه و 
از گردشگری ورزشی و رشد اقتصادی جامعه باید شرایط لازم برای توسعه گردشگری ورزشی فراهم گردد كه این شرایط 

های مربوط به گردد. در كنار ایجاد زیرساخت از موارد زیرساختی تا فراهم كردن امنیت در ابعاد مختلف را شامل می 
نیز صورت گیرد كه مهم  باید اقدامات لازم برای جذب گردشگر  بازاریابی لازم برای گردشگری،  ترین اقدام در این باره 

با  تر و بهتر گسترده   تواند موجب برقراری ارتباط زاریابی گردشگری ورزشی می ترغیب گردشگر ورزشی است. چرا كه با 
گیری برای سفر، ترغیب گردشگران به سمت مقصد مورد نظر و بر گردشگران ورزشی شود، ضمن اینکه بر فرایند تصمیم 

بازدید مجدد تاثیر دارد كه همه این موارد از عوامل موثر در توسعه گردشگری یک نیازهای آن  كردن طرف   ها جهت 
تواند عاملی برای معرفی یک منطقه به عنوان مقصدی آیند. همچنین بازاریابی گردشگری ورزشی می منطقه به حساب می 

 قتصادی جامعه خواهد شد. امن برای گردشگری باشد كه این اقدام ضمن توسعه گردشگری باعث بهبود شرایط ا 
 گردد: بدین ترتیب با توجه به نتایج این پزوهش پیشنهادهای زیر ارائه می 

طبق نظر اعضای جامعه آماری، امنیت از مباحثی است كه نیاز به تامل بیشتر دارد و در این زمینه نیازمند ایجاد 
با  شودتصویری مناسب از وضعیت امنیت در میادین ورزشی و در سطح جامعه هستیم، لذا در این ارتباط پیشنهاد می 

های ها و صفحات آژانس ثبت تصویرها و تصورات گردشگران در سطح اینترنت، فضای مجازی، صفحات رسمی فدارسیون 
بر جامعه، تصویرذهنی  برقراری امنیتی حاكم  با برگزاری مطلوب رویدادهای ورزشی و شرایط  گردشگری، در ارتباط 

فعالیت با  و  كرده  دوچندان  را  امنیتی  مناسب  شرایط  برقرای  بر  مبنی  آتی  اساسی گردشگران  برگزاری های  مثل  تر 
ها و انعکاس المللی گردشگری و معرفی مقاصد گردشگری كشور، شناساندن آن های داخلی و بین كنفرانس  ها ونمایشگاه 

بی  و  امن  می تصویری  آن  گردشگری  مقاصد  و  كشور  از  مقاصد  دغدغه  امنیت  به  نسبت  را  گردشگران  ذهنیت  توان 
گردشگری ورزشی كشور تقویت كرد تا از این طریق، گردشگری و در راس آن گردشگری ورزشی كشور و استان گیلان 

بازاریابی گردشگری بر نمایان شدن آثار تاثیرگذاری توسعه یابد و از منافع حاصل از آن بهره جست، از طرفی باتوجه به 

 
1 Cruz-Milán 
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 افرادنیازهای  برآوردن و   ترغیبخرید،    بکارگیری عناصر بازاریابی برای شود با باشد، پیشنهاد می اقتصادی گردشگری می 
شود های گردشگری پیشنهاد می ورزشی توجه خاصی شود؛ همچنین به آژانس  ی قاصد گردشگر م  به مجدد   رجوع  برای 

های بومی و محلی  سازی فرهنگ كشور، ورزش ای حضوری، تبلیغات مناسب در جهت نمایان ه اننده انگیز به مواردی نظیر  
های طبیعی گردشگری نظیر كوه، جنگل و دریا درجهت جلب  های ورزشی استان گیلان، نشان دادن جاذبه و تاریخچه 

آن  و حضور  بیشتر گردشگران  بهبود توجه  در جهت  با تلاش  ورزشی  و  استانی  درنهایت مسئولین  و  ها تلاش كنند 
به زیرساخت  باعث رونق كسب های ورزشی، اماكن و فضاهای ورزشی  روز و دسترسی به حمل و نقل عمومی مناسب 

 های ورزشی برای استان گیلان بشوند. میزبانی 

 تعارض منافع
 اند.را گزارش نکرده   ی گونه تعارض منافع   یچ مقاله ه   نویسندگان
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